
เซ็ปเป ​ บิ​วติ​ ดริง้ค​ เปิด​แผน​รุก​ตลาด​ดวย​หนัง

โฆษณา​ใหม​ ยํา้แบรนด​อัน​ดับ​ 1 เจาะ​กลุม​ผู​หญิง​-สุ

ขภาพ

คาย​ทรัพย​อนันต​ เยน​เนอ​รัลฟ ูด เจา​ตลาด​เครื่อง​ดื่ม​ ฟัง​กชั่นนอ​ลด​ริง้ ภาย​ใต​แบ​รน​ด  “เซ็ปเป ​ บิ​วติ​ ดริง้ค​”

(Sappe Beauti Drink) เผย​ยอด​รายรับ​ปี​ที่​ผาน​มาก​วา​ 1.​8 พัน​ลาน​บาท​ เตรียม​เดิน​หนา​รุก​ตลาด​ไตรมาส​

2​ เปิด​ตัว​หนัง​โฆษณา​ชุด​ใหม​ “สถิติ​ความ​สวย​” เพื่อ​ตอกยํา้แบรนด​ผูนําอัน​ดับ​ 1 เครื่อง​ดื่ม​เพื่อ​ความ​สวย

ของ​ผู​หญิง​ ตัง้​เป า​ปี​ 56 เติบโต​ขึน้​อีก​ 2​0%

 

นาย​อดิ​ศักดิ ์​ รัก​อริยะ​พงศ​ ประธาน​กรรมการ​บริหาร​ บริษทั​ ทรัพย​อนันต​ เยน​เนอ​รัลฟ ูด จํากัด​ เปิด​เผย​วา​ ปี​ที่​ผาน​มา​

บริษทัฯ​ มี​ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ใน​อัตรา​ที่​เติบโต​ขึ้น​ตอ​เน่ือง​ โดย​สราง​ยอด​ขาย​รวม​ทัง้หมด​เป็น​มูลคา​กวา​ 1,800 ลาน

บาท​ จาก​กลุม​ผลิตภัณฑ​เครื่อง​ดื่ม​ของ​บริษทั​ทัง้​ 6 แบ​รน​ด ประกอบ​ดวย​ เซ็ปเป ​ บิ​วติ​ ดริง้ค​, เซ็ปเป ​ สมา​-ที​ ดริง้ค​,

เซ็ปเป ​ ฟอรวัน​เดย​, โม​กุ​ โม​กุ​, เซนต​แอ​นนา​ และ​เพ​รี​ยว (คอ​ฟฟ่ี​, คลอ​โร​ฟิลล) เน่ืองจาก​บริษทั​เนน​กลยุทธ​ใน​เรื่อง

ของ​การ​คิด​คน​ และ​พัฒนา​สินคา​ประเภท​เครื่อง​ดื่ม​ที่​ตอบ​โจทย​ลูก​คา​ รวม​ถึง​การ​พัฒนา​คุณ​ภาพ​ ของ​ผลิตภัณฑ​เพื่อ

ให​ผู​บริโภค​ทาน​แลว​เห็น​ผล​ที่​ชัด​เจ​น ​เพื่อ​รองรับ​กลุม​ลูกคา​ที่​หัน​มา​ให​ความ​สําคัญ​กับ​เรื่อง​สุข​ภาพ​ และ​ความ​สวย​งาม​

และ​ผล​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ใน​ชวง​ไตรมาส​แรก​ของ​ปี​ 2​556 เอง​ ก็​มี​อัตรา​การ​เติบโต​กวา​ 2​0% เมื่อ​เทียบ​กับ​ชวง​เดียวกัน

ของ​ปี​กอ​น ​ซึ่ง​ถือวา​ยัง​คง​ครอง​ยอด​ขาย​เป็น​อัน​ดับ​ 1 ของ​ตลาด​เครื่อง​ดื่ม​ฟัง​กชัน่นอ​ลด​ริง้คโดย​รวม​นัน่​เอง

 

สําหรับ​ใน​ชวง​ไตร​มาส​ 1 ปี​ 2​556 ที่​ผาน​มา​ แนว​โนม​ของ​ตลาด​เครื่อง​ดื่ม​ฟัง​กชัน่นอ​ลด​ริง้ค มี​อัตรา​การ​เติบโต​จาก​ปี

กอ​น ​ซึ่ง​เป็น​ผล​มา​จาก​มี​การ​เปิด​ตัว​สินคา​ใหม​เพิ่ม​ขึ้น​ และ​มี​การ​ทําการ​ตลาด​เพื่อ​กระตุน​การ​รับ​รู​ของ​ผู​บริโภค​ ทําให

มี​การ​ขยาย​กลุม​เป า​หมาย​รวม​มาก​ขึ้น​ สําหรับ​เซ็ปเป ​ บิ​วติ​ ดริง้ค​ นัน้​ ได​เตรียม​รุก​ตลาด​ใน​ไตรมาส​ 2​ ตอ​เน่ือง​ ดวย

การ​เปิด​ตัว​หนัง​โฆษณา​ชุด​ใหม​ “สถิติ​ความ​สวย​” เพื่อ​สื่อสาร​และ​ตอกยํ้าความ​เป็น​ผูนําของ​ตลาด​เครื่อง​ดื่ม​ฟัง

กชัน่นอ​ลด​ริง้ค ที่​มี​ยอด​ขาย​มาก​กวา​ 52 ลาน​ขวด​ใน​ปี​ที่​ผาน​มา​ พ​รอม​ทัง้​จะ​มี​การ​ใช​กลยุทธ​ทางการ​สื่อสาร​ใหมๆ​

อาทิ​ การ​ตลาด​แบบ​ออนไลน​มาก​ขึ้น​ เพื่อ​ให​เขา​ถึง​กลุม​เป า​หมาย​ที่​ใช​สื่อ​ใหม​อยาง​กลุม​ นัก​ศึกษา​ คน​วัย​ทํางาน​อา​ยุ​

18-35 ปี​ และ​กลุม​ผู​หญิง​ที่​ตองการ​สวย​ดู​ดี​ใน​แบบ​ของ​ตัว​เอง​ ซึ่ง​จาก​การ​เปิด​ตัว​แคมเปญ​ครัง้​น้ี​คาด​วา​จะ​ชวย​กระตุน

ยอด​ขาย​เพิ่ม​ขึ้น​ ทัง้น้ี​คาด​วา​ใน​ปี​น้ี​บริษทั​จะ​สามารถ​สราง​ราย​ได​มากกวา​ 2​,000 ลาน​บาท​หรือ​เติบโต​ 2​0%
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