
เซ็นเรสเตอรรอง กรุป ผูนําแบรนดธุรกิจรานอาหาร

ชัน้นํา ชี ้เทรนดอาหารญี่ป ุนมาแรง ลาสุด ปรับ

กลยุทธรับเปิดตลาด AEC พรอมรุกตลาดตางประ

เทศ คาดปี 58 โต 20%

เซ็นเรสเตอรรอง กรุป ผูนําธุรกิจรานอาหารเพื่อสุขภาพชัน้นําของประเทศ เผยปีที่ผานมากลุมฯ สรางราย

ไดรวมกวา 1,800 ลานบาท คาดปี 58 กลุมธุรกิจรานอาหารญี่ป ุนโต 20% ประกาศปรับกลยุทธและแผน

รองรับธุรกิจเขาสูตลาดหลักทรัพยในอีก 1-2 ปีขางหนา ระบุชัดเทรนดอาหารญี่ป ุนมาแรง ตัง้เป าเดินหนา

รุกขยายตลาดวางแผนเปิดสาขาใหมอยางตอเน่ือง รวมถึงขยายแบรนดสูตลาดตางประเทศรับ AEC ใน

ขณะเดียวกันเรงสรางการรับรูในแบรนดเดิมและแบรนดใหมตอเน่ือง

 

ดร.วัลลภัช แกวอําไพ ผูอํานวยการบริหาร กลุมบริหารกลยุทธองคกร  บริษทั เซ็นเรสเตอรรอง กรุป จํากัด เปิดเผย

วา ปัจจุบัน บริษทัฯไดแบงกลุมธุรกิจรานอาหารออกเป็น 3 กลุม กลุมที่ 1 ไดแก รานอาหารญี่ป ุนประเภทออเทนติ

คเจแปนนิส ภายใตแบรนดรานอาหารญี่ป ุน เซน เรสเตอรรอง (ZEN Restaurant) ซึ่งเปิดมา 22 ปี มีทัง้หมด 27

สาขา และแบรนดเซน คูซินา (Zen Cucina) 1 สาขา ที่ศูนยการคาเซ็นทรัลเวิลด กลุมที่ 2 เป็นธุรกิจรานอาหาร

ประเภทป้ิงยาง ประกอบดวย แบรนดอากะ (AKA) เปิดมา 7 ปี มีทัง้หมด 14 สาขา และแบรนดกิวกริล (Gyu

Grill) จํานวน 2 สาขา  กลุมที่ 3 เป็นธุรกิจรานอาหารไลฟ สไตล มีแบรนดออนเดอะเทเบิล (On the table)     6 สา

ขา และรานเคกสไตลญี่ป ุน  แบรนดโมร ิ(MORI) 1 สาขา ซึ่งปีที่ผานมาสามารถสรางรายไดรวมทัง้หมดกวา 1,800

ลานบาท โดยมีอัตราการเติบโตขึ้นจากปีกอนรอยละ 15

“สําหรับธุรกิจรานอาหารญี่ป ุนในประเทศไทยนัน้ ปัจจุบันมีมูลคาทางการตลาดประมาณเกือบ 2 หมื่นลานบาท และมี

แนวโนมเติบโตรอยละ 20% ตอปี ในขณะที่ตัง้แตปีที่ผานมา บริษทั เซ็นเรสเตอรรอง กรุป จํากัด ไดมีการวางแผน

และกลยุทธสําคัญเพื่อรองรับการขยายธุรกิจใหมีความแข็งแกรงมากยิ่งขึ้น สวนหน่ึงเพื่อเตรียมรองรับการนําธุรกิจ

เขาสูตลาดหลักทรัพยแหงประเทศไทย พรอมกับการขยายฐานแบรนดธุรกิจรานอาหารในกลุมไปยังตางประเทศ ดัง

นัน้บริษทัจึงใหความสําคัญเรื่องการพัฒนาการบริการ กระบวนการผลิต เมนูอาหาร และคุณภาพของสินคาใหมี

ประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น ทัง้น้ี ไดตัง้เป าเบื้องตนไววา ในปี 2558 จะสามารถสรางรายไดประมาณ 2,000 ลานบาท
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หรือเพิ่มขึ้นรอยละ 18 ตามแนวโนมการเติบโตของธุรกิจ” ดร.วัลลภัช กลาว

อยางไรก็ตาม สําหรับธุรกิจรานอาหารในปีน้ี คาดวาจะมีแบรนดใหมๆ จากตางประเทศมาเปิดใหบริการมากขึ้น

เน่ืองจากธุรกิจรานอาหารมีความนาสนใจมากกวาธุรกิจอื่นๆ อาทิ อสังหาริมทรัพย ที่อาจซบเซาเพราะ

 

 

 

สภาพเศรษฐกิจ ซึ่งกลุมดังกลาวมีทุนที่พรอม แตอาจจะขาดประสบการณ จึงใชกลยุทธการซื้อแบรนดจากตาง

ประเทศมาทําตลาดแทน ประกอบกับการเขามาลงทุนของกลุม chain จากตางประเทศเอง เพราะเห็นศักยภาพของ

ผูบริโภคไทย ก็จะมีผลใหอุตสาหกรรมอาหารมีการแขงขันสูงขึ้น โดยเฉพาะธุรกิจรานอาหารญี่ป ุน   แตอยางไรก็ตาม

เชื่อวาในระยะยาวแลว ผูประกอบการที่มีประสบการณ และเป็นแบรนดใหญจรงิ ๆ นาจะ             สูกบัภาวะการแขงขนั

ที่สูงไดอยางมีประสิทธิภาพมากกวารายเล็กๆ

สําหรับแผนการขยายสาขาธุรกิจรานอาหารของบริษทั เซ็นเรสเตอรรอง กรุป จํากัด ในปี 2557  น้ี ตัง้เป าจะเปิด 4-5

สาขาตอแบรนด ไดแก ZEN Restaurant, AKA และ On the table สวนแบรนดอื่นๆ จะขยายประมาณ 1-2 สาขา

โดยทุกแบรนดที่จะมีการขยายสาขา จะเนนเรื่องทําเลที่ตัง้เป็นสําคัญ สวนแบรนดรานอาหารใหม จะมีการเปิดขึ้นอีก

1 แบรนด เร็วๆน้ี เป็นแบรนดที่จับกลุมลูกคาระดับบน ภายใตชื่อ “เท็ตสึ” (TETSU) ซึ่งเป็นรานสไตลป้ิงยาง

นอกจากน้ี ยังไดมีการตอยอดแบรนดเซน เรสเตอรรองออกมาเป็นรานอาหารญี่ป ุนเซน ซูชิแอนดสาเก ซึ่งจะมีรูป

แบบใหมที่รองรับไลฟ สไตลกลุมลูกคาที่ใชเวลากับการรับประทานอาหารในชวงคํ่าไดมากยิ่งขึ้น รวมถึงขณะน้ีกําลัง

พิจารณาที่จะเปิดสาขาในตางประเทศ โดยที่ไมไดมองแคประเทศในกลุมอาเซียน แตมองไปถึงตลาดเอเชีย อยาง

เชนประเทศสิงคโปร ฮองกง ดวย ซึ่งตอนน้ีอยูในชวงศึกษาขอมูลรายละเอียดตางๆ อยูนัน่เอง

“จุดเดนของเรา เริ่มตนจากรานอาหารญี่ป ุนเซน เรสเตอรรอง โดยแนวทางในการทําธุรกิจของเรา จะยึดที่คุณภาพ

เป็นหลัก อาหารที่นําเสนอลูกคาจะเนนความเป็นญี่ป ุนแทๆ และเนนคุณภาพของวัตถุดิบที่ใช เห็นไดชัดจากความสด

ของวัตถุดิบ ในขณะที่ราคาก็ไมสูงเมื่อเทียบกับแบรนดที่ใกลเคียงกัน ในขณะที่เราเพิ่มเติมเรื่องการบริการ การดูแล

เอาใจใสของพนักงาน ทําใหเราอยูในใจผูบริโภคมาโดยตลอด แมจะไมไดทําการตลาดหรือการประชาสัมพันธมากนัก

สวนกลุมป้ิงยางถือเป็นตลาดที่ดุเดือดมาก มีคูแขงจํานวนมาก เราจึงทําใหรานอากะ เป็นรานที่เนนเรื่องของคุณภาพ

อาหารเป็นหลัก และเปลี่ยนสไตลการตกแตงรานจากสไตลญี่ป ุนดัง้เดิม มาเป็นสไตลนิวยอรกลอฟท เห็นไดจากราน

อากะที่ศูนยการคาเซ็นทรัลเวิลด รวมทัง้ไดปรับเปลี่ยนเมนู เปลี่ยนชุดพนักงานบริการ จึงทําใหรานดูแตกตางจากคู

แขง สวนรานในกลุมเจแปนนิสคาเฟ  อยางรานออน เดอะเทเบิล เปิดใหบริการมา 4 ปี รองรับกลุมลูกคาที่คุนชินกับ

อาหารญี่ป ุนมานานแลว แตกําลังมองหาอาหารญี่ป ุนในรูปแบบอื่นดวย และเพราะกลุมลูกคาหลักของรานเอง เราจึง

เลือกเปิดรานในทําเลใจกลางเมืองหรือ CBD เป็นหลัก มีเมนูในสไตลโตเกียวคาเฟ ผสมญี่ป ุนและอิตาเลี่ยน เนนการ



สัง่งาย ทานงาย ไมตองหรูหรามาก สวนรานโมริ เปิดมาแลว 2 ปี เป็นรานเคกที่มีความพิเศษตรงที่ทานแลวเบา

สบายทอง แคลลอรี่ตํ่านัน่เอง”  ดร.วัลลภัช กลาว


