
เซ็น​เรส​เตอร​รอง​ กรุป​ ผูนําแบรนด​ธุรกิจ​ราน​อาหาร

ชัน้​นํา ชี ้​เท​รน​ดอาหาร​ญี่ป ุน​มา​แรง​ ลา​สุด​ ปรับ

กลยุทธ​รับ​เปิด​ตล​าด AEC พรอม​รุก​ตลาด​ตาง​ประ

เทศ​ คาด​ปี​ 58 โต​ 2​0%

เซ็น​เรส​เตอร​รอง กรุป​ ผูนําธุรกิจ​ราน​อาหาร​เพื่อ​สุขภาพ​ชัน้​นําของ​ประ​เทศ​ เผย​ปี​ที่​ผาน​มาก​ลุมฯ​ สราง​ราย

ได​รวม​กวา​ 1,800 ลาน​บาท​ คาด​ปี​ 58 กลุม​ธุรกิจ​ราน​อาหาร​ญี่ป ุน​โต​ 2​0% ประกาศ​ปรับ​กลยุทธ​และ​แผน

รองรับ​ธุรกิจ​เขา​สู​ตลาดหลักทรัพย​ใน​อีก​ 1-2 ปี​ขาง​หนา​ ระบุ​ชัด​เท​รน​ดอาหาร​ญี่ป ุน​มา​แรง​ ตัง้​เป า​เดิน​หนา

รุกข​ยาย​ตลาด​วางแผน​เปิด​สาขา​ใหม​อยาง​ตอ​เน่ือง​ รวม​ถึง​ขยาย​แบรนด​สู​ตลาด​ตาง​ประ​เทศ​รับ AEC ใน

ขณะ​เดียวกัน​เรง​สราง​การ​รับ​รู​ใน​แบรนด​เดิม​และ​แบรนด​ใหม​ตอ​เน่ือง

 

ดร​.​วัลลภัช แกว​อําไพ​ ผู​อํานวย​การ​บริหาร​ กลุม​บริหาร​กลยุทธ​องค​กร​  บริษทั​ เซ็น​เรส​เตอร​รอง​ กรุป​ จํากัด​ เปิด​เผย

วา​ ปัจจุบัน​ บริษทัฯ​ได​แบง​กลุม​ธุรกิจ​ราน​อาหาร​ออก​เป็น​ 3 กลุม​ กลุม​ที่​ 1 ได​แก​ ราน​อาหาร​ญี่ป ุน​ประเภท​ออ​เท​นติ

คเจ​แป​นนิส ​ภาย​ใต​แบรนด​ราน​อาหาร​ญี่ป ุน​ เซ​น ​เรส​เตอร​รอง (ZEN Restaurant) ซึ่ง​เปิด​มา​ 2​2 ปี​ มี​ทัง้หมด​ 2​7

สา​ขา​ และ​แบรนด​เซ​น ​คู​ซิ​นา (Zen Cucina) 1 สา​ขา​ ที่​ศูนยการคา​เซ็นทรัล​เวิลด​ กลุม​ที่​ 2​ เป็น​ธุรกิจ​ราน​อาหาร

ประเภท​ป้ิง​ยาง​ ประกอบ​ดวย​ แบรนด​อา​กะ (AKA) เปิด​มา​ 7 ปี​ มี​ทัง้​หมด​ 14 สา​ขา​ และ​แบ​รน​ดกิวก​ริล (Gyu

Grill) จํานว​น 2 สา​ขา  กลุม​ที่​ 3 เป็น​ธุรกิจ​ราน​อาหาร​ไลฟ ​สไตล​ มี​แบรนด​ออ​นเดอะ​เท​เบิล (On the table)     6 สา

ขา​ และ​ราน​เคก​สไตล​ญี่ป ุน​  แบรนด​โม​ร ิ(MORI) 1 สา​ขา​ ซึ่ง​ปี​ที่​ผาน​มา​สามารถ​สราง​ราย​ได​รวม​ทัง้หมด​กวา​ 1,800

ลาน​บาท​ โดย​มี​อัตรา​การ​เติบโต​ขึ้น​จาก​ปี​กอน​รอย​ละ​ 15

“สําหรับ​ธุรกิจ​ราน​อาหาร​ญี่ป ุน​ใน​ประเทศไทย​นัน้​ ปัจจุบัน​มี​มูลคา​ทางการ​ตลาด​ประมาณ​เกือบ​ 2​ หมื่น​ลาน​บาท​ และ​มี

แนว​โนม​เติบโต​รอย​ละ​ 2​0% ตอ​ปี​ ใน​ขณะ​ที่​ตัง้แต​ปี​ที่​ผาน​มา​ บริษทั​ เซ็น​เรส​เตอร​รอง​ กรุป​ จํากัด​ ได​มี​การ​วางแผน

และ​กลยุทธ​สําคัญ​เพื่อ​รองรับ​การ​ขยาย​ธุรกิจ​ให​มี​ความ​แข็งแกรง​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ สวน​หน่ึง​เพื่อ​เตรียม​รองรับ​การนําธุรกิจ

เขา​สู​ตลาดหลักทรัพย​แหง​ประเทศไทย​ พ​รอม​กับ​การ​ขยาย​ฐาน​แบรนด​ธุรกิจ​ราน​อาหาร​ใน​กลุม​ไป​ยัง​ตาง​ประ​เทศ​ ดัง

นัน้​บริษทั​จึง​ให​ความ​สําคัญ​เรื่อง​การ​พัฒนาการ​บริการ​ กระบวนการ​ผลิต​ เมนู​อา​หาร​ และ​คุณภาพ​ของ​สินคา​ให​มี

ประสิทธิภาพ​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ ทัง้​น้ี​ ได​ตัง้​เป า​เบื้อง​ตน​ไว​วา​ ใน​ปี​ 2​558 จะ​สามารถ​สราง​ราย​ได​ประมาณ​ 2​,000 ลาน​บาท​
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หรือ​เพิ่ม​ขึ้น​รอย​ละ​ 18 ตาม​แนว​โนม​การ​เติบโต​ของ​ธุรกิจ​” ดร​.​วัลลภัช กลา​ว

อยางไร​ก็​ตาม​ สําหรับ​ธุรกิจ​ราน​อาหาร​ใน​ปี​น้ี​ คาด​วา​จะ​มี​แบรนด​ใหมๆ​ จาก​ตาง​ประเทศ​มา​เปิด​ให​บริการ​มาก​ขึ้น​

เน่ืองจาก​ธุรกิจ​ราน​อาหาร​มี​ความ​นา​สนใจ​มากกวา​ธุรกิจ​อื่นๆ​ อาทิ​ อสังหาริมทรัพย​ ที่​อาจ​ซบเซา​เพ​ราะ

 

 

 

สภาพ​เศรษฐ​กิจ​ ซึ่ง​กลุม​ดัง​กลาว​มี​ทุน​ที่​พรอม​ แต​อาจ​จะ​ขาด​ประสบ​การณ​ จึง​ใช​กลยุทธ​การ​ซื้อ​แบรนด​จาก​ตาง

ประเทศ​มา​ทําตลาด​แทน​ ประกอบ​กับ​การ​เขา​มา​ลงทุน​ขอ​งก​ลุม chain จาก​ตาง​ประเทศ​เอง​ เพราะ​เห็น​ศักยภาพ​ของ

ผู​บริโภค​ไทย​ ก็​จะ​มี​ผล​ให​อุตสาหกรรม​อาหาร​มี​การ​แขงขัน​สูง​ขึ้น​ โดย​เฉพาะ​ธุรกิจ​ราน​อาหาร​ญี่ป ุน​   แต​อยางไร​ก็ตาม

เชื่อ​วา​ใน​ระยะ​ยาว​แลว​ ผู​ประกอบ​การ​ที่​มี​ประสบ​การณ​ และ​เป็น​แบรนด​ใหญ​จรงิ ​ๆ นา​จะ​             สู​กบั​ภาวะ​การ​แขงขนั

ที่​สูง​ได​อยาง​มี​ประสิทธิภาพ​มากกวา​ราย​เล็กๆ

สําหรับ​แผนการ​ขยาย​สาขา​ธุรกิจ​ราน​อาหาร​ของ​บริษทั​ เซ็น​เรส​เตอร​รอง​ กรุป​ จํากัด​ ใน​ปี​ 2​557  น้ี​ ตัง้​เป า​จะ​เปิด​ 4-5

สาขา​ตอ​แบ​รน​ด ได​แก ZEN Restaurant, AKA และ On the table สวน​แบรนด​อื่นๆ​ จะ​ขยาย​ประ​มา​ณ 1-2 สา​ขา​

โดย​ทุก​แบรนด​ที่​จะ​มี​การ​ขยาย​สา​ขา​ จะ​เนน​เรื่อง​ทําเล​ที่​ตัง้​เป็น​สําคัญ​ สวน​แบรนด​ราน​อาหาร​ใหม​ จะ​มี​การ​เปิด​ขึ้น​อีก​

1 แบ​รน​ด เร็วๆ​น้ี​ เป็น​แบรนด​ที่​จับ​กลุม​ลูกคา​ระดับ​บน​ ภาย​ใต​ชื่อ​ “เท็ตสึ” (TETSU) ซึ่ง​เป็น​ราน​สไตล​ป้ิง​ยาง​

นอกจาก​น้ี​ ยัง​ได​มี​การ​ตอย​อด​แบรนด​เซ​น ​เรส​เตอร​รอง​ออก​มา​เป็น​ราน​อาหาร​ญี่ป ุน​เซ​น ​ซูชิ​แอนด​สา​เก​ ซึ่ง​จะ​มี​รูป

แบบ​ใหม​ที่​รองรับ​ไลฟ ​สไตล​กลุม​ลูกคา​ที่​ใช​เวลา​กับ​การ​รับ​ประทาน​อาหาร​ใน​ชวง​คํ่าได​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ รวม​ถึง​ขณะ​น้ี​กําลัง

พิจารณา​ที่​จะ​เปิด​สาขา​ใน​ตาง​ประ​เทศ​ โดยที่​ไม​ได​มอง​แค​ประเทศ​ใน​กลุม​อา​เซียน​ แต​มอง​ไป​ถึง​ตลาด​เอ​เชีย​ อยาง

เชน​ประเทศ​สิงคโปร​ ฮอ​งก​ง ดวย​ ซึ่ง​ตอน​น้ี​อยู​ใน​ชวง​ศึกษา​ขอมูล​ราย​ละเอียด​ตางๆ​ อยู​นัน่​เอง

“จุด​เดน​ของ​เรา​ เริ่ม​ตน​จาก​ราน​อาหาร​ญี่ป ุน​เซ​น ​เรส​เตอร​รอง​ โดย​แนวทาง​ใน​การ​ทําธุรกิจ​ของ​เรา​ จะ​ยึด​ที่​คุณภาพ

เป็น​หลัก​ อาหาร​ที่​นําเสนอ​ลูกคา​จะ​เนน​ความ​เป็น​ญี่ป ุน​แทๆ​ และ​เนน​คุณภาพ​ของ​วัตถุดิบ​ที่​ใช​ เห็น​ได​ชัด​จาก​ความ​สด

ของ​วัตถุ​ดิบ​ ใน​ขณะ​ที่​ราคา​ก็​ไม​สูง​เมื่อ​เทียบ​กับ​แบรนด​ที่​ใกล​เคียง​กัน​ ใน​ขณะ​ที่​เรา​เพิ่ม​เติม​เรื่อง​การ​บริการ​ การ​ดูแล

เอาใจ​ใส​ของ​พนัก​งา​น ​ทําให​เรา​อยู​ใน​ใจ​ผู​บริโภค​มา​โดย​ตล​อด​ แม​จะ​ไม​ได​ทําการ​ตลาด​หรือ​การ​ประชาสัมพันธ​มาก​นัก​

สวน​กลุม​ป้ิง​ยาง​ถือ​เป็น​ตลาด​ที่​ดุ​เดือด​มาก​ มี​คู​แขง​จํานวน​มาก​ เรา​จึง​ทําให​ราน​อา​กะ​ เป็น​ราน​ที่​เนน​เรื่อง​ของ​คุณภาพ

อาหาร​เป็น​หลัก​ และ​เปลี่ยน​สไตล​การ​ตกแตง​ราน​จาก​สไตล​ญี่ป ุน​ดัง้​เดิม​ มา​เป็น​สไตล​นิวยอรก​ลอฟท เห็น​ได​จาก​ราน

อา​กะ​ที่​ศูนยการคา​เซ็นทรัล​เวิลด​ รวม​ทัง้​ได​ปรับ​เปลี่ยน​เมนู​ เปลี่ยน​ชุด​พนักงาน​บริการ​ จึง​ทําให​ราน​ดู​แตก​ตาง​จาก​คู

แขง​ สวน​ราน​ใน​กลุม​เจ​แป​นนิ​สคาเฟ ​ อยาง​ราน​ออ​น ​เดอะ​เทเบิล​ เปิด​ให​บริการ​มา​ 4 ปี​ รองรับ​กลุม​ลูกคา​ที่​คุน​ชิน​กับ

อาหาร​ญี่ป ุน​มา​นาน​แลว​ แต​กําลัง​มอง​หา​อาหาร​ญี่ป ุน​ใน​รูป​แบบ​อื่น​ดวย​ และ​เพราะ​กลุม​ลูกคา​หลัก​ของ​ราน​เอง​ เรา​จึง

เลือก​เปิด​ราน​ใน​ทําเล​ใจกลาง​เมือง​หรือ CBD เป็น​หลัก​ มี​เมนู​ใน​สไตล​โตเกียว​คาเฟ ​ผสม​ญี่ป ุน​และ​อิตา​เลี่ยน​ เนน​การ



สัง่​งาย​ ทาน​งาย​ ไม​ตอง​หรูหรา​มาก​ สวน​ราน​โม​ริ​ เปิด​มา​แลว​ 2​ ปี​ เป็น​ราน​เคก​ที่​มี​ความ​พิเศษ​ตรง​ที่​ทาน​แลว​เบา​

สบาย​ทอง​ แค​ลลอรี่​ตํ่านัน่​เอง​”  ดร​.​วัลลภัช กลา​ว


