
เซ็น​ทา​รา​เปิด​ตัว​แคมเปญ​ลา​สุด “The Place to Be”

เซน็​ทา​รา​เปิด​ตวั​แคมเปญ​ลา​สดุ “The Place to Be” เนน​จดุ​แขง็​ชู​คณุคา​ครอบครวั​แบบ​ไทย​ สรางสรรค​ประสบการณ

พัก​ผอน​ที่​ไม​เหมือน​ใคร​ เพื่อ​ให​สอดคลอง​กับ​การ​ปรับ​จุดยืน​ครัง้​ใหม​ของ​แบรนด​มุง​สู​การ​เป็น​จุด​หมาย​ใน​ใจ​ของ​นัก

ทอง​เที่ยว​ทัว่​โลก​ ภาย​ใต​ประโยค​สละ​สลวย​ที่​สะทอน​ความ​เป็น​ตัว​ตน​ใน​แบบ​ที่​ไม​เห​มือ​นใคร “Centara – The

Place to Be” แคมเปญ​ใหม​น้ี​มุง​สื่อสาร​ไป​ที่​ผู​บริโภค​และ​อุตสาหกรรม​การ​ทอง​เที่ยว​ทัง้​ใน​ประเทศไทย​และ​ตาง​ประ

เทศ​ ทัง้​จะ​ปราก​ฎอยู​ใน​สื่อ​การ​ตลาด​ทุก​รูป​แบบ​ ทัง้​ใน​สื่อ​ดัง้เดิม​และ​สื่อ​ดิจิทัล​ รวม​ถึง​ชอง​ทาง​โซ​เชีย​ลมีเดีย​ของ​เซ็น

ทา​รา​ ครอบคลุม​มือ​ถือ​และ​แพลตฟอรม​ออ​นไลน

“เซ็น​ทา​รา​ได​คนหา​คําตอบ​ถึง​รากฐาน​ความ​แข็งแกรง​ของ​แบ​รน​ด และ​ได​พบ​วา​ โรงแรม​ของ​เรา​เป็น​จุด​หมาย​ปลาย

ทาง​ที่​ผูคน​จดจําและ​นึกถึง​ใน​ดาน​การ​ทอง​เที่ยว​ที่​มี​การ​ผสม​ผสาน​เอา​เอกลักษณ​ความ​เป็น​ไทย​เขา​กับ​คา​นิยม​ครอบ

ครัว​” ธีร​ะยุทธ​ จิ​รา​ธิวัฒน ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ โรงแรม​และ​รีสอรท​ใน​เครือ​เซ็น​ทา​รา​ กลาว​ “ความ​ชัดเจน​น้ี​ กอ

ตัว​ขึ้น​เป็น​เสมือน​แกน​หลัก​ใน​ทุก​สิ่ง​ที่​เป็น​เซ็น​ทา​รา​ ตัง้แต​เริ่ม​กอ​ตัง้​บริษทั​ รู​ปแบบ​การ​บริการ​ไป​จนถึง​ผลิตภัณฑ​และ

การ​ออกแบบ​ของ​เรา​ แต​ที่​สําคัญ​ที่สุด​คือ​การ​มอบ​ประสบการณ​ที่​โดด​เดน​เป็น​เอกลักษณ​ให​กับ​ลูกคา​ของ​เรา​อยาง​ตอ

เน่ือง​ เรา​เชื่อ​วา​ แคมเปญ​ใหม​น้ี​บง​บอก​ความ​เป็น​ตัว​ตน​ของ​เซ็น​ทา​รา​ได​ชัด​เจ​น ​นา​สน​ใจ​ และ​ยัง​จดจําได​งาย​”
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แคมเปญ​ใหม​น้ี​เป็น​ผล​จาก​กระบวนการ​คน​ควา​ ทบ​ทวน​ สัมภาษณ​ และ​วิจัย​ภาย​ใน​ เพื่อ​คนหา​เอกลักษณ​ของ​

แบรนด​ซึ่ง​มี​ความ​เป็น​ตัว​ตน​ที่แท​จริง​ เพื่อ​นํามา​ปรับ​ตําแหนง​กลยุทธ​ทางการ​ตลาด​ของ​โรงแรม​และ​รีสอรท​ใน​เครือ

เซ็น​ทา​รา​ให​ครอบคลุม​ทัง้​จาก​มุม​มอง​ของ​ลูก​คา​ ไม​วา​จะ​เป็น​แขก​ พันธมิตร​ทาง​ธุรกิจ​ และ​ใน​สายตา​ของ​ผู​คน​ ซึ่ง

กระบวนการ​คิด​ กลัน่​กรอง​ภายใน​ดัง​กลาว​ทําให​ได​ภาพ​ที่​ชัดเจน​ขึ้น​วา​ สิ่ง​ที่​เซ็น​ทา​รา​โดด​เดน​เป็น​ที่​จดจําคือ​ คุณคา

ความ​เป็น​ครอบครัว​แบบ​ไทย​ ควา​มรูสึก​ที่​ได​รับ​การ​ตอนรับ​อยาง​อบ​อุน​ และ​เป็น​สวน​หน่ึง​กับ​ที่​ที่​เรา​อยู​ โดย

ประสบการณ​ที่​โดด​เดน​เมื่อ​แขก​ได​เขา​พัก​กับ​เซ็น​ทา​รา​คือ​ การ​ได​รับ​การ​ดูแล​และ​แบง​ปัน​เสมือน​เป็น​หน่ึง​ใน​ครอบ​ครัว

โรงแรม​และ​รีสอรท​ของ​เรา​ถูก​สรางสรรค​ขึ้น​บน​พื้น​ฐาน​ของ​คุณคา​เหลา​น้ี​ที่​เรา​ยึดถือ​เป็น​หลัก​ปฏิบัติ​ อีก​ทัง้​ยัง​ได​รับ

แรง​บันดาล​ใจ​จาก​ประสบการณ​ที่​จะ​ชวย​ให​ผู​เขา​พัก​เกิด​ความ​รูสึก​ถึง​การ​เป็น​เจาของ​ที่แท​จริง​ ไม​วา​จะ​เลือก​พัก​กับ

เซ็น​ทา​รา​เพื่อ​พัก​ผอน​กับ​ครอบ​ครัว​ หรือ​ตองการ​บรรยากาศ​โร​แมน​ติก​แบบ​คู​รัก​ เดิน​ทาง​เพื่อ​การ​ทํางา​น ​สรรหา​ที่

สําหรับ​รับ​ประทาน​อา​หาร​ เฉลิม​ฉลอง​ใน​โอกาส​พิเศษ​ หรือ​ตองการ​พบปะ​เพื่อ​ธุรกิจ​ เซ็น​ทา​รา​คือ​ทุก​จุด​หมาย​ที่​จะ​อยู

ใน​ใจ​ของ​คุณ​ หรือ “The Place to Be” ประโยค​นําใน​แคมเปญ​ใหม​น้ี​จะ​ไม​ถูก​ใช​แค​ใน​ชอง​ทางการ​โฆษณา​และ

สื่อสาร​นับ​จาก​น้ี​เทา​นัน้​ แต​ยัง​จะ​กลาย​เป็น​แกน​แท​ของ​แบรนด​เซ็น​ทา​รา​ซึ่ง​จะ​คง​อยู​ตอ​ไป​อีก​ยาว​นาน

“ครัง้​น้ี​เรา​มี​จุด​ประสงค​ที่​จะ​ปรับ​จุดยืน​ของ​แบรนด​เพื่อ​ให​สะทอน​บุคลิก​และ​ความ​โดด​เดน​ที่แท​จริง​โดย​ดึง​เอา​ความ

เป็น​เซ็น​ทา​รา​ออก​มา​สื่อสาร​ให​ได​มาก​ที่​สุด​ แคมเปญ​ใหม​จะ​ชวย​ทําให​แบรนด​มี​ความ​ทัน​สมัย​มาก​ขึ้น​ และ​เชื่อ​วา​จะ

เชื่อม​โยง​เรา​กับ​ลูกคา​ได​อยาง​ดี​ขึ้น​ไป​อีก​ มัน​เป็น​สิ่ง​สําคัญ​ที่​จุดยืน​ของ​เรา​ได​ถูก​ตีความ​หมาย​ออก​มา​ได​เรียบ​งาย​แต

นา​จด​จํา ทัง้​ยัง​สื่อ​ความ​หมาย​ได​อยาง​ตรง​กับ​สิ่ง​ที่​เรา​อยาก​มอบ​ให​กับ​ลูก​คา ‘The Place to Be’ เป็น​คําที่​กลัน่​ออก​มา

จาก​ปรัชญา​ ราก​เหงา​ของ​เซ็น​ทา​รา​ ที่​บอก​ถึง​ความ​อบ​อุน​ จริง​ใจ​ และ​บริการ​ที่​ใส​ใจ​ รวม​ถึง​การ​สรางสรรค​สภาพ

แวดลอม​ที่​ผูคน​มา​เยือน​แลว​จะ​ได​รับ​ความ​สบาย​ใจ​ และ​รูสึก​เป็น​หน่ึง​เดียว​กับ​จุด​หมาย​ปลาย​ทาง​ที่​เซ็น​ทา​รา​” ทอม​

ทรัส​เซลล​ รอง​ประธาน​ฝาย​แบ​รน​ด การ​ตลาด​และ​ดิจิทัล​ โรงแรม​และ​รีสอรท​ใน​เครือ​เซ็น​ทา​รา​ กลา​ว

พรอม​กัน​น้ี​ เซ็น​ทา​รา​ยัง​ได​ปรับ​โฉม​แบรนด​หลัก​ 2​ แบ​รน​ด ได​แก​ เซ็น​ทา​รา​ แก​รน​ด และ​ เซ็น​ทา​รา​ เพื่อ​สราง​ความ

แตก​ตาง​ระหวาง​โรงแรม​ที่​ใช​แบรนด​ทัง้​สอง​ออก​จาก​แบรนด​เซ็น​ทา​รา​หลัก​ของ​กลุม​ และ​เพื่อ​ปรับ​ภาพ​ลักษณ​ให​มี

ความ​ทัน​สมัย​และ​สะทอน​บุคลิก​ของ​แบรนด​ได​ดี​ยิ่ง​ขึ้น​ โดย​โลโก​ใหม​ของ​สอง​แบรนด​จะ​เริ่ม​ใช​ทัง้​ใน​ประเทศไทย​และ

ตาง​ประ​เทศ​ รวม​ทัง้​เซ็น​ทา​รา​ยัง​เตรียม​ที่​จะ​เปิด​ตัว​แบรนด​ใหม​ลาสุด​ที่​วางตัว​ไว​ใน​ระดับ​หรูหรา​พรีเมียม​ใน​ตน​ปี​ 2

563 ที่​จะ​ถึง​น้ี
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