
เชียงรายยูไนเต็ด เตรียมปรับทัพใหญ ดึงซีอีโอบริ

ษัทออกแบบระดับเอเชีย น่ังแทนที่ปรึกษาดานการ

ตลาด ตอกยํา้ภาพลักษณ  “กวางโซงไมไดเจงแคใน

สนาม”

สโมสรฟุตบอลเชียงรายตอกยํ้าศักยภาพ ทีมไทยลีกระดับภูมิภาค ทีมเดียวที่สามารถขับเคี่ยวกับคูแขงขันมาอยาง

ตอเน่ือง จนไดรับการยอมรับในภาคสนาม วาเป็น 1 ใน 5 ทีมระดับประเทศที่นาจับตามอง โดยลาสุดประธานสโมสร

เชียงรายยูไนเต็ด หรือ กวางโซง เตรียมอัดงบประมาณกวา 300 ลานบาท ในการปรับภาพลักษณพรอมกาวเขาสู

ธุรกิจ Sport Marketing อยางเต็มตัว โดยมอบหมายใหกลุมบริษทั จารเค็น จํากัด เป็นที่ปรึกษาดานการออกแบบ

และสื่อสารการตลาด และตอกยํ้าภาพลักษณเชิงรุกอยางชัดเจน มัน่ใจวาจะสามารถกาวขึ้นสูความเป็นทีมชัน้

นําภายใน 2 ปี พรอมขยายฐานแฟนบอลทัว่ประเทศ เพิ่มขึ้นตอเน่ือง 100% สงผลใหมีการเติบโตอยางตอเน่ือง

นายมิตติ ติยะไพรัช ประธานสโมสรเชียงราย ยูไนเต็ด เปิดเผยถึงการปรับภาพลักษณในครัง้น้ี วา “ตองยอมรับวา

ปัจจุบันตลาดธุรกิจกีฬาในบานเรามีการเติบโตเป็นอยางมาก โดยเฉพาะกีฬาประเภทฟุตบอล ซึ่งที่ผานมา ทีม

เชียงรายยูไนเต็ด หรือ กวางโซง นับเป็นทีมหน่ึงที่มีผลงานโดดเดน จนเป็นที่ยอมรับ ในระดับมืออาชีพ ทัง้ในดานบุ

คลากร และดานการบริหารองคกร เพื่อตอกยํ้าภาพลักษณของกลุมใหชัดเจนเพิ่มมากขึ้น ลาสุดไดมอบหมายให กลุม

บริษทั จารเค็น จํากัด นําโดย ดร.กุลเดช สินธวณรงค ประธานกรรมการและประธานเจาหน าที่บริหาร เขาหารือคณะ

กรรมการสโมสร และแตงตัง้ให เป็นที่ปรึกษาของสโมสร เพื่อเสริมสรางยุทธศาสตรของแบรนดและการตลาดรวมถึง

โครงสรางการบริหารการพัฒนาธุรกิจใหเขมแข็งเพื่อสงเสริมภาพลักษณของเชียงรายยูไนเต็ดในฐานะ Sport

Passions ที่ไมใชแคแบรนดทีมฟุตบอลเพียงอยางเดียว แตเป็นทิศทางการดําเนินงานและสวนหน่ึงของยุทธศาสตร

การบริหารทีมฟุตบอลเชียงรายยูไนเต็ดอยางมืออาชีพและยัง่ยืน

โดยทางบริษทัในกลุมจารเค็นที่ใหบริการดานการสรางแบรนด จะเขามาดูแลในสวนของการสื่อสารทัง้ภายในและ

ภายนอกระบบการบริหารการจัดการสปอนเซอรชิป การตลาด ของที่ระลึกและรานคา การออกแบบกลยุทธการ

ประชาสัมพันธแบบ 360 องศาทัง้หมด เน่ืองจากเป็นผูที่มีประสบการณความรูความเขาใจเกี่ยวกับการสรางแบรนด

ระดับเอเชีย แบรนดระหวางประเทศและการออกแบบการสื่อสารการตลาดเป็นอยางดี โดยมีนายธนพล วิระเทพสุภร

ณ รองประธานสโมสรเชียงรายยูไนเต็ด เป็นผูดูแลดานการบริหารจัดการ และการตลาดทัง้หมดของสโมสรเชียงราย
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ยูไนเต็ด”

สําหรับ ดร. กุลเดช สินธวณรงค ซึ่งไมใชคนหน าใหมในวงการ เป็นผูที่มีประสบการณในการออกแบบ สรางและ

พัฒนา consumer brand retail brand และ corporate brand กวา 18 ประเทศทัว่เอเชียและยุโรป กลาววา “กา

รรุกเขามาทํา sport marketing brand ถือวาเป็นเรื่องที่ทาทาย เพราะฟุตบอลถือวาเป็นสวนหน่ึงของคนไทยมา

นานแลว และการมีฟุตบอลอาชีพยังสรางมิติใหมใหกับวงการฟุตบอลไทย สวนตัวยังคิดวามีโอกาสอยางชัดเจนใน

การพัฒนาใหแบรนดเชียงรายยูไนเต็ดเติบโตใหยิ่งใหญขึ้นสําหรับการรับรูในอีกหลายๆกลุม ซึ่งผมและประธาน

สโมสรมองตรงกันวา นอกเหนือจากชัยชนะในสนามที่ตองได เรายังตองมีชัยชนะนอกสนามอีกดวย”

ทัง้น้ี ดร. กุลเดช ไดเปิดเผยถึง ขัน้ตอนการดําเนินงานในสวนน้ี เพิ่มเติมวา “ เราไดวางแผนการพัฒนาแบรนดของ

เชียงราย ฯ ไว 1 – 3 ปี แบงออกเป็น 3 เฟสดวยกัน เฟสแรก จะมุงเนนการปรับจากภายนอกสนาม อาทิ โลโกของ

สินคา จากเดิมใชตัวยอ “CRUTD” ซึ่งไดมีการทํารีเสิรชถึงการรีแบรนดของชื่อยอใหม เป็น “CR” เพื่อทําใหสะดุดตา

จดจํางาย ทันสมัย และสรางภาพลักษณที่ดีของสินคา เฟสที่ 2 เป็นการตอยอดจากโลโก “CR” ในการออกแบบและ

ผลิตสินคาใหมๆ อาทิ เสื้อยืด กางเกง หมวก ของที่ระลึกตางๆ และชุดกีฬา sport wear คอลเลคชัน่พิเศษ สําหรับผู

หญิง รวมไปถึงการเปิด Shop ใหมที่สยามสแควร และเพลงเชียรใหม โดยนักรองนักแตงเพลงมืออาชีพ เฟสที่ 3

เป็นเรื่องของในสนาม กับการรีโนเวทสนามเชียงรายยูไนเต็ด ใหเป็น sport destination และมีฟังกชัน่การใชงานได

อยางสมบูรณแบบ ภายใตคอนเซ็ปตบานของกวาง ที่มีลักษณะเป็นโพรงไม แสดงใหเห็นถึงความเติบโตของกวางใน

แตละโซน สามารถรองรับผูเขาชมได 22,000 ที่นัง่

นอกจากนัน้ยังมีการสรางโรงแรม ซึ่งทัง้โรงแรมและสนามเชียงรายยูไนเต็ด คาดวาจะแลวเสร็จและสามารถเปิดให

บริการอยางเต็มรูปแบบไดในปี 2561 โดยใชงบประมาณ 300 ลานบาท แบงเป็น 2 สวน คือ การดําเนินการ

(Performance) 70% การตลาดและประชาสัมพันธ 30%

โดยลาสุดทางกวางโซง ดําเนินการจัดซื้อนักกีฬาอาชีพจากทัง้ในประเทศและตางประเทศ เพื่อเสริมทัพใหแข็งแกรง

มัน่ใจวาในเลก 2 จะสามารถสรางผลงานใหอยูในลําดับตนๆของตาราง อยางไรก็ตามในปี 2559 น้ีกวางโซง ตัง้เป า

อัตราการเติบโต จากไมมีกําไรใหสามารถมีกําไรและเติบโตอยางตอเน่ือง” ดร. กุลเดช กลาวสรุป


