
เชฟ​โร​เลต​ เริ่ม​ตน​ปี​ 2​556 ดวย​ยอด​ขาย​อัน​แข็ง​แก

รง

ยอด​ขาย​เชฟ​โร​เลต​ เดือน​มกราคม​ 2​556 เติบ​โต​ 59 เปอรเซ็นต​เมื่อ​เทียบ​กับ​เดือน​เดียวกัน​ของ​ปี​ที่​แลว​ และ

เป็น​ยอด​ขาย​เดือน​มกราคม​ที่​สูงสุด​เป็น​ประวัติ​การณ​

ยอด​จําหนาย​ใน​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ขยาย​ตัว​เป็น​สถิติ​ใหม​ 60 เปอรเซ็นต​ใน​เดือน​มก​ราค​ม

การ​เปิด​ตัว​ผลิตภัณฑ​ใหม​ การ​ขยาย​เครือ​ขาย​ผู​แทน​จําหนาย​ รวม​ถึง​ความ​มุง​มัน่​สราง​คุณภาพ​ผลิตภัณฑ​และ

การ​บริการ​ลูกคา​จะ​เป็น​พลัง​ขับ​เคลื่อน​การ​เติบโต​ของ​เชฟ​โร​เลต​ ใน​ปี​ 2​556

 

 

กรุง​เทพ​ฯ – บริษทั​ เชฟ​โร​เลต​ เซลส​ (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ทํายอด​ขาย​เดือน​แรก​ของ​ปี​ 2​556 อยาง​แข็งแกรง​ดวย​ตัว

เลข​ 6,039 คัน​ เพิ่ม​ขึ้น​ 59 เปอรเซ็นต​เมื่อ​เทียบ​กับ​เดือน​เดียวกัน​ของ​ปี​ 2​555 ซึ่ง​เป็น​ปี​ที่​มี​ยอด​ขาย​สูงสุด​เป็น

ประวัติ​การ​ณ

 

เชฟ​โร​เลต​ โคโลราโด​ยัง​คง​เป็น​รถ​ที่​มี​ยอด​ขาย​สูง​สุด​ ดวย​ตัวเลข​ที่​ 2​,476 คัน​ ตาม​มา​ดวย​โซ​นิ​ค (1,689 คัน​) เท

รลเบลเซอร​ (694 คัน​) แค​ปติ​วา​ (618 คัน​) ครู​ซ (504 คัน​) และ​อา​วี​โอ​ (58 คัน​)

 

สําหรับ​ใน​ภูมิภาค​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ เชฟ​โร​เลต​ สามารถ​สราง​ยอด​ขาย​อัน​แข็งแกรง​เชน​กัน​ใน​ทุก​ประ​เทศ​ ทัง้

ใน​อิน​โด​นี​เซี​ย เชฟ​โร​เลต​ มี​ยอด​ขาย​ 452 คัน​ (เพิ่ม​ขึ้น 48 เปอร​เซ็น​ต) มาเลเซีย​ มี​ยอด​ขาย​ 155 คัน​ (เพิ่ม​ขึ้น​ 29

เปอร​เซ็น​ต) ฟิลิปปินส​ ยอด​ขาย 377 คัน​ (เพิ่ม​ขึ้น​ 48 เปอร​เซ็น​ต) และ​สิงคโปร​ 187 คัน​ (เพิ่ม​ขึ้น​ 36 เปอร​เซ็น​ต)

รวม​ทัง้หมด​แลว​ เชฟ​โร​เลต​ มี​ยอด​ขาย​ทัว่​ทัง้​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​อยู​ที่​ 7,424 คัน​ ขยาย​ตัว​สูง​ขึ้น​ 60 เปอรเซ็นต

จาก​เดือน​มกราคม​ 2​555

 

เพื่อ​รักษา​อัตรา​การ​เติบโต​เชน​น้ี​ไว​ใน​ปี​ 2​556 เชฟ​โร​เลต​ จะ​มุง​เนน​ที่​การ​พัฒนา​มาตรฐาน​คุณภาพ​ผลิตภัณฑ​และ​การ

บริการ​  ขณะ​เดียว​กัน​ ยัง​เดิน​หน า​แผนการ​ขยาย​เครือ​ขาย​ผู​แทน​จําหนาย​ให​แข็งแกรง​ยิ่ง​ขึ้น​เพื่อ​อํานวย​ความ​สะดวก

สบาย​และ​มอบ​การ​บริการ​ลูกคา​ใน​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ให​ดี​ยิ่ง​ขึ้น​ตอ​ไป​  นอกจาก​น้ี​ พ​รอม​เปิด​ตัว​ผลิตภัณฑ​ใหม​
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เชฟ​โร​เลต​ สปิน ​ใน​งาน​มอเตอร​โชว​ 2​556 ที่​กําลัง​มา​ถึง

 

สําหรับ​ใน​ประเทศ​ไทย​ เชฟ​โร​เลต​ เตรียม​เปิด​ศูนย​ผู​แทน​จําหนาย​ใหม​อีก​สอง​แหง​ใน​จังหวัด​นคร​ปฐม​ (อําเภอ​เมือง

และ​อําเภอ​ออม​ใหญ​) และ​อีก​หน่ึง​แหง​ใน​จังหวัด​บึง​กาฬ

 

มร​.​กุ​สตา​โว​ โคล​อซซี​ รอง​ประธาน​ฝาย​ขาย​ การ​ตลาด​และ​บริการ​หลัง​การ​ขาย​ ประจําประเทศไทย​และ​เอเชีย​ตะวัน

ออก​เฉียง​ใต​คน​ใหม​ของ​บริษทั​ เจน​เนอ​รัล มอ​เตอร​ส (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​และ​บริ​ษทั

เชฟ​โร​เลต​ เซลส​ (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ กลาว​วา​ “ถือ​เป็นการ​เริ่ม​ตน​ปี​ดวย​ยอด​ขาย​ที่​ดี​เยี่ยม​ โดย​เฉพาะ​การ​สาน​ตอ

ความ​สําเร็จ​จาก​ปี​ 2​555 แต​เรา​ยัง​มี​งาน​ตอง​ทําอีก​มาก​มาย​ ไมใช​เพียง​ใน​ประเทศไทย​แต​รวม​ถึง​ทัว่​ทัง้​เอเชีย​ตะวัน

ออก​เฉียง​ใต​เพื่อ​สราง​ความ​เชื่อ​มัน่​วา​เรา​จะ​ตอย​อด​การ​เติบโต​ให​สูง​ยิ่ง​ขึ้น​ไป​อีก​”

 

“ใน​ขณะ​ที่​เรา​พยายาม​รักษา​อัตรา​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​ เรา​ยัง​มุง​เนน​ที่​การ​พัฒนา​คุณภาพ​ผลิตภัณฑ​และ​การ​ดูแล

ลูกคา​ซึ่ง​จะ​ตอง​มี​มาตรฐาน​สูง​ตลอด​เวลา​” มร​.​โคล​อซซี​ กลาว​

 

เพื่อ​เฉลิม​ฉลอง​เทศกาล​ตรุษ​จี​น ​เชฟ​โร​เลต​ เปิด​ตัว​แคมเปญ​ใหม​ “ซื้อ​เชฟ​โร​เลต​ ได​ทอง​” ใน​ประเทศไทย​เพื่อ

ขอบคุณ​ลูกคา​ที่​ใหการ​สนับสนุน​เสมอ​มา​ โดย​ผู​ซื้อ​แค​ปติ​วา​หรือ​โคโลราโด​ (ยกเวน​รุน​ยอย​ 2​.​5 ลิตร​ ครู​วแค็บ แอ​ลเอ

ส1) จะ​ได​รับ​ทองคําหนัก​หน่ึง​บาท​ สวน​เท​รลเบลเซอร​จะ​มา​พรอม​กับ​ทองคําสอง​บาท​ และ​ครู​ซ (ยกเวน​รุน​ยอย​ 1.​6

ลิตร​ เกียร​ธรรม​ดา)​ จะ​ได​รับ​ทองคําหนัก​สาม​บาท​ ซึ่ง​แคมเปญ​ “ซื้อ​เชฟ​โร​เลต​ ได​ทอง​” เริ่ม​ตัง้แต​วัน​น้ี​ถึง​ 28

กุมภาพันธ​ 2​556

 

นอกจาก​น้ี​ การ​รับ​ประกัน​คา​บํารุง​รักษา​หรือ ‘Maintenance Cost Guarantee’ ของ​เชฟ​โร​เลต​ โคโลราโด​และ​เท

รลเบลเซอ​ร ยัง​คง​อํานวย​ความ​สะดวก​ลูกคา​ตอ​ไป​ เชน​เดียว​กับ​แคมเปญ​ ‘เชฟ​วี่ พลัส’ ให​ทุก​วัน​เป็น​วัน​พิเศษ​ ก็​ยัง

คง​มอบ​สิทธิ​ประโยชน​ให​ลูกคา​เหมือน​เชน​เดิม

 


