
“เจฟเฟอรสเต็ก” ยอดขายดีเกินคาด ลุนเพิ่มชอง

ทางการตลาด เปิดอีก 20 สาขา ใน ปี 56

“เจฟเฟอรสเต็ก”  เปิดมาแลวกวา 70 สาขา ลุนเปิดเพิ่มอีก 20 สาขาใน ปี 56 เนนกลุมนักเรียน นัก

ศึกษา วางแผนการตลาดหลายชองทางทัง้วิทยุ นิตยสารและเว็ปไซด รุกกลุมคนวัยทํางานและสูงวัยขึน้

 และพัฒนาระบบเปิดขายแบบออนไลน  สงแบบเดลิเวอรี่ พรอมเพิ่มอีก 2 แบรนด “SALAD PARTY”

เอาใจคนรักสุขภาพ และ “Wine Diner”

 

นาย สหรัฐ  กฤษฎาชาตรี กรรมการผูจัดการ บริษทั กฤษฎาชาตรี จํากัด ผูบริหารราน Jeffer Steak เปิดเผยวา

ราน “เจฟเฟอรสเต็ก”  เริ่มตนจากธุรกิจขนาดเล็ก ที่เปิดในรัว้มหาวิทยาลัย  มีกลุมเป าหมาย เป็นนักเรียน นัก

ศึกษา  และปัจจุบัน มีการเพิ่มกลุมลูกคา มาที่กลุมคนวัยทํางาน อีกทัง้กําลังเริ่มจับกลุมลูกคาสูงวัยขึ้นตามลําดับ

ทัง้น้ีเจฟเฟอรสเต็ก มีจุดเดนอยูที่ราคาและคุณภาพของสินคาที่แตกตาง บวกกับเมนูอาหารที่หลากหลาย สามารถ

เลือกรับประทานไดตามที่ลูกคาตองการ ตามแนวคิดเริ่มตนที่วา  “Jeffer Steak Steak Your Way”  ซึ่งมีเมนู

เดนที่ลูกคามักจะสัง่อยูเสมอ ไดแก  ไกสไปซี่เจฟเฟอร  , สเต็กหมูพริกไทยดํา , สปาเก็ตตีข้ี้เมาทะเล , ปลาชุปเกล็ด

ขนมปังทอด และเน้ือปลายาง เป็นตน

 

ปัจจุบันรานเจฟเฟอรสเต็กมีกวา 70 สาขา กระจายอยูทัว่ประเทศ มีการใชเงินลงทุนตอสาขา ประมาณ 4 – 7  ลาน

บาท โดยในปี 2555 ไดเปิดไปแลว 30 สาขา ทําใหมียอดขายสูงขึ้นเกือบเทาตัว อีกทัง้ยังมีรายไดที่เขามาจากการ

เปิดสาขาใหม ทัง้น้ีตัง้เป าปี 2556 จะเปิดอีก 20 สาขา เนนสถานที่ ในหางสรรพสินคา และอาคารพานิชยเป็นหลัก

โดยเนนสถานที่ ที่เขาถึงกลุมนักเรียน นักศึกษา และกลุมคนวัยทํางานรุนใหมเป็นหลัก

 

อยางไรก็ตาม ในปี 2555 ที่มีการเนนขยายสาขาใหมากขึ้น ก็เพื่อเป็นการเพิ่มพื้นที่สําหรับรองรับปริมาณยอดขายที่

เพิ่มขึ้น และในปี 2556 จะเนนไปที่การปรับปรุงสาขาเดิม รวมทัง้เพิ่มประสิทธิภาพทรัพยากรบุคคล  อีกทัง้ยังมีการ

ลงทุนสรางแบรนดใหม เพิ่มขึ้นอีกสองแบรนด ไดแก “SALAD PARTY” ที่มุงเนนไปที่กลุมลูกคารักสุขภาพ และ

แบรนด  “Wine Diner”

 

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%88%e0%b8%9f%e0%b9%80%e0%b8%9f%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b8%aa%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b9%87%e0%b8%81-%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%82%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%94%e0%b8%b5/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%88%e0%b8%9f%e0%b9%80%e0%b8%9f%e0%b8%ad%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b8%aa%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b9%87%e0%b8%81-%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%82%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%94%e0%b8%b5/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2012/12/IMG_0410.jpg
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2012/12/สหรัฐ-กฤษฎาชา-2.jpg


ดานการแขงขัน ธุรกิจรานสเต็กในปัจจุบันมีการแขงขันที่สูงมาก ไมวาจะเป็นรานที่เปิดริมถนนที่เนนการแขงขันกัน

ทางดานราคาเป็นหลัก หรือบนหางสรรพสินคา ที่มีการแขงขันทัง้ดานราคาและคุณภาพของอาหาร  อีกทัง้ชื่อเสียง

ของแตละราน บวกกับระเบียบขอบังคับที่เขมงวดบนหางสรรพสินคา ทําใหมีผูที่จะลงทุนธุรกิจน้ี บนหางสรรพสินคา

ยังมีเป็นกลุมน อย

 

“สําหรับทางดานการตลาด เจฟเฟอรสเต็กมีการโฆษณาทัง้ทางสื่อวิทยุ นิตยสาร และเว็ปไซด ที่เกี่ยวกับอาหารและ

สุขภาพ และการสงเสริมการขายภายในราน ไดจัดทําแผนพับและใบปลิวสําหรับแจก  รวมทัง้วางกลยุทธดาน CRM

เพื่อตอบสนอง  WOM ตามความตองการของผูบริโภคไวดวย“ นาย สหรัฐ  กลาว

 

ขณะน้ีเจฟเฟอรสเต็ก  กําลังทําการเปิดโฮมเพจอยางเต็มรูปแบบ ที่มีความทันสมัย ใชเทคโนโลยีในการสื่อสารแบบ

สองทาง (Two – way communications)  เนนกราฟฟิกสีสันสดใส ทัง้ภาพน่ิงและภาพเคลื่อนไหว  สามารถเลือกรับ

ขอมูล ประวัติความเป็นมา  รายการสงเสริมการขาย ความรูเกี่ยวกับดานโภชนาการ สาระนารูอื่นๆ ไดทัง้ภาษาไทย

และภาษาอังกฤษ  และเพิ่มเกมสคอมพิวเตอร เพื่อการพัฒนาสมองสําหรับเด็ก รวมทัง้ชุดเมนูอาหาร ที่จะเปิดให

บริการสัง่อาหารออนไลนได ดูรายละเอียดเพิ่มเติมไดที ่http://www.jeffersteak.com


