
เคที​ซี​เปิด​พอรต​ไตรมาส​ 2​ กําไร​สุ​ทธิ​ 324 ลาน​บาท​

สมาชิก​รวม​ 2​.​2​1 ลาน​บัญชี​ รุก​การ​ตลาด​เขม​หวัง​น่ัง

ใน​ใจ​สมาชิก​ออนไลน ​ควบ​เจาะ​กลุม​ลูกคา​ภูมิ​ภาค

เคที​ซี​แจง​ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ลา​สุด​ กําไร​สุทธิ​ไตร​มาส​ 2 ปี 2556 เทา​กับ 324 ลาน​บาท​ ซึ่ง​ถา​หัก​ภาษี​ได​รับ

คืน​จาก​รายการ​พิเศษ​ของ​การ​ขาย​เงิน​ลงทุน​แลว​จะ​มี​กําไร​สุทธิ​เทา​กับ​ 299 ลาน​บาท เพิ่ม​ขึน้​ 247% จาก​

86 ลาน​บาท​ ใน​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี 2555 ดวย​พอรต​ลูก​หนี้​รวม​ 44,137 ลาน​บาท​ จาก​ฐาน​สมาชิก​รวม​

2.21 ลาน​บัญชี​ ผล​จาก​ราย​ได​ดอกเบีย้​รับ​ของ​ธุรกิจ​สิน​เชื่อ​บุคคล​ที่​ขยาย​ตัว​ การ​ควบคุม​คา​ใช​จาย​และ

บริหาร​ตนทุน​ทางการ​เงิน​ที่​เหมาะ​สม​ พ​รอม​เดิน​หนา​แผนการ​ตลาด​ออนไลน ​ เจาะ​สมาชิก​ออนไลน ​และ​ภูมิ

ภาค​ รวม​กับ​พันธมิตร​และ​ธนาคาร​กรุง​ไทย​

 

            นาย​ระ​เฑยีร  ศรี​มงคล​  ประธาน​เจา​หนาที่​บรหิาร​ “เคที​ซ”ี หรอื​ บรษัิท​ บตัร​กรงุ​ไทย​ จาํกดั​ (มหา​ชน)

กลาว​วา​ “ชวง​ครึ่ง​ปี​แรก​ที่​ผาน​มา​ ภาพ​รวม​ของ​อุตสาหกรรม​สิน​เชื่อ​ราย​ยอย​ใน​ประเทศไทย​มี​การ​แขงขัน​สูง​ขึ้น​อยาง

ตอ​เน่ือง​ โดย​สิน​เชื่อ​บัตร​เครดิต​รวม​เติบโต​ประ​มา​ณ 14% ใน​ขณะ​ที่​ธุรกิจ​สิน​เชื่อ​บุคคล​เติบโต​ที่​ 2​2%”

 

“สําหรับ​เคที​ซี​ยัง​คง​ทํากําไร​ได​ตอ​เน่ือง​และ​ดี​ขึ้น​กวา​ปี​ที่​ผาน​มา​ จาก​แผน​กลยุทธ​เพิ่ม​ประสิทธิภาพ​การ​ทํางา​น

ปรับปรุง​ขัน้​ตอน​การ​ทํางาน​ทัง้​ระบบ​ และ​การ​ควบคุม​บริหาร​จัดการ​หน้ี​ที่​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ​ ซึ่ง​ชวย​ลด​ตนทุน​คา​ใช​จาย

อยาง​ได​ผล​ อีก​ทัง้​การ​รวม​กับ​พันธมิตร​การ​คา​ จัด​แคมเปญ​การ​ตลาด​สําหรับ​สมาชิก​บัตร​เครดิต​ที่​หลาก​หลาย​ ใน

หมวด​คา​ใช​จาย​ที่​จําเป็น​ใน​ชีวิต​ประจําวัน​ รวม​ถึง​การ​ชวย​ลด​และ​แบง​เบา​ภาระ​หน้ี​ให​กับ​สมาชิก​สิน​เชื่อ​บุคคล​อยาง

จริงจัง​และ​ตอ​เน่ือง​”

 

“สําหรับ​ฐานะ​การ​เงิน​ของ​เคที​ซี ณ วัน​ที่​ 30 มิ​ถุน​ายน 2556 สินทรัพย​รวม​เทา​กับ​ 48,438 ลาน​บาท​ เพิ่ม​ขึ้น​จาก

ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​กอน​ซึ่ง​อยู​ที่​ 46,073 ลาน​บาท​ พ​อรตลูก​หน้ี​การ​คา​รวม​สุทธิ​เทา​กับ​ 44,137 ลาน​บาท​ เพิ่ม​ขึ้น​จาก​

41,557 ลาน​บาท​ จาก​ไตรมาส​เดียวกัน​ของ​ปี​กอน​หน า​ ฐาน​สมา​ชิ​กร​วม 2.21 ลาน​บัญชี​ ประกอบ​ดวย​ บัตร

เครดิต 1,587,594 บัตร ยอด​ลูก​หน้ี​บัตร​เครดิต​สุ​ทธิ​ 30,744 ลาน​บาท​ สิน​เชื่อ​บุคคล​ “เคที​ซี​ แคช” เทา​กับ

626,426 บัญช ียอด​ลูก​หน้ี​สิน​เชื่อ​บุคคล​เคที​ซี​ แคช​ สุ​ทธิ​ 13,133 ลาน​บาท​ ลูก​หน้ี​ที่​ไม​กอ​ให​เกิด​ราย​ได (NPL)
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บัตร​เครดิต​ลด​เห​ลือ​ 3.​3% และ NPL สิน​เชื่อ​บุคคล​เหลือ​เพียง​ 2​.​3% เทียบ​กับ​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​ที่​ผาน​มา​ ที่​มี​คา​ 4.

2% และ​ 4.​1% ตาม​ลําดับ​”

 

“บริษทัฯ​ มีกําไร​สุทธิ​ใน​ไตร​มาส​ 2 เทา​กับ 324 ลาน​บาท (หาก​ไม​รวม​รายการ​พิเศษ​จาก​ภาษี​รับ​คืน​ กําไร​จะ​เป็น​ 2

99 ลาน​บาท​) โดย​ทีก่ําไร​สุทธิ​รวม​ครึ่ง​ปี​เทา​กับ​ 746 ลาน​บาท (หาก​ไม​รวม​รายการ​พิเศษ​ กําไร​จะ​เป็น​ 500 ลาน

บาท​) ราย​ได​รวม​ใน​ไตรมาส​ 2​ อยู​ที่​ 3,387 ลาน​บาท​ สูง​ขึ้น​ 10% จาก​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​ 2​555 ที่​ 3,085 ลาน​บาท​

โดยที่​ราย​ได​ดอกเบีย้​รับ​ (รวม​ราย​ได​คา​ธรรมเนียม​การ​ใช​วง​เงิน​) ราย​ได​คา​ธรรมเนียม​และ​ราย​ได​อื่นๆ​ เทากับ​ 2​,073

ลาน​บาท​ 9​02 ลาน​บาท​ และ​ 412 ลาน​บาท​ ตาม​ลาํดบั​ ใน​ขณะ​ที่​คา​ใช​จาย​รวม​      (ไม​รวม​ภาษี​เงนิ​ได​) เทากบั​ 2​,976

ลาน​บาท​ เพิ่ม​ขึ้น​ 2​% จาก​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​กอน​หน าที่​ 2​,918 ลาน​บาท

 

 

 

 

หน้ี​สูญ​และ​หน้ี​สงสัย​จะ​สูญ​เทา​กับ​ 1,274 ลาน​บาท​ เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ 793 ลาน​บาท​ จาก​งวด​เดียวกัน​ของ​ปี​กอน​       สวน

ใหญ​มา​จาก​การ​ตัง้​คา​เผื่อ​หน้ี​สงสัย​จะ​สูญ​ตาม​การ​ขยาย​ตัว​ของ​พอรต​ลูก​หน้ี​บัตร​เครดิต​และ​สิน​เชื่อ​บุคคล​ และ​ผลก​ระ

ทบ​จาก​การ​ปรับ​วัน​สรุป​ยอด​บัญชี (Cycle Cut) ที่​เปลี่ยน​จาก​รอบ​บิล​เป็น​ระบบ​งวด​เดือน​ใน​ชวง​ไตร​มาส​ 1 แต​ใน

จํานวน​นัน้​สวน​ของ​การ​ตัด​หน้ี​สูญ​ลด​ลง​เมื่อ​เทียบ​กับ​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​กอ​น ​เน่ืองจาก​คุณภาพ​หน้ี​ดี​ขึ้น​”

 

“คา​ใช​จาย​การ​ดําเนิน​งาน​ตอ​ราย​ได (Cost to Income Ratio) ใน​ไตรมาส​ที่​ 2​ ปี​ 2​556 เทา​กับ​ 36.​8% ลด​ลง​จาก​ชวง

เดียวกัน​ของ​ปี​กอน​ที่​มี​คา​ 53.​1% และ​จาก​ไตรมาส​ที่​ผาน​มา​ซึ่ง​มี​คา​เทา​กับ​ 40.​8% เป็น​ผล​จาก​การ​ใช​กลยุทธ​เพิ่ม

ประสิทธิภาพ​การ​ทํางา​น ​และ​ปรับปรุง​ขัน้​ตอน​การ​ทํางา​น ​ทัง้​น้ี​ สัดสวน​คา​ใช​จาย​ดําเนิน​งาน​ตอ​ราย​ได​รวม

(Operating Cost to Income Ratio) ลด​ลง​เหลือ​ 2​6.​2% จาก​ชวง​ระยะ​เวลา​เดียวกัน​ของ​ปี​กอน​และ​จาก​ไตรมาส​ที่

ผาน​มา​ที่​ 33.​5% และ​ 2​7.​1% ตาม​ลําดับ​”

 

“สําหรับ​ไตรมาส​ 2​ ของ​ปี​ 2​556 บริษทัฯ​ มี​วงเงิน​สิน​เชื่อ​คง​เห​ลือ (Available Credit Line) ทัง้​สิน้​  24,490 ลาน​บาท​

(เป็น​วงเงิน​ของ​ธนาคาร​กรุง​ไทย​ 18,030 ลาน​บาท​) อัตราสวน​ของ​หน้ี​สิน​ตอ​สวน​ของ​ผู​ถือ​หุน​อยู​ที่​ 7.​7 เทา​ ลด​ลง

จาก​สิน้​ปี​ 2​555 ที่​มี​คา​ 8.​5 เทา​ ซึ่ง​ตํ่ากวา​ภาระ​ผูกพัน​ที่​กําหนด​ไว​ที่​ 10 เทา​ และ​มี​สวน​ตาง​อัตรา​ดอก​เบี้​ย (Net

Interest Margin) 13.8% เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ 13.​2% ณ สิน้​ปี​ 2​555”



 

“ใน​ชวง​ครึ่ง​ปี​หลัง​ของ​ปี​ 2​556 เคที​ซี​จะ​ใช​กลยุทธ​การ​ตลาด​ที่​มุง​เนน​คุณภาพ​และ​การ​บริการ​ที่​ดี​ โดยบัตร​เครดิต จะ

มุง​ขยาย​ชอง​ทางการ​รับ​บัตร​เครดิต​ที่​หลาก​หลาย​ เพิ่ม​จํานวน​ราน​คา​ที่​ติด​ตัง้​เครื่อง​รับ​บัตร​เคที​ซี​ และ​การ​ทําตลาด

ออนไลน​ เพื่อ​ให​บริการ​ทางการ​เงิน​ที่​สะดวก​ รวดเร็ว​เขา​ถึง​กลุม​ผู​ใช​ออนไลน​และ​สมา​รทโฟน​ มาก​ขึ้น​ รวม​ถึง

โปรแกรม​การ​ตลาด​ใน​เชิง​รุก​เพื่อ​กระตุน​ให​เกิด​การ​ใช​จาย​ใน​ชีวิต​ประจําวัน​ดวย​บัตร​เครดิต​ที่​คุม​คา​กวา​เงิน​สด​ รวม​ถึง

เทคนิค​การ​ใช​คะแนน​สะสม​รูป​แบบ​ใหมๆ​ ใน​การ​แลก​สินคา​และ​บริการ​ ซึ่ง​จะ​ชวย​ให​สมาชิก​เปิด​ใช​บัตร​และ​ใช​จาย

อยาง​สมํ่าเสมอ​ สิน​เชื่อ​บุ​คคล จะ​เนน​ทําการ​ตลาด​สิน​เชื่อ​พรอม​ใช​ “เคที​ซี​ แคช​      รี​โว​ลฟ” เป็น​หลัก​ ซึ่ง​ชวย​เสริม

สภาพ​คลอง​ทางการ​เงิน​ให​กับ​ลูก​คา​ โดย​ออก​แคมเปญ​การ​ตลาด​ที่​แตก​ตาง​และ​ชวย​แบง​เบา​ภาระ​สมาชิก​อยาง​ตอ

เน่ือง​ ควบคู​กับ​การ​สง​เสริม​และ​สราง​วินัย​ใน​การ​ชําระ​คืน​ รวม​ทัง้​การ​สรรหา​สมาชิก​ใหม​ผาน​ชอง​ทาง​สาขา​ของ

ธนาคาร​ และ​จะ​กระตุน​ยอด​ใช​จาย​ของ​ฐาน​สมาชิก​ใน​ตาง​จังหวัด​มาก​ขึ้น​ โดย​การ​คัด​สรร​แคมเปญ​ที่​เหมาะ​กับ

พฤติกรรม​การ​ใช​จาย​และ​ตรง​กับ​ความ​ตองการ​ของ​ลูกคา​ใน​แตละ​ภูมิ​ภาค​”      นาย​ระ​เฑียร กลาว​ปิด​ทา​ย


