
“เกก​หลอ​” ปี​ 2​559 เตรียม​ดัน​เต็ม​สูบ​ตลาด​เอ​เชี่ยน

ดริง้ค​ ยึด​ฐาน​เดิม​คน​รัก​สุข​ภาพ​ มั่นใจ​ฐาน​นี้​จะ​ขยาย

และ​โต​สูง​ขึน้​อยาง​ตอ​เน่ือง

“เกก​หลอ​” ปี​ 2​559 เตรียม​ดัน​เต็ม​สูบ​ตลาด​เอ​เชี่ยน​ดริง้ค​ ยึด​ฐาน​เดิม​คน​รัก​สุข​ภาพ​ มัน่ใจ​ฐาน​น้ี​จะ​ขยาย​และ​โต​สูง

ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง

หาก​พูด​ถึง​แบรนด​เครื่อง​ดื่ม​น อง​ใหม​ อยาง​ “เกก​หลอ​” แหง​ บริษทั​ รี​สเพ​ควัน​ เบฟเวอ​เรจ จํากัด​ ถือ​วา​ 1 ปีก​วาที่

เปิด​ตัว​มา​ ทําการ​ตลาด​ได​เป็น​อยาง​ดี​ และ​นา​จับตา​มอง​อยาง​ตอ​เน่ือง​ โดย​ใน​ปี​ 2​558 ที่​ผาน​มา​ก็​เดิน​เกมส​การ​ตลาด

ได​อยาง​นา​สน​ใจ​ ดวย​แนวคิด​ที่​วา​ “แบรนด​เล็ก​ ทําน อย​แต​ให​ผล​มาก​” และ​ยัง​ชัดเจน​ใน​จุดยืน​ของ​แบรนด​คือ

ตองการ​สง​เสริมสุข​ภาพ​ที่​ดี​ให​กับ​ผู​บริ​โภค

สรก​ฤต​ ลัทธิ​ธร​รม​ กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ รี​สเพ​ควัน​ เบฟเวอ​เรจ จํากัด​ ได​เปิด​เผย​ถึง​ผล​ประกอบ​การ​และ​ความ

สําเร็จ​ใน​ปี​ที่​ผาน​มา​ พ​รอม​แงม​แผนการ​ตลาด​ที่​จะ​พา​เกก​หลอ​ และ​แบรนด​น อง​ใหม​ ภาย​ใต​ รี​สเพ​ควัน​ เบฟเวอ​เรจ

ทะยาน​เพื่อ​ชิง​ความ​เป็น​ที่​ 1 ของ​เครื่อง​ดื่ม​เพื่อ​สุขภาพ​ใน​บาน​เรา​ให​ฟัง​กัน​ โดย​สรก​ฤต​ ได​ให​ขอมูล​จาก​การ​ปลอย​เกก

หลอ​ไป​แลว​ 3 ตัว​ดวย​กัน​ ภาย​ใต​แนว​คิด​ คือ​ “ตน​ตํารับ​แท​…ดูแล​ได​ดี​กวา​” และ​ปัก​ธง​ “เครื่อง​ดื่ม​สมุนไพร​แท​” เจา

แรก​และ​เจา​เดียว​ของ​ไทย​ ทัง้​ สูตร​จับ​เลีย้ง​, สูตร​จับ​เลีย้ง​หญา​หวา​น ​และ​ สูตร​กระเจีย๊บ​พุทรา​จี​น ​เขา​ชิง​สวน​แบง​ใน

ตลาด​เอ​เชีย​ ได​ตาม​เป า​โต​เมื่อ​ปี​ 2​558 คือ​ โต​ที่​ 2%

และ​ได​เผย​ตอวา​ใน​ปัจจุบัน​มูลคา​ของ​ตลาด​เบฟเวอร​เรจอ​ยู​ที่​ 2​00,000 ลาน​บาท​ และ​ยัง​คง​เป็น​โรล​เดิม​คือ​ทําการ​ขาย

ได​คือ​ หน า​รอน​ที่​ถือ​เป็น​ ไฮท ซี​ซัน่ ​และ​ ชวง​หน า​ฝน​ที่​ถือ​เป็น​ โลว​ ซี​ซัน่ ​และ​ที่​ผาน​มาภา​พร​วมของ​ตลาด​เอ​เชี่ยน​

ดริง้ค​ มี​การ​แขงขัน​กัน​อยาง​หนัก​ หลาย​ๆ แบรนด​หัน​มา​เลน​ตลาด​เครื่อง​ดื่ม​ราคา​จาย​สบาย​ และ​เนน​สุขภาพ​ดี​ เพื่อ

เอาใจ​ผู​บริโภค​ แต​ปรับ​คุณภาพ​ให​สูง​ขึ้น​มากกวา​ราน​น้ํารถ​เข็น​ทัว่​ไป​ แต​เกก​หลอ​ก็​ไม​หวัน่​เพราะ​มัน่ใจ​วา​ จุด​แข็ง​ที่

สําคัญ​ ทัง้​ สมุนไพร​แท​, ไมมี​ชา​, ไมมี​คาเฟ​อี​น, หวาน​น อย​ เป็น​ตัว​ขับ​เคลื่อนที่​แข็ง​แรง​รวม​กับ​กลยุทธ​การ​ตลาด​เชน

เดิม​ โดย​สิ่ง​ที่​นา​สนใจ​ของ​ รี​สเพ​ควัน​ เบฟเวอ​เรจ ใน​ปี​น้ี​คือ​ เตรียม​ปลอย​แบรนด​น อง​ใหม​ออก​สู​ตลาด​ ตัง้​เป า​โต​ 5%

ใน​สิน้​ปี​ 2​559 น้ี

ปี​น้ี​ รี​สเพ​ควัน​ เบฟเวอ​เรจ คง​ไม​ลง​ไป​เลน​ใน​ตลาด​ โปร​โม​ชัน่เดือด​แน​นอ​น ​สรก​ฤต​ กลาว​ตอ​ แต​ยัง​คง​มี​ได​เร็คชัน่ที่

ชัดเจน​ที่​จะ​เดิน​เกมส​การ​ตลาด​ผาน​การ​สราง​ แบ​รน​ด รอยัล​ตี ้ไป​สู​ลูกคา​ พ​รอม​ยํ้าวา​ “ไม​งาย​ แต​ไมใช​วา​เป็น​ไป​ไม​ได
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” และ​กลยุทธ​ทางการ​ตลาด​ที่​จะ​ขับ​เคลื่อน​คือ​ การ​ให​ความ​รู​ถึง​คุณ​ประโยชน​ที่แท​จริง​ไป​ยัง​ผู​บริโภค​ สง​กิจกรรม

โรดโชว​ชง​ชิม​ ปี​น้ี​ที่​ 5 ลาน​ถวย​ชิม​ วาง​พื้นที่​เป า​หมาย​ที่​ โรง​พยาบาล​, ตลาด​นัด​, สถาน​ที่​ทอง​เที่ยว​ที่​มี​ทัวร​ตาง​ประ

เทศ​, ตอ​เน่ือง​ออนไลน​โปร​โม​ท เพื่อ​เจาะ​ให​ตรง​กับ​พฤติกรรม​ปัจจุบัน​ของ​ผู​บริโภค​ ที่​ใช​สมา​รทโฟน​มาก​ขึ้น​เรื่อย​ๆ

จาก​นัน้​ก็​สราง​ โม​เมน​ตัม้ โปร​โม​ชัน่ ​แคมเปญ​ เพื่อ​ เอ็น​เก​จ กับ​ผู​บริโภค​มาก​ขึ้น​ และ​เปิด​ไลน​การ​ขาย​ใหม​จาก​การ

สํารวจ​และ​การ​ตอบ​สนอง​เพื่อ​ให​สอดคลอง​กับ​ผู​บริโภค​ปัจจุบัน​ ณ ชอง​ทางการ​ขาย​ออนไลน​ เพื่อ​กระจาย​การ​ขาย​ทัว่

ถึง​ไม​เพียง​ประเทศไทย​เทา​นัน้​ ถือ​เป็นการ​กระจาย​สินคา​ทัว่​โลก​ เป็น​โม​เมน​ตัม้ใหม​ที่​ รี​สเพ​ควัน​ เบฟเวอ​เรจ จะ​เดิน

ไป​นับ​ตัง้แต​ปี​น้ี

สําหรับ​แบ​รน​ด เกก​หลอ​ จะ​ใช​สูตร​สาร​สกัด​จาก​หญา​หวา​น ​เป็น​หลัก​ใน​การ​ขับ​เคลื่อน​และ​วางแผน​สง​อีก​ 3-4 รสชาติ

ใหม​ลง​ตลาด​กลาง​ปี​น้ี​ ภาย​ใต​แนวคิด​ของ​สินคา​คือ​ ดื่ม​งาย​, ดื่ม​อรอย​, ดื่ม​ได​ตลอด​เวลา​ และ​ที่​สําคัญ​ “เป็น​รสชาติ​ที่

ใครๆ​ ก็​ดื่ม​ได​” วาง​กลุม​เป า​หมาย​ที่​ บี ทู​ ซี​ ทู​ ด ี(B-C-D) และ​มัน่ใจ​วา​สินคา​รสชาติ​ใหม​น้ี​จะ​มา​เติม​ชอง​วาง​ให​กับ​เกก

หลอ​อยาง​แน​นอ​น ​ซึ่ง​ทัง้หมด​น้ี​จะ​ถูก​ขับ​เคลื่อน​ดวย​งบ​การ​ตลาด​ที่​ 40 ลาน​บาท​ ใน​ขณะ​ที่​ตลาด​ตาง​ประ​เทศ​ รี​สเพ

ควัน​ เบฟเวอ​เรจก็​เตรียม​ทัพ​ลุย​เต็ม​ที่​เชน​กัน​ หลัง​จาก​ที่​เมื่อ​ปี​ที่​แลว​ได​วาง​ฐาน​กลุม​ประเทศ​เอ​อี​ซี​ไว​อยาง​ดี​แลว​ สรก

ฤต​ ลัทธิ​ธร​รม​ ปิด​ทา​ย


