
“เกกหลอ” ปี 2559 เตรียมดันเต็มสูบตลาดเอเชี่ยน

ดริง้ค ยึดฐานเดิมคนรักสุขภาพ มั่นใจฐานนี้จะขยาย

และโตสูงขึน้อยางตอเน่ือง

“เกกหลอ” ปี 2559 เตรียมดันเต็มสูบตลาดเอเชี่ยนดริง้ค ยึดฐานเดิมคนรักสุขภาพ มัน่ใจฐานน้ีจะขยายและโตสูง

ขึ้นอยางตอเน่ือง

หากพูดถึงแบรนดเครื่องดื่มน องใหม อยาง “เกกหลอ” แหง บริษทั รีสเพควัน เบฟเวอเรจ จํากัด ถือวา 1 ปีกวาที่

เปิดตัวมา ทําการตลาดไดเป็นอยางดี และนาจับตามองอยางตอเน่ือง โดยในปี 2558 ที่ผานมาก็เดินเกมสการตลาด

ไดอยางนาสนใจ ดวยแนวคิดที่วา “แบรนดเล็ก ทําน อยแตใหผลมาก” และยังชัดเจนในจุดยืนของแบรนดคือ

ตองการสงเสริมสุขภาพที่ดีใหกับผูบริโภค

สรกฤต ลัทธิธรรม กรรมการผูจัดการ บริษทั รีสเพควัน เบฟเวอเรจ จํากัด ไดเปิดเผยถึงผลประกอบการและความ

สําเร็จในปีที่ผานมา พรอมแงมแผนการตลาดที่จะพาเกกหลอ และแบรนดน องใหม ภายใต รีสเพควัน เบฟเวอเรจ

ทะยานเพื่อชิงความเป็นที่ 1 ของเครื่องดื่มเพื่อสุขภาพในบานเราใหฟังกัน โดยสรกฤต ไดใหขอมูลจากการปลอยเกก

หลอไปแลว 3 ตัวดวยกัน ภายใตแนวคิด คือ “ตนตํารับแท…ดูแลไดดีกวา” และปักธง “เครื่องดื่มสมุนไพรแท” เจา

แรกและเจาเดียวของไทย ทัง้ สูตรจับเลีย้ง, สูตรจับเลีย้งหญาหวาน และ สูตรกระเจีย๊บพุทราจีน เขาชิงสวนแบงใน

ตลาดเอเชีย ไดตามเป าโตเมื่อปี 2558 คือ โตที่ 2%

และไดเผยตอวาในปัจจุบันมูลคาของตลาดเบฟเวอรเรจอยูที่ 200,000 ลานบาท และยังคงเป็นโรลเดิมคือทําการขาย

ไดคือ หน ารอนที่ถือเป็น ไฮท ซีซัน่ และ ชวงหน าฝนที่ถือเป็น โลว ซีซัน่ และที่ผานมาภาพรวมของตลาดเอเชี่ยน

ดริง้ค มีการแขงขันกันอยางหนัก หลายๆ แบรนดหันมาเลนตลาดเครื่องดื่มราคาจายสบาย และเนนสุขภาพดี เพื่อ

เอาใจผูบริโภค แตปรับคุณภาพใหสูงขึ้นมากกวารานน้ํารถเข็นทัว่ไป แตเกกหลอก็ไมหวัน่เพราะมัน่ใจวา จุดแข็งที่

สําคัญ ทัง้ สมุนไพรแท, ไมมีชา, ไมมีคาเฟอีน, หวานน อย เป็นตัวขับเคลื่อนที่แข็งแรงรวมกับกลยุทธการตลาดเชน

เดิม โดยสิ่งที่นาสนใจของ รีสเพควัน เบฟเวอเรจ ในปีน้ีคือ เตรียมปลอยแบรนดน องใหมออกสูตลาด ตัง้เป าโต 5%

ในสิน้ปี 2559 น้ี

ปีน้ี รีสเพควัน เบฟเวอเรจ คงไมลงไปเลนในตลาด โปรโมชัน่เดือดแนนอน สรกฤต กลาวตอ แตยังคงมีไดเร็คชัน่ที่

ชัดเจนที่จะเดินเกมสการตลาดผานการสราง แบรนด รอยัลตี ้ไปสูลูกคา พรอมยํ้าวา “ไมงาย แตไมใชวาเป็นไปไมได
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” และกลยุทธทางการตลาดที่จะขับเคลื่อนคือ การใหความรูถึงคุณประโยชนที่แทจริงไปยังผูบริโภค สงกิจกรรม

โรดโชวชงชิม ปีน้ีที่ 5 ลานถวยชิม วางพื้นที่เป าหมายที่ โรงพยาบาล, ตลาดนัด, สถานที่ทองเที่ยวที่มีทัวรตางประ

เทศ, ตอเน่ืองออนไลนโปรโมท เพื่อเจาะใหตรงกับพฤติกรรมปัจจุบันของผูบริโภค ที่ใชสมารทโฟนมากขึ้นเรื่อยๆ

จากนัน้ก็สราง โมเมนตัม้ โปรโมชัน่ แคมเปญ เพื่อ เอ็นเกจ กับผูบริโภคมากขึ้น และเปิดไลนการขายใหมจากการ

สํารวจและการตอบสนองเพื่อใหสอดคลองกับผูบริโภคปัจจุบัน ณ ชองทางการขายออนไลน เพื่อกระจายการขายทัว่

ถึงไมเพียงประเทศไทยเทานัน้ ถือเป็นการกระจายสินคาทัว่โลก เป็นโมเมนตัม้ใหมที่ รีสเพควัน เบฟเวอเรจ จะเดิน

ไปนับตัง้แตปีน้ี

สําหรับแบรนด เกกหลอ จะใชสูตรสารสกัดจากหญาหวาน เป็นหลักในการขับเคลื่อนและวางแผนสงอีก 3-4 รสชาติ

ใหมลงตลาดกลางปีน้ี ภายใตแนวคิดของสินคาคือ ดื่มงาย, ดื่มอรอย, ดื่มไดตลอดเวลา และที่สําคัญ “เป็นรสชาติที่

ใครๆ ก็ดื่มได” วางกลุมเป าหมายที่ บี ทู ซี ทู ด ี(B-C-D) และมัน่ใจวาสินคารสชาติใหมน้ีจะมาเติมชองวางใหกับเกก

หลออยางแนนอน ซึ่งทัง้หมดน้ีจะถูกขับเคลื่อนดวยงบการตลาดที่ 40 ลานบาท ในขณะที่ตลาดตางประเทศ รีสเพ

ควัน เบฟเวอเรจก็เตรียมทัพลุยเต็มที่เชนกัน หลังจากที่เมื่อปีที่แลวไดวางฐานกลุมประเทศเออีซีไวอยางดีแลว สรก

ฤต ลัทธิธรรม ปิดทาย


