
เกกหลอบุกหนักตลาดเอเชี่ยนดริง้คสง 2 สูตรใหม

จับเลีย้งผสมสารสกัดหญาหวาน –กระเจีย๊บพุทราจีน

เกกหลอบุกหนักตลาดเอเชี่ยนดริง้คสง 2 สูตรใหมจับเลีย้งผสมสารสกัดหญาหวาน –กระเจีย๊บพุทราจีน ตอบโจทย

คนรักสุขภาพ พรอมกระตุนยอดขายโตตอเน่ือง

รีสเพค วัน เบฟเวอเรจ เปิดตัวเกกหลอสูตรใหม เกกหลอสูตรจับเลีย้งผสมสารสกัดหญาหวาน และ เกกหลอ

กระเจีย๊บพุทราจีนเสริมทัพดันยอดโต 20% ในตลาดเครื่องดื่มเอเชี่ยนดริง้คปลายปีน้ี

บริษทั รีสเพค วัน เบฟเวอเรจ จํากัด ผูผลิตและจัดจําหนาย เครื่องดื่มสมุนไพรเกกหลอ โดย สรกฤต ลัทธิธรรม

กรรมการผูจัดการ กลาวในโอกาสเปิดตัวเกกหลอ 2 สูตรใหมเพื่อเสริมทัพดันเกกหลอโตในตลาดเอเชี่ยนดริง้ค 20%

ปลายปีน้ีวา

เมื่อ 20 มีนาคมที่ผานมา เกกหลอสงแคมเปญโปรโมชัน่มาเอาใจผูบริโภคที่รักสุขภาพและใหความสําคัญกับเครื่อง

ดื่มสมุนไพรในชื่อวา “เกกหลอ เกกสวย เกกรวยทุกวัน แจกแสนทุกวัน แจกลานทุกเดือน” เพื่อคืนความผอนคลาย

ใหคนไทยทัว่ประเทศ แจกทองคํามูลคา 1 ลานบาททุกเดือน และรางวัลอื่นๆ จํานวนมากและเตรียมจับแจกครัง้

สุดทายปิดแคมเปญในวันที่ 30 มิถุนายนน้ี มัน่ใจผลประกอบการโตตามเป าปิดไตรมาส 2 ที่ 10-12% แนนอน พ

รอมเดินหน าตามแผนการตลาด สง 2 สูตรใหมภายใตแบรนดเกกหลอกับสมุนไพร ที่อัดแนนเต็มขวดเป็นทางเลือก

ใหมเพิ่มใหกับผูบริโภค อิงผลสํารวจพฤติกรรมของผูบริโภคในแงมุมของการเลือกดื่มเครื่องดื่มในปัจจุบัน ใสใจและ

เนนประโยชนตอสุขภาพมากขึ้นเรื่อยๆ จึงนําพฤติกรรมเหลาน้ีมาพัฒนาผลิตภัณฑเครื่องดื่มเกกหลอใหตอบโจทย

กลุมเป าหมายไดอยางตรงใจที่สุด

2. สูตรใหมภายใตแบรนดเกกหลอ ไดแก (1) เกกหลอสูตรจับเลีย้งผสมสารสกัดหญาหวาน สวนผสมหลัก ไดแก

สมุนไพรแท 10 ชนิด, ไมมีชา ไมมีคาเฟอีน, หวานน อย, ใชสารสกัดจากหญาหวานแทนน้ําตาล, เพียง 50 แคลอรี่

เทานัน้ เพื่อเป็นทางเลือกใหมของคนรักสุขภาพที่ตองการความสดชื่นผอนคลาย แบบไมตองงอน้ําตาล ไมตองกลัว

อวน อรอยได โดยไมตองรูสึกผิด ทําไมตองหญาหวาน? เพราะหญาหวานเป็นสารที่ใหความหวานจากธรรมชาติ

หวานกวาน้ําตาลถึง 150-300 เทา แตไมทําใหอวน และเป็นสมุนไพร ที่อยูในเทรนดสุขภาพที่เชื่อถือไดผานรับรอง

คุณสมบัติทางยาโดยสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อ.ย.) ถูกจัดในหมวดพืชสมุนไพรชนิดหน่ึงที่มีสารสกัด

สตีวิโอไซค หรือสารหวานแทน

https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%8a%e0%b8%81%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%80/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b9%80%e0%b8%81%e0%b9%8a%e0%b8%81%e0%b8%ab%e0%b8%a5%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%9a%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%80/


น้ําตาลที่มีความหวานมากกวาน้ําตาล 150 – 300 เทา (ขอมูลอางอิงจาก:

http://ndhos.net/webnongdon/knoledge/เทรนดสุขภาพมาแรงประจําปี_2557.html)

(2) เกกหลอเครื่องดื่มสมุนไพรสูตรกระเจีย๊บพุทราจีน ดึงความนิยมอยางสูงของน้ํากระเจีย๊บแดงตอกลุมคนรักสุข

ภาพ จุดเดนของผลิตภัณฑคือ หวานน อย กระเจีย๊บ ชวยลดไขมันในเสนเลือด ลดน้ําหนัก สวนพุทราจีน บํารุงสาย

ตา ลดคอเรสเตอรอล และทําใหผิวพรรณดี พัฒนาสูตรโดยการผสมระหวางกระเจีย๊บแดงกับพุทราจีน เพราะพุทราจี

น ชวยลดความเป็นกรดในกระเจีย๊บ ปรับสมดุลของสมุนไพร และยังทําใหมีรสชาติหวานอมเปรีย้วอรอยอยางเป็น

ธรรมชาติ

พรอมเตรียมกิจกรรมการตลาดรองรับใหเป็นไปตามแผนครบ 360 องศา เนนกิจกรรมลงพื้นที่เพื่อเจาะและเขาถึง

กลุมเป าหมาย เริ่มกิจกรรมแรกคือสื่อมวลชนสัญจรเพื่อเปิดชมโรงงานที่ทันสมัย กระบวนการผลิตที่ไดมาตรฐาน

และเห็นถึงการคัดเลือกและนําวัตถุดิบคุณภาพสมุนไพรมาอัพแนนเต็มขวดเป็นครัง้แรก รวมถึงการดึงคนดังที่เป็นที่

ยอมรับในเรื่องการดูแลสุขภาพมาเป็นคียหลัก ในการสื่อสารเพื่อใหเขาถึงกลุมเป าหมาย และสินคามากยิ่งขึ้น

สรฤกต ลัทธิธรรม กลาวปิดทาย

เกกหลอเครื่องดื่มสมุนไพรสูตรจับเลีย้งผสมสารสกัดหญาหวาน และ เกกหลอเครื่องดื่มสมุนไพรสูตรกระเจีย๊บพุทรา

จีน ขนาด 330 มิลลิลิตร ราคาขวดละ18 บาท มีจําหนายแลวที่ เซเวน อีเลฟเวน

—————————————————————————————————————————————–

ขอมูลเพิ่มเติม:

1) สถานการณปัจจุบันมูลคาตลาดรวมเครื่องดื่มในไทย

(อางอิงจาก เอซี นีลเส็น) ปี 2557 ตลาดชาพรอมดื่มโตที่ 10-15% มีมูลคาในตลาดอยูที่ 15,400 ลานบาทและอัตรา

การเติบโตของตลาดชาสมุนไพรมีอยางตอเน่ืองที่ 45% มีมูลคาในตลาดอยูที่ 3,854 ลานบาท และจากการสํารวจ

ของ รีสเพค วัน เบฟเวอเรจ ตลาดเอเชี่ยนดริง้คมีอัตราเติบโตที่ 20% มีมูลคาในตลาดอยูที่ประมาณ 1,500 ลาน

บาท

2) ประมาณการเติบโต 5 เดือนเขาสูเดือนที่ 6 นับจากเปิดตัวและจัดจําหนายจนถึงปัจจุบัน กลุม ไมมีชาโตขึ้น 5%

ถาเจาะแยกเป็นกลุมมีชาโตขึ้น 2%

3) งบการตลาดและการประชาสัมพันธปี 2558 อยูที่ 150 ลานบาท

4) หลังจากเปิดตัวผลิตภัณฑใหม 2 สูตรน้ี ประมาณการ การเติบโตภาพรวมของแบรนดกลุมไมมีชาโตขึ้น 5-7%

เน่ืองจากแตละตัวมีจุดเดนที่แตกตางกันและมีรสชาติที่ดื่มงาย คนไทยจะมีความคุนเคยกับประโยชนของสมุนไพร

เหลาน้ีและคุนเคยกับรสชาติเหลาน้ีอยูแลว



5) กลยุทธหลักที่จะใชขับเคลื่อน 2 สูตรใหมน้ี ใหอยูในฐานตลาดและไดรับความนิยม

5.1สรางพรอมนําเสนอสูตรใหมที่ดีตอสุขภาพอยางตอเน่ืองเพื่อสงตอใหผูบริโภคอยางแทจริง

5.3 Product sampling แจกเครื่องดื่มใหไดลิม้ชมรสชาติ ในจุดที่เป็นยุทธศาสตรสําคัญทางการตลาด

5.3 สําหรับเกกหลอสูตรจับเลีย้งตัวปัจจุบัน เสริม Distribution channel ที่แข็งแรง และในปี 2558 น้ี สําหรับ

Modern Trade เกกหลอมีจําหนายครบทุกหางสรรพสินคา, 7-11 เซเวน อีเลฟเวน เทสโก โลตัส แมคโคร แฟมิลีมา

รท แม็กซแวลู จิฟฟ่ี ฟ ูดแลนด ทอปซุปเปอรมารเก็ต โกลเดนเพลส และเพิ่มทีมพิเศษเสริมทัพการกระจายสินคาสู

รานคาในกลุม Traditional trade ทัว่ประเทศแลวดวย

5.4 Marketing communication & activity ชู digital marketing activity เนนกิจกรรมทางการตลาดที่ดิจิตอล

เป็นหลัก และ เสริมทัพดวยบีโลวเดอะไลนที่ตอบโจทยชัดเจน เจาะถึงมากขึ้นกวาเดิม ทัง้กลุมเป าหมายที่เป็นคน

เมืองในกรุงเทพและหัวเมืองตางจังหวัด รวมถึงกลุมที่เป็นหนุมสาวออฟฟิศและกลุมคนที่รักสุขภาพ

6) ภาวะการแขงขันตลาดเครื่องดื่มหน ารอนในมุมมองของแบรนดเป็นอยางไรบาง, มีการเตรียมความพรอม วาง

แผน ดําเนินการสูศึกอยางไร

6.1 การแขงขันยังสูงเหมือนทุกปี ไมวาจะเป็น consumer promotion หรือการทําสวนลด สวนแถม ณ จุดขาย ซึ่ง

ก็นาจะทําใหตลาดโตขึ้น

6.2 แผนเตรียมความพรอมในการนําเสนอเพื่อใหเขาถึงใจผูบริโภคคือ

– ปรับตัวใหเขากับธุรกิจเครื่องดื่มปัจจุบันทัง้ทีมการตลาดและทีมขายใหทันกับ

สถานการณ

ทางการตลาด และในเรื่องของการสรางแบรนดก็ยังเป็นสิ่งที่ตองใหความสําคัญ ทัง้การตอกยํ้าจุดยืนความเป็น

สมุนไพรแทภายใตแบรนดเกกหลอเอง

– ตื่นตัวกับกระแสดูแลสุขภาพและนํามาเป็น core หลักพัฒนาสินคา

– วางจุดยืนชัดเจนไมลงเลนในกระแสโปรโมชัน่เดือด แตเนนแคมเปญโปรโมชัน่ที่ตอบ

โจทยผูบริโภคที่เป็นกลุมเป าหมายตรงๆ ชัดเจน และเขาถึงจริง เหมือนโปรโมชัน่ปัจจุบันที่กําลังทําอยู

– ไมเลนศึกเรื่องราคาแตพัฒนาสินคาโดยเอาคุณภาพและประโยชนแทจริงที่ผูบริโภค

จะไดรับเป็นจุดเดน



– เตรียมสรางคอนเทนทใหมๆ หรือ กิจกรรมที่ตรงใจลูกคา อิงจากกลยุทธและแผนการ

ตลาดเป็นสําคัญ


