
อี​ลี่​ ครอง​ตําแหนง​ผูนําตลาด​ผลิตภัณฑ​นม​เอเชีย​ปี​ 2

561 กวาด​กําไร​ 6.​45 พัน​ลาน​หยวน

Inner Mongolia Yili Industrial Group Co., Ltd. หรือ​ อี​ลี่​ บริษทั​ผลิตภัณฑ​นม​ยักษ​ใหญ​ของ​จี​น ​ยัง​คง​เป็น

ผูนําตลาด​ผลิตภัณฑ​นม​ใน​เอเชีย​ดวย​กําไร​สุ​ทธิ​ 6.​452 พัน​ลาน​หยวน​ใน​ปี​ 2​561 และ​ราย​ได​รวม​เกือบ​ 8 หมื่น​ลาน

หยวน​ เพิ่ม​ขึ้น​ 16.​89% เมื่อ​เทียบ​ราย​ปี​ โดย​ขอมูล​ดัง​กลาว​ได​มา​จาก​รายงาน​ผล​ประกอบ​การ​ประจําปี​ 2​561 ที่​บริษทั

เปิด​เผย​ไป​เมื่อ​ไม​นาน​มา​น้ี

อี​ลี่​มี​กลยุทธ​ที่​มอง​การณ​ไกล​และ​ยึด​มัน่​ใน​ “คุณภาพ​สูง​สุด​” โดย​มี​เป า​หมาย​ใน​การ​พัฒนา​นวัตกรรม​อยาง​ตอ​เน่ือง​ พ

รอมต​อบ​สนอง​ความ​ตองการ​และ​สราง​ความ​พึง​พอใจ​ให​แก​ลูก​คา​ ตลอด​จน​ผลัก​ดัน​ให​ธุรกิจ​เติบโต​อยาง​แข็งแกรง​และ

ยัง่ยืน

ขอมูล​วิจัย​จาก Kantar ระบุ​วา​ ณ เดือน​ธันวาคม​ 2​561 อัตรา​การ​เจาะ​ตลาด​ของ​ผลิตภัณฑ​นม​ชนิด​เหลว​ที่​อุณหภูมิ

หอง​ของ​อี​ลี่​ อยู​ที่​ระ​ดับ​ 82.​3% เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ปี​กอน​หน า​ 2​.​2%

ขอมูล​ระบุ​ดวย​วา​ใน​ปี​ 2​561 อี​ลี่​สามารถ​เขา​ถึง​ชัน้​วาง​จําหนาย​สินคา​ของ​ราน​คา​ระดับ​หมูบาน​ได​ถึง​ 608,000 แหง​ทัว่

ประเทศ​จี​น ​เพิ่ม​ขึ้น​ 14.​7% เมื่อ​เทียบ​ราย​ปี

แม​การ​แขงขัน​ใน​อุตสาหกรรม​จะ​เขม​ขน​ขึ้น​ แต​บริษทั​ก็ได​พัฒนา​สินคา​ให​มี​ความ​หลาก​หลาย​ จน​สามารถ​ครอง​สวน

แบง​ใน​ตลาด​ได​มาก​ขึ้น

ปัจจุบัน​ อี​ลี่​มี​ผลิตภัณฑ​หลัก​ 3 กลุม​ โดย​แตละ​กลุม​มี​ยอด​ขาย​เกิน​ 1 หมื่น​ลาน​หยวน​ ยก​ตัวอยาง​เชน​ผลิตภัณฑ​กรีก

โย​เกิรต Ambrosial ที่​มี​ยอด​ขาย​พุง​ทํานิ​วไฮทะ​ลุ​ 1.​4 หมื่น​ลาน​หยวน

ใน​ปี​ 2​561 อี​ลี่​ได​พยายาม​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​อาหาร​เพื่อ​สุข​ภาพ​ เชน​ นม​ถัว่​เห​ลือ​ง “Plant Selected” ที่​อุดม​ไป​ดวย

โปรตีน​จาก​พืช​ รวม​ถึง​เครื่อง​ดื่ม​ชู​กําลัง “Huanxingyuan” และ​ชีส​เสน​สด “Wonderful Cheese”

ขณะ​เดียว​กัน​ อี​ลี่​ได​ริเริ่ม​โครงการ​น้ําแร​ธรรมชาติ​ภูเขา​ฉาง​ไป ​ เพื่อ​รุก​สู​ตลาด​สินคา​เพื่อ​สุขภาพ​ที่​มี​ขนาด​ใหญ​ และ

กาว​ขึ้น​มา​เป็น​ผูนําอุตสาหกรรม​ที่​มี​ความ​สามารถ​ใน​การ​แขงขัน​อัน​โดด​เดน​หลาย​ดาน

นอก​เหนือ​จาก​การ​พัฒนา​ศูนย​นวัตกรรม​ใน​ยุโรป​แลว​ อี​ลี่​ยัง​รุกข​ยาย​ธุรกิจ​ไป​ยัง​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ เพื่อ​เดิน

หน า​ขยาย​อิทธิพล​ของ​แบรนด​ใน​ระ​ดับ​โลก

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%b5%e0%b8%a5%e0%b8%b5%e0%b9%88-%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%95%e0%b8%b3%e0%b9%81%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%b3%e0%b8%95/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%b5%e0%b8%a5%e0%b8%b5%e0%b9%88-%e0%b8%84%e0%b8%a3%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%95%e0%b8%b3%e0%b9%81%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%99%e0%b8%b3%e0%b8%95/


รายงาน​ระบุ​วา​ ใน​ปี​ 2​562 อี​ลี่​จะ​เดิน​หน า​ผลัก​ดัน​สินคา​ประเภท​ใหมๆ​ รวม​ถึง​จะ​กวาด​ราย​ได​และ​กําไร​ให​มาก​ขึ้น​ทัง้

ใน​ระยะ​กลาง​และ​ระยะ​ยาว

สําหรับ​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ใน​ตาง​ประ​เทศ​ อี​ลี่​จะ​เพิ่ม​ความ​พยายาม​ใน​การ​ควบคุม​คุณภาพ​แหลง​น้ํานม​ดิบ​ กอ​ตัง้

ศูนยวิจัย​และ​พัฒนา​นวัตกรรม​ และ​เรง​ขยาย​ธุรกิจ​ใน​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต​ โดย​มี​จุด​มุง​หมาย​เพื่อ​ผลัก​ดัน​บริษทั

ให​เป็น​ยักษ​ใหญ​ดาน​อาหาร​สุขภาพ​ใน​ระดับ​โลก​ใน​อนาค​ต

รูป​ภาพ: https://photos.prnasia.com/prnh/20190305/2393668-1

คําบรรยาย​ภาพ​: อี​ลี่​กวาด​ราย​ได​ 8 หมื่น​ลาน​หยวน​ใน​ปี​ 2​561 เพิ่ม​ขึ้น​ 16.​89% เมื่อ​เทียบ​ราย​ปี


