
อี​ลี่​ กรุป​ กาว​สู​การ​พัฒนา​บท​ใหม​ภาย​ใต​กลยุทธ​ของ

ประธาน​ ผา​น ​กัง

เมื่อ​วัน​ที่​ 30 สิงหาคม​ที่​ผาน​มา​ อี​ลี่​ กรุป (Yili Group) ผู​ผลิต​ผลิตภัณฑ​นม​อัน​ดับ​ 1 ของ​เอ​เชีย​ และ​หน่ึง​ใน​ 8 ของ

โลก​ เปิด​เผย​รายงาน​ทางการ​เงิน​ใน​ชวง​ครึ่ง​ปี​แรก​ของ​ปี​ 2​560 ซึ่ง​ระบุ​วา​ บริษทั​มี​ราย​ได​รวม​ทัง้​สิน้​ 3.​3494 หมื่น

ลาน​หยวน​ เติบโต​ที่​ระ​ดับ​ 11.​32% เทียบ​ราย​ปี​ และ​มี​มูลคา​กําไร​สุ​ทธิ​ 3.​368 พัน​ลาน​หยวน​ เพิ่ม​ขึ้น​ 4.​52% จาก

ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​ที่​แลว​ สง​ผล​ให​ อี​ลี่​ กรุป​ ยัง​คง​เป็น​ผูนําใน​อุตสาหกรรม​ดวย​ราย​ได​ ผล​กําไร​สุ​ทธิ​ และ​การ​เติบโต

อัน​แข็ง​แก​รง

นอกจาก​น้ี​ คณะ​กรรมการ​จัดการ​แขงขัน​โอลิมปิก​และ​พารา​ลิ​มปิกฤดู​หนาว​ 2​022 ที่​นคร​ปัก​กิ่ง​ (“ปักกิ่ง​ 2​022”) ยัง

ประกาศ​ให​ อี​ลี่​ กรุป​ เป็น​ผู​สนับสนุน​ผลิตภัณฑ​นม​อยาง​เป็น​ทางการ​ใน​มหกรรม​กีฬา​ดัง​กลาว​แต​เพียง​ผู​เดียว​ ดวย

การ​ยึด​มัน่​ใน​แนว​คิด​ “ไต​สู​จุด​สูงสุด​พรอม​ทุมเท​พลัง​ทําฝัน​จีน​ให​เป็น​จริง​” ที่​ผลัก​ดัน​โดย​คุณ​ผา​น ​กัง​ ประธาน​ของ​อี​ลี่​

กรุป​ บริษทั​จึง​ได​กลับ​มา​จับ​มือ​เป็น​พันธมิตร​กับ​โอลิมปิก​อีก​ครัง้​ พ​รอม​กาว​ขึ้น​เป็น​บริษทั​อาหาร​สุขภาพ​เพียง​ราย​เดียว

ประจําการ​แขงขัน​โอลิมปิก​ทัง้​ฤดู​รอน​และ​ฤดู​หนาว​ นับ​วา​อี​ลี่​ได​สราง​หลัก​ชัย​ใหม​ให​กับ​อุตสาหกรรม​นม​ของ​จีน​อยาง

แท​จริง

ผล​การ​ดําเนิน​งาน​ของ​อี​ลี่​ กรุป​ ที่​เติบโต​อยาง​แข็งแกรง​ใน​ชวง​ครึ่ง​ปี​แรก​น้ี​ เป็น​ผล​มา​จาก​กลยุทธ​การ​พัฒนา​ที่​ชัดเจน

ของ​ผา​น ​กัง​ รวม​ถึง​การ​ประเมิน​แนว​โนม​ของ​อุตสาหกรรม​ได​อยาง​ถูก​ตอง​แมน​ยํา ตลอด​จน​ความ​ไว​วางใจ​จาก​ผู

บริโภค​ โดย​ผลิตภัณฑ​คุณภาพ​สูง​ของ​อี​ลี่​คือ​ปัจจัย​สําคัญ​ที่​ทําให​บริษทั​ได​รวม​งาน​กับ​มหกรรม​กีฬา​โอลิมปิก​ปักกิ่ง​ 2

022 ซึ่ง​ทําให​ อี​ลี่​ กรุป​ กลาย​เป็น​ผู​ให​บริการ​อาหาร​เพื่อ​สุขภาพ​ราย​แรก​ที่​ได​มาตรฐาน​ระดับ​กีฬา​โอลิมปิก​ทัง้​ฤดู​รอน

และ​ฤดู​หนา​ว

สําหรับ​ผล​งาน​ที่​โดด​เดน​ใน​ชวง​ครึ่ง​ปี​แรก​ อี​ลี่​ได​พัฒนา​บรรจุ​ภัณฑ​และ​รสชาติ​ของ​โย​เกิรตอุณหภูมิ​หอง​ยี่​หอ

Ambrosial ทัง้​ยัง​มี​การ​เปิด​ตัว​ผลิตภัณฑ​ยอด​นิยม​มาก​มาย​ เชน​ นม​ผง Pro-Kido สําหรับ​ทารก​และ​เด็ก​ออน​ นม​เปรี้

ยว JoyDay และ​บัตเตอร​มิ​ลคชีส PureDay ซึ่ง​ความ​สามารถ​ใน​การ​คิดคน​ผลิตภัณฑ​ใหม​ ๆ น้ี​เอง​ทําให​บริษทั​เติบโต

ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง

“อี​ลี่​ เป็น​สัญลักษณ​ของ​คุณภาพ​สูง​สุด​” ซึ่ง​ถือ​เป็น​คติ​ประจําใจ​ที่​ประธาน​ผา​น ​กัง​ กําหนด​ให​เป็น​เสา​หลัก​ใน​การ

ดําเนิน​งาน​ของ​บริษทั​ อี​ลี่​มี​ระบบ​การ​จัดการ​คุณภาพ​เป็น​ของ​ตน​เอง​ ดวย​การ​ให​พนักงาน​ทุก​คน​มี​สวน​รวม​ใน​ทุก​ขัน้

ตอน​อยาง​รอบ​ดาน​ รวม​ทัง้​มี​ระบบ​เฝ า​สังเกต​ ป อง​กัน​ และ​ควบคุม​ความ​เสี่ยง​ดาน​ความ​ปลอดภัย​ของ​อาหาร​ถึง​ 3 ระ

ดับ​ ครอบคลุม​ตัง้แต​สํานักงาน​ใหญ​ แผนก​ยอย​ และ​โรง​งา​น ​เปิด​ทาง​ให​บริษทั​สามารถ​ดําเนิน​การ​ติด​ตาม​ วิ​เคราะห​
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จัด​การ​ และ​ป องกัน​จุด​สําคัญ​ ๆ เพื่อ​ความ​ปลอดภัย​ของ​อา​หาร​ ตลอด​จน​ควบคุม​คุณภาพ​ตัง้แต​แหลง​ที่มา​ของ​วัตถุดิบ

ไป​จนถึง​ปลาย​ทาง​ของ​สิน​คา

คุณภาพ​คือ​สิ่ง​ที่​อี​ลี่​ให​ความ​สําคัญ​สูง​สุด​ โดย​คุณ​ผา​น ​กัง​ ได​เสนอ​วาน​วัต​กรรม​และ​กระแส​ครอบ​โลก​เป็น​ “สอง​วง​ลอ

สําคัญ​” ที่​จะ​ชวย​ขับ​เคลื่อน​การ​เติบโต​ใน​เชิงกล​ยุทธ​ ขณะ​เดียว​กัน​ อี​ลี่​ยัง​ได​เนน​ยํ้าถึง​การ​เป็น​แหลง​นม​สี​ทอง​ของ

โลก​ ซึ่ง​ครอง​หวง​โซ​อุตสาหกรรม​ใน​ระดับ​ตน​น้ํา อีก​ทัง้​ยัง​เป็น​แหลง​รวม​ของ​ทรัพยากร​ทาง​ปัญญา​ระดับ​หัว​กะทิ​ของ

โลก​ ที่​เนน​การ​ทําวิจัย​ใน​หัวขอ​เกี่ยว​กับ​โภชนาการ​และ​สุขภาพ​แหง​อนาคต​ รวม​ไป​ถึง​อาหาร​สุขภาพ​แบบ​ไฮเทค

คุณ​ผา​น ​กัง​ ได​ผลัก​ดัน​วิสัย​ทัศน​ที่​วา​ ภายใน​ปี​ 2​563 อี​ลี่​จะ​ชวย​ให​ผู​บริโภค​ 2​ พัน​ลาน​ราย​ทัว่​โลก​ได​บริโภค

ผลิตภัณฑ​ที่​มี​ประโยชน​และ​ดี​ตอ​สุข​ภาพ


