
“อินฟอรมา มารเก็ต” เปิดเสนทางผูประกอบการ

เครื่องสําอางไทย สูตลาดโลก ผาน “Cosmoprof
CBE ASEAN 2020”

“อินฟอรมา มารเก็ต” เปิดเสนทางผูประกอบการเครื่องสําอางไทย สูตลาดโลก ผาน “Cosmoprof CBE ASEAN

2020” งานจัดแสดงสินคาธุรกิจความงามระดับโลก สรางโอกาสตลาดความงามไทยโตสวนทางกระแสเศรษฐกิจ

            บริษทั อินฟอรมา มารเก็ต จํากัด ผูเชี่ยวชาญในการจัดงานแสดงสินคาสําหรับธุรกิจ อุตสาหกรรม และ

นวัตกรรมที่กําลังเติบโต รวมกับ สภาอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย และสมาคมผูผลิตเครื่องสําอางไทย แถลงขาว

การจัดงาน “คอสโมพรอฟ ซีบีอี อาเซียน แบงค็อก 2563 (Cosmoprof CBE ASEAN 2020)” งานจัดแสดงสินคา

เพื่อธุรกิจความงามระดับโลก ที่จะมาสรางบรรทัดฐานใหมของอุตสาหกรรมความงามในภูมิภาคอาเซียน ที่จะเกิดขึ้น

ครัง้แรกในประเทศไทย พรอมสรางโอกาสใหกับผูประกอบการดานความงามไทย ฝาวิกฤตเปิดทางออกปัญหา

เศรษฐกิจโลก ผานงานเสวนา “ฝาวิกฤติ กับโอกาสการลงทุนเครื่องสําอางไทยในตลาดโลก ปี 2563” จากผู

เชี่ยวชาญดานตลาดความงามและเครื่องสําอางชัน้นํา

            นายสรรชาย นมุบญุนํา รองกรรมการผูจดัการ อนิฟอรมา มารเกต็ ประเทศไทย กลาวถงึ ภาพรวมของตลาด

เครื่องสําอางไทยวา “ตลาดเครื่องสําอางถือเป็นตลาดที่มีกําลังการเติบโตสูงขึ้นอยางตอเน่ืองทุกปี ซึ่งสะทอนความ

นาเชื่อถือของเครื่องสําอางไทยในตลาดโลกไดเป็นอยางดี อีกทัง้ศักยภาพของประเทศไทยยังเอื้อตอการเติบโตของ
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ตลาดเป็นอยางมาก ทัง้ในดานมาตรฐานภาคการผลิตในระดับสูง คุณคาของวัตถุดิบที่สามารถตอยอดสูผลิตภัณฑ

ใหม รวมไปถึงความเป็นจุดศูนยกลางของอาเซียนและมาตรฐานของระบบโลจิสติกส ที่เป็นปัจจัยสําคัญให

อุตสาหกรรมความงามไทยมีความพรอมและเป็นที่เชื่อมัน่ของนักลงทุน”

            ทัง้น้ี ดวยจดุแขง็ของตลาดเครื่องสาํอางไทย มีผลชวยใหเศรษฐกจิโดยรวมในประเทศมีการขบัเคลื่อน และดงึ

เอาเม็ดเงินจากตางชาติใหไหลเขามาในประเทศมากขึ้น ทัง้ยังเป็นตลาดที่เปิดโอกาสใหผูประกอบการไทยสามารถ

เติบโตแขงขันกับผูเลนเกาและผูเลนตางชาติไดอยางเทาเทียม โดยเฉพาะในภูมิภาคเอเชีย ที่สินคา Made in

Thailand Products มีความตองการซื้อพุงขึ้นอยางตอเน่ืองทุกปี เชนจากใน จีน เกาหลี ญี่ป ุน ฟิลิปปินส กัมพูชา

ออสเตรเลีย ‘อินฟอรมา มารเก็ต’ จึงใชโอกาสน้ี สรางเวทีเพื่อผูประกอบเครื่องสําอางไทยนําพาสินคาในมือขยายไปสู

ตลาดโลก ในชื่องานวา “คอสโมพรอฟ ซีบีอี อาเซียน แบงค็อก 2563 (Cosmoprof CBE ASEAN 2020)” ซึ่งเป็น

งานจัดแสดงสินคาเพื่อธุรกิจความงามที่ใหญที่สุดในอาเซียน

            “คอสโมพรอฟ ซีบอีี อาเซยีน แบงคอ็ก 2563” เป็นงานจดัแสดงสนิคาเพื่อธรุกจิความงามระดบัโลก บนเน้ือที่

กวา 25,000 ตารางเมตร พรอมสรางบรรทัดฐานใหมของอุตสาหกรรมความงามในภูมิภาคอาเซียน ที่จะเกิดขึ้นครัง้

แรกในประเทศไทย โดยงานจะจัดขึ้นในวันที่ 17-19 กันยายน 2563 ณ ศูนยการแสดงสินคา และการประชุม

อิมแพ็ค เมืองทองธานี ภายในงานเป็นการสรางพื้นที่ใหผูประกอบการความงามไดนําเสนอสินคาและนวัตกรรมความ

งามจากทัว่ทัง้อาเซียน พรอมเปิดโอกาสขยายการเติบโตใหผูประกอบการความงาม อาทิ ‘โปรแกรมจับคูเจรจาธุรกิจ

Business Matching’ โปรแกรมทางธุรกิจ ออกแบบใหผูออกงานไดพบกับคูคาทางธุรกิจ หรือผูซื้อ ที่ตรงความ

ตองการไดสะดวกรวดเร็วมากขึ้น, ‘โปรแกรม Hosted Buyer’ ไฮไลตสําคัญของงาน ที่รวมตัวผูซื้อคุณภาพจากทัว่

โลก ใหมาพบกับผูประกอบการไทยภายในงานแบบเอ็กซคลูซีฟ, กิจกรรม ‘Cosmoprof CosmoTalks’ นําเสนอ

ขอมูลเชิงลึกรูปแบบใหม ดานแนวโนมและลักษณะในตลาดเอเชียตะวันออกเฉียงใต รวมถึงเวทีสัมมนาใหความรู

ดานการตลาดความงามแกผูประกอบการไทย และการแสดงสาธิตโดยผูเชี่ยวชาญในอุตสาหกรรมทัง้ไทยและตาง

ประเทศ

            ทางดาน นางเกศมณี เลศิกจิจา ประธานกลมุคลสัเตอรสขุภาพและความงาม ประธานกลมุเครื่องสาํอางสภา

อุตสาหกรรมแหงประเทศไทย และนายกสมาคมผูผลิตเครื่องสําอางไทย กลาวถึงภาพรวมการแขงขันในตลาดผูผลิต

เครื่องสําอางวา “เศรษฐกิจประเทศไทยโดยเฉพาะดานการสงออกในระยะหลังคอนขางเติบโตชา เน่ืองมาจากปัจจัย

หลายดาน ทัง้จากปัญหาเงินบาทแข็งคา และสงครามการคาของจีน-สหรัฐอเมริกา ไปจนถึงความขัดแยงในพื้นที่

ตะวันออกกลาง แตนับเป็นเรื่องดีที่ตลาดเครื่องสําอางไทยไดรับผลกระทบคอนขางน อย เน่ืองจากความเชื่อมัน่สินคา

ดานเครื่องสําอาง Made in Thailand product ซึ่งเห็นจากมูลคาการสงออกเครื่องสําอางไทยในปี 62 กวา 130,000

ลานบาท เติบโตกวา 6% แตทัง้น้ี การจะดันมูลคาตลาดใหเติบโตขึ้นตองอาศัยการรวมจากทัง้กลุมผูประกอบการ

และภาครัฐ ในการผลักดันชุดยืนของโลโก Made in Thailand ใหชัดเจนและนาเชื่อถือมากขึ้น รวมถึงตองรวมกัน

ผลักดันงานแสดงสินคาใหเป็นที่รับรูมากขึ้น เพื่อที่จะสงใหสินคาความงามไทยไปอยูในสายตาโลกไดมากที่สุด”



            ในสวนของภาคผูประกอบการอยาง นายพงศววิฒัน ทฆีครีีกลุ ผูชวยกรรมการผูจดัการสายงานการตลาดและ

สรางสรรคผลิตภัณฑ บริษทั คารมารท จํากัด (มหาชน) กลาวถึงการสรางความสําเร็จในตลาดความงามโลกวา

“ตลาดเครื่องสําอางเป็นตลาดที่มีความใหญเป็นอันดับตนทัง้ในไทยและตางประเทศ ดังนัน้สิ่งที่สามารถนําพาแบรนด

ไปสูความสําเร็จไดคือการจับจุดเดนตัวเองใหตรงกับความตองการของผูบริโภคไดมากที่สุด กลาวคือตัวสินคาตองมีน

วัตกรรมและคงคอนเซปตที่ชัดเจน รวมถึงตองตามเทรนดใหมๆ จับกระแสขอโลกอยูตลอดเวลา นอกจากน้ี แบรนด

ที่ดีควรมีสินคาหลายขนาด หลายรูปแบบไมจําเจ ใหผูบริโภคมีตัวเลือกหลากหลายในราคาที่เอื้อมถึง ที่สําคัญควร

รูจักประเทศคูคาใหดี อาทิ ทําความเขาใจดานกฎหมายการคา กระบวนการภาษี การขนสง ราคาที่เหมาะสม และมี

การสงเสริมการตลาดที่ดี อยางดานโปรโมชัน่หรือสินคาเอ็กซคลูซีฟเฉพาะประเทศนัน้ๆ เป็นตน”

            ดานอกีหน่ึงผูประกอบการอยาง นางสาวรงุระวี กติติสนิชยักลุ กรรมการผูจดัการ บรษิทั ไมลอทท แลบบอรา

ทอรีส จํากัด กลาวถึงกลยุทธสรางผลิตภัณฑในตลาดความงามโลกวา “แมตลาดเครื่องสําอางจะมีมูลคาการเติบโต

สูงขึ้นทุกปี แตในดานของการแขงขันก็มีไมน อยไปกวากัน โดยเฉพาะในปีที่ผานมา มีผลิตภัณฑเครื่องสําอางเกิด

ใหมเพิ่มมากขึ้น ทัง้ยังมีรูปแบบนําเสนอสินคาที่หลากหลายกวาเดิม อาทิ เทรนดผลิตภัณฑที่แปลกใหม Packaging

ที่แตกตางพกพาสะดวก ราคาตอหนวยที่ถูกลง โดยเฉพาะชองทางการขายที่เขาถึงไดงาย ทัง้จากชองทางเดิมๆ ใน

Modern trade, Convenient store, Beauty shop, Retail shop และการบุกทาง Online โดยกลุม Startup,

ดารานักแสดง, Net Idol ผาน Social Media ตางๆ ที่มีตนทุนตํ่าและเขาถึงผูบริโภคไดงาย ซึ่งปัจจัยเหลาน้ีสงผลให

พฤติกรรม Brand Loyalty ของผูบริโภคลดลง และนํามาซึ่งการตัดสินใจใชสินคาใหมๆ แบรนดใหมๆ งายขึ้น”

            การเปลีย่นแปลงพฤตกิรรมของผูบรโิภคครัง้น้ี ประกอบกบัการชะลอตวัทางเศรษฐกจิของประเทศ สงผลให

ตลาดเครื่องสําอางมีการแขงขันที่รุนแรงมากขึ้น เพื่อใหตอบโจทยความตองการของผูบริโภค โดยเฉพาะกลุม Mass

ระดับกลางและระดับลาง ทัง้ในกลุมผูประกอบการใหม, กลุมผูขายสินคานําเขา หรือแมแตกลุม Global Brand เอง

ก็เริ่มพัฒนา Collection ที่ถูกลง เพื่อเขาหาลูกคากลุม Mass มากขึ้น รวมถึงออก Fighting brand ใหมๆ ในราคาที่

จับตองได เพื่อรวมในตลาดระดับรองลงมา และรักษาสวนแบงการตลาดในกลุมสินคานัน้ๆ แตโชคดีที่ในปี 2563

สัดสวนของผูบริโภคจะมีการขยายตัวเพิ่มมากขึ้น เน่ืองจากอายุของกลุมที่เริ่มใชเครื่องสําอางมีคาเฉลี่ยลดลง ทัง้ยัง

มีโอกาสจากกลุมนักลงทุนตางประเทศ ที่เชื่อมัน่ในศักยภาพของประเทศไทย และมองหาคูคาไทยในการทําธุรกิจ

โดยเฉพาะในเวที “คอสโมพรอฟ ซีบีอี อาเซียน แบงค็อก 2563” ที่ชวยเพิ่มโอกาสใหผูประกอบการชาวไทยสามารถ

สงสินคาในมือไปสูตลาดโลก เพื่อสูกับการแขงขันที่ขยายตัว ไดอยางมีประสิทธิภาพมากขึ้น

            นางสาวรงุระวี กลาวตอไปวา “ประเทศไทยเป็นประเทศที่มีความพรอมในการผลติและม ีSupply Chain ที่

ครบวงจร และยังมีแรงงานที่มีทักษะ รวมถึงเทคโนโลยีที่ทันสมัย ซึ่งการเสริมจุดแข็งเหลาน้ี ผูประกอบการใหมควร

ศึกษาถึงการใชทรัพยากรที่มี เพื่อพัฒนาและสรางนวัตกรรมใหมๆ รวมถึงการ Formulate สูตรตางๆ ใหทันสมัย

และเป็นไปตามความตองการของลูกคา พรอมคํานึงถึงผลกระทบตอสิ่งแวดลอมไปดวย และควรเพิ่มความเชื่อมัน่ให

ผูบริโภค ดวยการสรางสรรคสินคาใหมีคุณภาพและปลอดภัยในระดับผานการประเมินจากองคกรที่มีการรับรองใน



ระดับสากลทัง้ในและตางประเทศ รวมไปถึงการเสริมศักยภาพของตัวองคกร อาทิ เป็นสินคาที่มีสิทธิประโยชนการ

ยกเวนภาษีนําเขาวัตถุดิบไปยังตางประเทศ หรือการบริหารการจัดการใหมีคุณภาพ ตัง้แตดานการผลิต การจัดเก็บ

ไปจนถึงการสงมอบ”

            “จากการคาดการณดานเศรษฐกจิของนักลงทุน และนักเศรษฐศาสตร พบกวาภาพรวมของเศรษฐกจิไทยรวม

ไปถึงในระดับโลก อาจยังไมมีแนวโนมฟ้ืนตัวในเร็วน้ี ทวาในตลาดเครื่องสําอางและความงามไทยยังคงเป็นตลาดที่

มีความแข็งแรงอยู ทัง้ยังมีแนวโนมที่สามารถเติบโตสวนทางกับกระแสเศรษฐกิจโลก และเพื่อเพิ่มโอกาสการเติบโต

ของผูประกอบการไทย รวมไปถึงตลาดความงามไทย ‘อินฟอรมา มารเก็ต’ จึงใชประสบการณการจัดงาน

Cosmoprof ทัว่โลกที่ผานมา และความเขาใจใน Insight ความตองการของธุรกิจจัดงานแสดงสินคาเพื่อธุรกิจความ

งาม เพื่อผลักดันให “คอสโมพรอฟ ซีบีอี อาเซียน แบงค็อก” ไดเติมเต็มศักยภาพของผูประกอบการไทยไปอีกขัน้

เพื่อใหโอกาสการลงทุนเครื่องสําอางไทยในตลาดโลกมีตัวเลขเพิ่มขึ้น พรอมพาตลาดความงามฝาวิกฤตเศรษฐกิจ

ครัง้น้ีไปดวยกัน” นายสรรชาย กลาวทิง้ทาย

            ผูที่สนใจสามารถตดิตามขอมลูขาวสาร และรายละเอยีดเพิม่เตมิของนิทรรศการแสดงสนิคาเพื่อธรุกจิความงาม

ระดับโลก “คอสโมพรอฟ ซีบีอี อาเซียน แบงค็อก 2563 (Cosmoprof CBE ASEAN 2020)” ไดที่
www.cosmoprofcbeasean.com


