
“อิตัลไทย” ทุม 20 ลาน โหมตลาดน้ําแรพรีเมี่ยม

ฉลองครบรอบ 150 ปี “น้ําแรเปอริเอ” (Perrier)

 ตลาดน้ําแรเดือด “อิตัลไทยอุตสาหกรรม” ภายใต “อิตัลไทยกรุป” โหมตลาดน้ําแรพรีเมียม ทุม 20 ลาน

บาท ฉลองครบรอบ 150 ปี “น้ําแรเปอริเอ” (Perrier) น้ําแรธรรมชาติชนิดมีฟอง ขีดสุดแหงความสดชื่น

จากการผสมผสานระหวางคุณคาแรธาตุธรรมชาติและฟองซาที่ผลิตจากแหลงน้ําแรธรรมชาติประเทศ

ฝรั่งเศส จับตลาดในกระแสรักสุขภาพและเจาะกลุม Niche Market โดยใชกลยุทธ “Celebrity

Marketing” เพื่อใหเขาถึงตลาดไฮเอนดแบบเอ็กซคลูซีฟ พรอมบุกตลาดเชิงรุกภายใตแนวคิด “The

Ultimate Refreshment” ตัง้เป าปี 2557 โต 30% มุงขยายฐาน Young Celebrity มากขึน้ หวังเพิ่ม

สวนแบงตลาดจาก 40% เป็น 50% ในปี 2557 ในตลาดน้ําแรนําเขา

นายยุทธชัย จรณะจิตต ประธานเจาหน าที่บริหารกลุมบริษทั อิตัลไทย โดยบริษทั อิตัลไทย อุตสาหกรรม จํากัด

(ITALTHAI Industrial : ITI) เปิดเผยวา “อิตัลไทยอุตสาหกรรม” เป็นผูนําเขาและจัดจําหนาย น้ําแรธรรมชาติ

ชนิดมีฟอง เปอริเอ (Perrier) แบรนดน้ําแรระดับโลก จากแหลงน้ําแรธรรมชาติประเทศฝรัง่เศส ซึ่งนําเขามา

จําหนายในประเทศไทยกวา 25 ปีแลว และในปีน้ีเป็นปีที่ เปอริเอ มีอายุครบ 150 ปี จึงไดรวมเฉลิมฉลองครัง้ยิ่ง

ใหญพรอมกับประเทศอื่นๆ อีก 144 ประเทศทัว่โลก ในการจัดกิจกรรมตางๆ ทัง้การจัดโปรโมชัน่คืนกําไรใหกับลูก

คา ใน Supermarket ระดับพรีเมี่ยม ดวยโปรโมชัน่ ซื้อ 2 ขวด แถม 1 ขวด การจัดทําคูปองสวนลดสงไปใหกับสมา

ชิกบัตร Spot Reward  ซึ่งเจาะกลุมลูกคาระดับพรีเมี่ยมของ Tops รวมไปถึงการรวมมือกับรานอาหารและโรงแรม

ชัน้นํา โดยการนํา เปอริเอ มาเป็นสวนผสมในการผสม  Cocktail , Mocktail สูตรพิเศษและขายในราคาพิเศษ

 

ปัจจุบัน เปอริเอ มีจําหนายอยูดวยกัน 3 ขนาด คือ เป็นขวดแกวขนาด 33 cl. และ ขนาด 75 cl. และแบบกระป อง

ขนาด 33 cl. ซึ่งยอดขายของ เปอริเอ มีอัตราการเติบโตอยางตอเน่ืองมาตัง้แตปี 2553 เฉลี่ยปีละ 10-15 %  และใน

ปี 2556 น้ี คาดวาจะมีอัตราเติบโตอยูที่ 20 %

 

ทางดานเป าหมายในการสรางแบรนด เปอริเอ ในปี 2557 ยังคงมุงเนนที่ความเป็น Premium Natural Sparkling

Mineral Water  (น้ําแรธรรมชาติที่มีฟองจากธรรมชาติระดับพรีเมี่ยม) โดยวางแผนในการสรางแบรนด  เพิ่ม

Visibility ในชองทางการจัดจําหนายทัง้ On Premise และ Off Premise  เพื่อสราง การรับรูและเป็นที่รูจักในวง

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a5%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2-%e0%b8%97%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%a1-20-%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99-%e0%b9%82%e0%b8%ab%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a5%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2-%e0%b8%97%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%a1-20-%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99-%e0%b9%82%e0%b8%ab%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a5%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2-%e0%b8%97%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%a1-20-%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99-%e0%b9%82%e0%b8%ab%e0%b8%a1/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2013/12/IMG_9162.jpg


กวางใหมากยิ่งขึ้น รวมทัง้การใชสื่อโฆษณาประชาสัมพันธเพิ่มขึ้นทัง้ชองทาง Online และ  Offline เพื่อ

ตอกยํ้าแบรนดควบคูกันไป โดยยังคงรักษาฐานลูกคาเดิมและขยายฐานลูกคาไปยังกลุมใหม (New User)  โดยเฉพา

ะกลุม Young Generation ที่มีกําลังซื้อ รวมทัง้มีการวางแผนโปรโมชัน่สนับสนุนในชองทางการจัดจําหนาย เพื่อให

งายกับการตัดสินใจซื้อของกลุมลูกคาเป าหมาย โดยกลุมลูกคาเป าหมายเดิมของ เปอริเอ  เป็นทัง้ผูหญิงและผูชาย

อายุ 30-40 ปี  มีรายไดระดับ B+ ถึง A

 

 

นายยุทธชัย กลาวตอไปวา สําหรับแนวทางในการทําตลาด Perrier จะมุงเนนทําตลาดในเชิงรุกมากยิ่งขึ้น ภายใต

แนวคิด “The Ultimate Refreshment” โดยเนนจับกลุม Niche Market โดยเลือกใช    กลยุทธ “Celebrity

Marketing” ทัง้การออกผลิตภัณฑใหมและการขยายชองทางการจัดจําหนาย (New Outlet) เพื่อเขาถึงตลาด

ไฮเอนดแบบเอ็กซคลูซีฟ โดยครอบคลุมไปยังชองทางการจัดหนายไดแก Fine dining, Coffee Chain, โรงแรมระ

ดับ 4-5 ดาว  โดยไดแบงสัดสวนชองทางการขาย  Off Premise  50% (Modern Trade, Supermarket)  และ On

Premise 50% ( โรงแรม รานอาหาร Coffee Shop, Club , Pub) และเพิ่มจํานวนฐานลูกคาใหหันมาดื่มน้ําแรใหมาก

ขึ้น (New User) โดยการเพิ่มทางเลือกในการดื่ม Perrier ดวยวิธีตางๆ  เชน Cocktail, Mocktail

 

ในปี 2557 บริษทัฯ วางเป าหมายยอดขายเติบโต 30%  โดยขยายฐานลูกคาไปยังกลุม Young Celebrity มากขึ้น

ซึ่งมูลคาตลาดรวมน้ําดื่มในปัจจุบันมีถึง 23,000 ลานบาท โดยตลาดน้ําแรมีมูลคาตลาดประมาณ 3,800 ลานบาท

และในปีน้ีอัตราเติบโตประมาณ 20% ซึ่งสามารถแบงตลาดออกเป็น 2 แบบ  คือตลาดน้ําแรในประเทศ (Local

Mineral Water) ประมาณ 3,100 ลานบาท และตลาดน้ําแรนําเขา (Import Mineral Water) หรือ น้ําแรระดับพรี

เมี่ยมที่มีมูลคาประมาณ 700 ลานบาท โดยสัดสวนของน้ําแรธรรมชาติแบบไมมีฟองในตลาดน้ําแรนําเขา (Still

Mineral Water) คิดเป็น 80% และน้ําแรชนิดมีฟอง (Sparkling Mineral Water) คิดเป็น 20%

 

ปัจจุบัน “เปอริเอ” จัดเป็นกลุมน้ําแรนําเขาระดับพรีเมี่ยม เป็นน้ําแรชนิดมีฟอง (Sparkling Mineral Water) จาก

ธรรมชาติ มีสวนแบงตลาดคิดเป็น 40% ของน้ําแรชนิดมีฟอง ซึ่งเป็นผูครองสวนแบงตลาดสูงสุด และคาดวาในปี 2

557 จะมีสวนแบงตลาดเพิ่มขึ้นจาก 40% เป็น 50 % อันเน่ืองมาจากการบุกตลาดอยางจริงจังดวยงบประมาณกวา 2

0 ลานบาท รวมถึงการเปิดตัวสินคาใหมและจัดโปรโมชัน่เพื่อกระตุนตลาดและยอดขายอยางตอเน่ือง

 

นายยุทธชัย กลาวสรุปในตอนทายวา “ตลาดน้ําแรพรีเมี่ยม เป็นตลาดระดับบน ซึ่งกอนหน าน้ี การทําการตลาด

น้ําแรนําเขาที่มีราคาคอนขางสูงนัน้ จะเนนจับกลุมเป าหมายเฉพาะนักทองเที่ยว แตในปัจจุบันไดขยายฐานไปยัง



กลุมลูกคาคนไทยระดับบนมากขึ้น โดยจะเป็นกลุมที่เคยศึกษาหรือทํางานในตางประเทศแลวกลับมาอยูเมืองไทย

นอกจากน้ีกระแสการบริโภคน้ําแรนําเขายังไดรับความนิยมจากผูบริโภคกลุมไฮโซที่มีพฤติกรรมหันมาดื่มน้ําแรกัน

มากขึ้น การแขงขันในตลาดจึงคอนขางสูง ทัง้ในเรื่องของราคาและความหลากหลายของผลิตภัณฑ  โดยตลอด 3 ปี

ที่ผาน ประเทศไทยมีน้ําแรจากประเทศในแถบเอเชียนําเขาเพิ่มขึ้น ทําใหผูบริโภคมีทางเลือกในการซื้อสินคา

ประเภทน้ีมากขึ้นดวย แตผูนําตลาดในกลุมน้ําแรนําเขา ก็ยังเป็นน้ําแรที่นําเขาจากฝรัง่เศส”


