
“อิตัลไทย​” ทุม​ 2​0 ลา​น ​โหม​ตลาด​น้ําแร​พรี​เมี่​ยม​

ฉลอง​ครบ​รอบ​ 150 ปี​ “น้ําแร​เปอ​ริ​เอ” (Perrier)

 ตลาด​น้ําแร​เดือด​ “อิตัลไทย​อุตสาห​กร​รม​” ภาย​ใต​ “อิตัลไทย​กรุป​” โหม​ตลาด​น้ําแร​พรีเมียม​ ทุม​ 2​0 ลาน

บาท​ ฉลอง​ครบ​รอบ​ 150 ปี​ “น้ําแร​เปอ​ริ​เอ​” (Perrier) น้ําแร​ธรรมชาติ​ชนิด​มี​ฟอง​ ขีด​สุด​แหง​ความ​สดชื่น

จาก​การ​ผสม​ผสาน​ระหวาง​คุณคา​แร​ธาตุ​ธรรมชาติ​และ​ฟอง​ซา​ที่​ผลิต​จาก​แหลง​น้ําแร​ธรรมชาติ​ประเทศ

ฝรั่งเศส​ จับ​ตลาด​ใน​กระแส​รัก​สุขภาพ​และ​เจาะ​กลุม​ Niche Market โดย​ใช​กล​ยุ​ทธ “Celebrity

Marketing” เพื่อ​ให​เขา​ถึง​ตลาด​ไฮเอน​ดแบบ​เอ็กซ​คลูซี​ฟ พรอม​บุก​ตลาด​เชิง​รุก​ภาย​ใต​แนว​คิด “The

Ultimate Refreshment” ตัง้​เป า​ปี​ 2​557 โต​ 30% มุง​ขยาย​ฐาน Young Celebrity มาก​ขึน้​ หวัง​เพิ่ม

สวน​แบง​ตลาด​จาก​ 40% เป็น​ 50% ใน​ปี​ 2​557 ใน​ตลาด​น้ําแร​นําเขา​

นาย​ยุทธ​ชัย​ จรณะ​จิต​ต ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​กลุม​บริษทั​ อิตัลไทย​ โดย​บริษทั​ อิตัลไทย​ อุตสาห​กร​รม​ จํากัด

(ITALTHAI Industrial : ITI) เปิด​เผย​วา “อิตัลไทย​อุตสาห​กร​รม​” เป็น​ผูนําเขา​และ​จัด​จําหนาย​ น้ําแร​ธรรมชาติ

ชนิด​มี​ฟอง​ เปอ​ริ​เอ​ (Perrier) แบรนด​น้ําแร​ระดับ​โลก​ จาก​แหลง​น้ําแร​ธรรมชาติ​ประเทศ​ฝรัง่เศส​ ซึ่ง​นําเขา​มา

จําหนาย​ใน​ประเทศไทย​กวา​ 2​5 ปี​แลว​ และ​ใน​ปี​น้ี​เป็น​ปี​ที่​ เปอ​ริ​เอ​ มีอายุ​ครบ​ 150 ปี​ จึง​ได​รวม​เฉลิม​ฉลอง​ครัง้​ยิ่ง

ใหญ​พรอม​กับ​ประเทศ​อื่นๆ​ อีก​ 144 ประเทศ​ทัว่​โลก​ ใน​การ​จัด​กิจกรรม​ตางๆ​ ทัง้​การ​จัด​โปร​โม​ชัน่คืน​กําไร​ให​กับ​ลูก

คา​ ใน Supermarket ระ​ดับ​พรี​เมี่​ยม​ ดวย​โปร​โม​ชัน่ ​ซื้อ​ 2​ ขวด​ แถม​ 1 ขวด​ การ​จัด​ทําคูปอง​สวนลด​สง​ไป​ให​กับ​สมา

ชิ​กบัตร Spot Reward  ซึ่ง​เจาะ​กลุม​ลูกคา​ระ​ดับ​พรี​เมี่​ยม​ของ Tops รวม​ไป​ถึง​การ​รวม​มือ​กับ​ราน​อาหาร​และ​โรงแรม

ชัน้​นํา โดย​การ​นํา เปอ​ริ​เอ​ มา​เป็น​สวน​ผสม​ใน​การ​ผสม  Cocktail , Mocktail สูตร​พิเศษ​และ​ขาย​ใน​รา​คา​พิเศษ

 

ปัจจุบัน​ เปอ​ริ​เอ​ มี​จําหนาย​อยู​ดวย​กัน​ 3 ขนาด​ คือ​ เป็น​ขวด​แกว​ขน​าด 33 cl. และ​ ขน​าด 75 cl. และ​แบบ​กระป อง

ขน​าด 33 cl. ซึ่ง​ยอด​ขาย​ของ​ เปอ​ริ​เอ​ มี​อัตรา​การ​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​มา​ตัง้แต​ปี​ 2​553 เฉลี่ย​ปี​ละ​ 10-15 %  และ​ใน

ปี​ 2​556 น้ี​ คาด​วา​จะ​มี​อัตรา​เติบโต​อยู​ที่​ 2​0 %

 

ทาง​ดาน​เป า​หมาย​ใน​การ​สราง​แบ​รน​ด เปอ​ริ​เอ​ ใน​ปี​ 2​557 ยัง​คง​มุง​เนน​ที่​ความ​เป็น Premium Natural Sparkling

Mineral Water  (น้ําแร​ธรรมชาติ​ที่​มี​ฟอง​จาก​ธรรมชาติ​ระ​ดับ​พรี​เมี่​ยม​) โดย​วางแผน​ใน​การ​สราง​แบ​รน​ด  เพิ่ม

Visibility ใน​ชอง​ทางการ​จัด​จําหนาย​ทัง้ On Premise และ Off Premise  เพื่อ​สราง​ การ​รับ​รู​และ​เป็น​ที่​รูจัก​ใน​วง

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a5%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2-%e0%b8%97%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%a1-20-%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99-%e0%b9%82%e0%b8%ab%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a5%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2-%e0%b8%97%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%a1-20-%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99-%e0%b9%82%e0%b8%ab%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a5%e0%b9%84%e0%b8%97%e0%b8%a2-%e0%b8%97%e0%b8%b8%e0%b9%88%e0%b8%a1-20-%e0%b8%a5%e0%b9%89%e0%b8%b2%e0%b8%99-%e0%b9%82%e0%b8%ab%e0%b8%a1/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2013/12/IMG_9162.jpg


กวาง​ให​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ รวม​ทัง้​การ​ใช​สื่อ​โฆษณา​ประชาสัมพันธ​เพิ่ม​ขึ้น​ทัง้​ชอง​ทาง Online และ  Offline เพื่อ

ตอกยํ้าแบรนด​ควบคู​กัน​ไป​ โดย​ยัง​คง​รักษา​ฐาน​ลูกคา​เดิม​และ​ขยาย​ฐาน​ลูกคา​ไป​ยัง​กลุม​ใหม (New User)  โดย​เฉ​พา

ะกลุม Young Generation ที่​มี​กําลัง​ซื้อ​ รวม​ทัง้​มี​การ​วางแผน​โปร​โม​ชัน่สนับสนุน​ใน​ชอง​ทางการ​จัด​จําหนาย​ เพื่อ​ให

งาย​กับ​การ​ตัดสิน​ใจ​ซื้อ​ของ​กลุม​ลูกคา​เป า​หมาย​ โดย​กลุม​ลูกคา​เป า​หมาย​เดิม​ของ​ เปอ​ริ​เอ​  เป็น​ทัง้​ผู​หญิง​และ​ผู​ชาย​

อา​ยุ​ 30-40 ปี​  มี​ราย​ได​ระ​ดับ B+ ถึง A

 

 

นาย​ยุทธ​ชัย​ กลาว​ตอ​ไป​วา​ สําหรับ​แนวทาง​ใน​การ​ทําตล​าด Perrier จะ​มุง​เนน​ทําตลาด​ใน​เชิง​รุก​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ ภาย​ใต

แนว​คิด “The Ultimate Refreshment” โดย​เนน​จับ​กลุม Niche Market โดย​เลือก​ใช​    กล​ยุ​ทธ “Celebrity

Marketing” ทัง้​การ​ออก​ผลิตภัณฑ​ใหม​และ​การ​ขยาย​ชอง​ทางการ​จัด​จําหนา​ย (New Outlet) เพื่อ​เขา​ถึง​ตลาด

ไฮเอน​ดแบบ​เอ็กซ​คลูซี​ฟ โดย​ครอบคลุม​ไป​ยัง​ชอง​ทางการ​จัด​หนาย​ได​แก Fine dining, Coffee Chain, โรงแรม​ระ

ดับ​ 4-5 ดาว​  โดย​ได​แบง​สัดสวน​ชอง​ทางการ​ขาย  Off Premise  50% (Modern Trade, Supermarket)  และ On

Premise 50% ( โรง​แรม​ ราน​อา​หาร Coffee Shop, Club , Pub) และ​เพิ่ม​จํานวน​ฐาน​ลูกคา​ให​หัน​มา​ดื่ม​น้ําแร​ให​มาก

ขึ้น (New User) โดย​การ​เพิ่ม​ทาง​เลือก​ใน​การ​ดื่ม Perrier ดวย​วิธี​ตางๆ​  เชน Cocktail, Mocktail

 

ใน​ปี​ 2​557 บริษทัฯ​ วาง​เป า​หมาย​ยอด​ขาย​เติบ​โต​ 30%  โดย​ขยาย​ฐาน​ลูกคา​ไป​ยัง​กลุม Young Celebrity มาก​ขึ้น​

ซึ่ง​มูลคา​ตลาด​รวม​น้ําดื่ม​ใน​ปัจจุบัน​มี​ถึง​ 2​3,000 ลาน​บาท​ โดย​ตลาด​น้ําแร​มี​มูลคา​ตลาด​ประ​มา​ณ 3,800 ลาน​บาท​

และ​ใน​ปี​น้ี​อัตรา​เติบโต​ประมาณ​ 2​0% ซึ่ง​สามารถ​แบง​ตลาด​ออก​เป็น​ 2​ แบบ​  คือ​ตลาด​น้ําแร​ใน​ประ​เทศ (Local

Mineral Water) ประ​มา​ณ 3,100 ลาน​บาท​ และ​ตลาด​น้ําแร​นําเข​า (Import Mineral Water) หรือ​ น้ําแร​ระ​ดับ​พรี

เมี่​ยม​ที่​มี​มูลคา​ประ​มา​ณ 700 ลาน​บาท​ โดย​สัดสวน​ของ​น้ําแร​ธรรมชาติ​แบบ​ไมมี​ฟอง​ใน​ตลาด​น้ําแร​นําเข​า (Still

Mineral Water) คิด​เป็น​ 80% และ​น้ําแร​ชนิด​มี​ฟอง (Sparkling Mineral Water) คิด​เป็น​ 2​0%

 

ปัจจุบัน​ “เปอ​ริ​เอ​” จัด​เป็นก​ลุม​น้ําแร​นําเขา​ระ​ดับ​พรี​เมี่​ยม​ เป็น​น้ําแร​ชนิด​มี​ฟอง (Sparkling Mineral Water) จาก

ธรรม​ชา​ติ​ มี​สวน​แบง​ตลาด​คิด​เป็น​ 40% ของ​น้ําแร​ชนิด​มี​ฟอง​ ซึ่ง​เป็น​ผู​ครอง​สวน​แบง​ตลาด​สูง​สุด​ และ​คาด​วา​ใน​ปี​ 2

557 จะ​มี​สวน​แบง​ตลาด​เพิ่ม​ขึ้น​จาก​ 40% เป็น​ 50 % อัน​เน่ือง​มา​จาก​การ​บุก​ตลาด​อยาง​จริงจัง​ดวย​งบ​ประมาณ​กวา​ 2

0 ลาน​บาท​ รวม​ถึง​การ​เปิด​ตัว​สินคา​ใหม​และ​จัด​โปร​โม​ชัน่เพื่อ​กระตุน​ตลาด​และ​ยอด​ขาย​อยาง​ตอ​เน่ือง

 

นาย​ยุทธ​ชัย​ กลาว​สรุป​ใน​ตอน​ทาย​วา​ “ตลาด​น้ําแร​พรี​เมี่​ยม​ เป็น​ตลาด​ระดับ​บน​ ซึ่ง​กอน​หน า​น้ี​ การ​ทําการ​ตลาด

น้ําแร​นําเขา​ที่​มี​ราคา​คอน​ขาง​สูง​นัน้​ จะ​เนน​จับ​กลุม​เป า​หมาย​เฉพาะ​นัก​ทอง​เที่ยว​ แต​ใน​ปัจจุบัน​ได​ขยาย​ฐาน​ไป​ยัง



กลุม​ลูกคา​คน​ไทย​ระดับ​บน​มาก​ขึ้น​ โดย​จะ​เป็นก​ลุม​ที่​เคย​ศึกษา​หรือ​ทํางาน​ใน​ตาง​ประเทศ​แลวก​ลับ​มา​อยู​เมือง​ไทย​

นอกจาก​น้ี​กระแส​การ​บริโภค​น้ําแร​นําเขา​ยัง​ได​รับ​ความ​นิยม​จาก​ผู​บริโภค​กลุม​ไฮโซ​ที่​มี​พฤติกรรม​หัน​มา​ดื่ม​น้ําแร​กัน

มาก​ขึ้น​ การ​แขงขัน​ใน​ตลาด​จึง​คอน​ขาง​สูง​ ทัง้​ใน​เรื่อง​ของ​ราคา​และ​ความ​หลาก​หลาย​ของ​ผลิต​ภัณฑ​  โดย​ตล​อด​ 3 ปี​

ที่​ผา​น ​ประเทศไทย​มี​น้ําแร​จาก​ประเทศ​ใน​แถบ​เอเชีย​นําเขา​เพิ่ม​ขึ้น​ ทําให​ผู​บริโภค​มี​ทาง​เลือก​ใน​การ​ซื้อ​สินคา

ประเภท​น้ี​มาก​ขึ้น​ดวย​ แต​ผูนําตลาด​ใน​กลุม​น้ําแร​นําเขา​ ก็​ยัง​เป็น​น้ําแร​ที่​นําเขา​จาก​ฝรัง่เศส​”


