
“อิชิตัน” เตรียมเดินทัพเขาตลาดหลักทรัพยปลายปี

’56 สง “เย็นเย็น เครื่องดื่มสูรอนเย็นลึกจากภายใน”

เสริมทัพ หวังกวาดยอดขาย 4,500 ลาน

หลังปิดยอดขายตามเป าปีที่ผานมา อิชิตัน กรุป ลุยเต็มสูบเปิดแคเทกอรี่ใหมสงเครื่องดื่มใหม “เย็นเย็น” น้ําจับ

เลีย้งผสมชาเขยีวลงตลาด ตัง้เป ายอดขายรวม                        ทัง้พอรต 4,500 ลานบาท ใสเกยีรเดนิหนาเตรยีมเขาตลาด

หลักทรัพยฯ

 

“เยน็เยน็ เครื่องดื่มสูรอนเยน็ลกึจากภายใน” น้ําจบัเลีย้งผสมชาเขยีวพรอมดื่มเป็นสนิคา                     แบรนดใหม

ลาสุดภายใตกลุมสินคาของอิชิตันกรุป ซึ่งเกิดจากการรวมตัวของสมุนไพรฤทธิ ์เย็น 7 ชนิด ผสานคุณคาเพื่อ

สุขภาพของชาเขียว ทําให “เย็นเย็น” เป็นเครื่องดื่มเพื่อสุขภาพที่มีฤทธิ ์ดับรอนจากภายในรางกาย และเหมาะอยาง

ยิ่งสําหรับเป็นเครื่องดื่มคูกับอาหารเผ็ดเพื่อบรรเทาความรอนจัดจานของอาหาร

 

ตนั ภาสกรนท ีกรรมการผูอาํนวยการ บรษัิท อชิิตนั กรปุ จาํกดั เปิดเผยวา “อชิิตนัเชื่อวา              ยงัพอมีชองวาง

ทางการตลาดสําหรับเครื่องดื่มเพื่อสุขภาพใหมๆ ซึ่งจะเป็นทางเลือกของผูบริโภคโดยเฉพาะประเทศไทยเป็นเมือง

รอนและยงัเป็นสวรรคสาํหรบัอาหารรสจดั ทาํใหอชิิตนัพฒันาสนิคาที่ตรง                     ความตองการของผูบรโิภคและ

มัน่ใจอยางยิง่ตอศกัยภาพเครื่องดื่ม “เยน็เยน็” ในการเตมิชองวาง                     ทางการตลาดดงักลาว จะเหน็ไดวาเมื่อ

มองเทรนดเครื่องดื่มจับเลีย้งในประเทศจีน มีมูลคาตลาดสูงถึง  90,000 ลานบาท  ทําใหเรามัน่ใจวา “เย็นเย็น” จะ

เป็นเครื่องมือสําคัญของอิชิตันกรุปในการเสริมทัพพอรตสินคาของบริษทัฯ ในปีน้ีที่จะผลักดันยอดขายรวมของ

ธุรกิจเครื่องดื่มไปใหถึง 4,500 ลานบาทและเตรียมตัวในการจดทะเบียนเขาเป็นบริษทัในตลาดหลักทรัพยภายใน

ไตรมาส 4 ตอไป”

 

 

 

ในเบื้องตนเตรียมใชงบประมาณ 100 ลานบาท เพื่อทําการตลาดเนนสื่อสารไปยังกลุมนักศึกษาและคนทํางานรุนใหม
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ที่มีอายุ 18-35 ปี ซึ่งเป็นกลุมพรอมเปิดรับสินคาใหมๆคนหาสินคาเพื่อสุขภาพสําหรับไลฟ สไตลของตัวเอง และ

เตรยีมกระจายสนิคาไปตามชองทางหลกั อาทิ รานสะดวกซื้อ                        เซเวนอีเลฟเวน, แฟมิลี่ มารท, โมเดรินเท

รด ทัง้ โลตัส, แม็คโคร ฯลฯ และคาดวาจะกระจายสินคาครอบคลุมทัง้ประเทศภายในเดือนมีนาคมน้ี โดยตัง้เป า

หมายยอดขายปีแรก 700 ลานบาทและปี 2557             จะเพิ่มเป็น 1,000 ลานบาท

 

ตนั กลาวตอวา สาํหรบัปี 2556 เป็นปีทีอ่ชิิตนัมีกาํลงัการผลติสมบรูณเตม็ที่ ดงันัน้                    แผนการดาํเนินธรุกจิยงั

ใหความสาํคญักบัสนิคาทัง้แบรนดใหมและแบรนดเดมิอยางตอเน่ือง ไดแก                         อชิิตนั กรีนที, ดบัเบิล้ดริง้ค,

อิชิตัน ดรากอน แบลคที  และแผนตอไปคือการทุมเทกับการพัฒนาสินคารสชาติใหมสําหรับสุขภาพในระดับพรีเมียม

เพื่อสรางความแตกตางเหนือคูแขงดวยการคงคอนเซป็ต                      การเป็น “ชาเขยีวจากยอดฝีมอื” ทัง้น้ีกลยทุธการ

ทําตลาดในปี 2556 อิชิตันยังคงมุงเนนการทําโปรโมชัน่               3 รูปแบบหลัก ไดแก 1. ไลฟ สไตลคนเมือง

(Urban Lifestyle) : ตอบสนองลกูคาคนเมอืง เชน                         การจดักจิกรรมใหสอดคลองกบัความชอบและไลฟ

สไตล ของกลมุคนเมอืงโดยรวมมอืกบัพนัธมติร                 ทางธรุกจิดานตาง ๆ อาทิ  การจดักจิกรรมดูหนังฟรีกวา

100,000 ใบ หรอืจดักจิกรรมทองเทีย่วฟรี                     กบัสถานที่ทองเทีย่วที่นาสนใจ 2. บกุเขารานคาปลีก : โดยมี

กลมุป าหมายเป็นพอคาแมคารายยอย               ทัว่ประเทศ ซึ่งไดรวมกบัแมคโคร ที่เป็นพนัธมติรหลกัในการผลกัดนักจิ

กรรม “ขับทัง้บานหน าบานรับทอง” และ 3.แคมเปญรับหนารอน เพื่อกระตุนลูกคาทุกกลุมพรอมกัน

 


