
“อารเอส” ทุม 2พันลาน นับเป็นการลงทุนสูงสุด

ตัง้แตเปิดบริษัท

“อารเอส” ชิงเปิดแผนบุกหนักธุรกิจสื่อทีวีตอนรับปี 59 เต็มสูบ ใจป้ําควักงบลงทุน 2 พันลานบาท สูงสุดเป็น

ประวัติการณนับตัง้แตเปิดบริษทัฯ เผยแบงงบ1พันลานผลิตละครใหมไมตํ่ากวา 30 เรื่อง ขณะที่ 800 ลานป้ันคอน

เทนตใหม “วาไรตี-้กีฬา-ขาว” เขยาจอ และอีก 200 ลาน เตรียมลงทุนประชาสัมพันธเรื่องการจัดเรียงหมายเลข

ชองใหมใหรับรูในวงกวาง รวมถึงปรับปรุงและพัฒนาระบบไอทีทัง้กลุมเพื่อรองรับการเติบโตในอนาคต ชี้คาดหวัง

ลงทุนครัง้น้ีดันเรตติง้ทุกชองในมือโตอยางมีเสถียรภาพ แถมชวยกระตุนปรับราคาโฆษณาขึ้นอยางตํ่า 50% ในทุก

ชวงเวลา

ลาดพราว-นางพรพรรณ เตชรุงชัยกุล ประธานเจาหน าที่ฝ ายปฎิบัติการ บริษทั อารเอส จํากัด (มหาชน) มองภาพ

รวมอุตสาหกรรมสื่อทีวีในปี 2559 วา จะเติบโตไดเล็กน อยเพราะไดรับอานิสงคจากการลงทุนภาครัฐมีการเบิกจาย

ประกอบกับมีนโยบายกระตุนของภาครัฐทัง้ลดดอกเบีย้และบานหลังแรก จึงนาจะกระตุนใหเกิดเงินหมุนเวียน

ภายในประเทศไดดีสงผลใหเจาของสินคากลาใชจายงบโฆษณามากขึ้นตามไปดวย ทําใหนาจะไดเห็นราคาโฆษณา

ปรับตัวสูงขึ้นบาง ขณะที่ในปี 2558 จะหดตัวเมื่อเทียบกับปีกอน หรืออยางดีที่สุดก็คงแคเสมอตัว เน่ืองจากไดรับ

ผลกระทบปัญหาเศรษฐกิจชะลอตัว สงผลใหผูประกอบการธุรกิจสวนใหญปรับลดงบโฆษณา โดยเฉพาะกลุมผูผลิต

สินคาอุปโภคบริโภค, ยานยนต และสถาบันการเงินที่ปกติใชงบสะพัดแตปีน้ีก็ใชดวยความระมัดระวัง

ในสวนของเราที่ในวันน้ีมีสื่อทีวีเป็นธุรกิจหลักที่ใหญที่สุด ทําใหปี 2559 จะเป็นปีที่“อารเอส” ลงทุนมากที่สุดนับ

ตัง้แตกอตัง้บริษทัฯ มาโดยวางงบลงทุนรวมทัง้สิน้ 2 พันลานบาท แบงออกเป็น 3 สวนดวยกัน ไดแกสวนแรก

สําหรับลงทุนผลิตละครใหมไมตํ่ากวา 30 เรื่องประมาณ 1 พันลานบาท สวนที่สอง 800 ลานบาทสําหรับลงทุนผลิต

รายการวาไรตี,้ รายการกีฬา และรายการขาวสวนที่เหลืออีก 200 ลานบาทสําหรับการลงทุนพัฒนาระบบไอทีและการ

โฆษณาประชาสัมพันธและสรางการจดจําทุกสถานีในกลุมของอารเอส รวมถึงเพื่อสรางการรับรูในการจัดเรียง

หมายเลขชองใหมตามประกาศของ กสทช ใหทราบโดยทัว่กันโดยใหน้ําหนักการลงทุนจะอยูที่ชอง 8 มากที่สุดถึง

70% ตามดวยชอง 2 สบายดีทีวี เพลินทีวีและยูแชนเนล คาดหวังผลการลงทุนในครัง้น้ีจะชวยผลักดันใหเรตติง้ทีวี

ทุกชองในมือเพิ่มขึ้นอยางตอเน่ือง ทําใหสามารถปรับราคาโฆษณาขึ้นอยางตํ่า 50% ในทุกชวงเวลา หลังจากที่ตัง้แต

ตนปี 2558 มาถึงปัจจุบันเรตติง้ทีวีของชอง8 เติบโตเกือบเทาตัว

ทัง้น้ี คาดวาการลงทุนในครัง้น้ีจะทําใหสามารถขึ้นคาโฆษณาสูงถึง 3.2 แสนบาทตอนาที จากปัจจุบัน 2 แสนบาทตอ
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นาที ขณะที่ราคาเริ่มตนยังอยูที่ 5 หมื่นบาทตอนาทีเทาเดิม และมีรายไดจากธุรกิจทีวี 70% ของรายไดรวมทัง้หมด

ทําใหปีหน าจะไดเห็นรายไดจากธุรกิจสื่อรวมทัง้ทีวีและวิทยุเป็น 80% ของรายไดทัง้หมด โดยมัน่ใจสิน้ปีน้ียังมีราย

ไดตามเป าที่วางไว 3.8 พันลานบาท ในชวงครึ่งปีแรก 2558 รายไดธุรกิจทีวีเติบโตสูงถึง 40% ขณะที่เรตติง้ทีวีทัง้

4 ชองเติบโตเทาตัว โดยเฉพาะชอง 8 เมื่อตนปีมียอดผูชม 1.8 แสนรายตอนาที ปัจจุบันมี 3.5 แสนรายตอนาที

“แมปีหน าอาจจะไดเห็นเม็ดเงินสื่อโฆษณาขยับโตเล็กน อย แตเชื่อวาชองทีวีชัน้นําที่มีเรตติง้สูงจะยังคงไดเปรียบ

เพราะมีเรตติง้ชี้วัดจํานวนคนดูชัดเจน ทําใหเจาของสินคาและเอเยนซี่มัน่ใจวาเมื่อใชเงินซื้อเวลาโฆษณาแลวจะเขา

ถึงลูกคาที่ตองการสื่อสารอีกทัง้มองวาการแขงขันดิจิตอลทีวีที่ดุเดือดในปีน้ี จะทําใหเหลือจํานวนผูเลนที่มีความ

พรอมจะชวงชิงเม็ดเงินน อยลงตามไปดวยเชนกันอยางไรก็ดี เราไมประมาทกับสถานการณการใชงบสื่อโฆษณาที่

ออนไหวจึงวางแผนทําตลาดอยางรัดกุม ขณะเดียวกันก็ยืดหยุนพรอมปรับตัวไดเสมอ โดยในปีหน าจะใหความสําคัญ

กับการกําหนดราคาโฆษณาที่ถูกตองและเหมาะสม ชูจุดแข็งเป็นบริษทับันเทิงครบวงจรที่สามารถตอยอดทุกมิติได

สะทอนความคุมคามากที่สุดใหแกลูกคาที่มอบความไววางใจมาเลือกใชงบกับเรา โดยจะใหสิทธิพิเศษทัง้ดานราคา

และการเลือกพื้นที่เป าหมายแกลูกคาที่พรอมจะปิดดีลระยะยาวกับเราภายในปีน้ี โดยจะกําหนดการใชพื้นที่สวนน้ีที่

50% สวนที่เหลืออีก 50% ก็เสนอขายตามเรตติง้ ณ วันนัน้ๆ ซึ่งเราก็เชื่อมัน่วาเรตติง้ในปี2559 ก็จะยังคงเติบโต

อยางตอเน่ืองเชนเดียวกับปีน้ี”นางพรพรรณ กลาว

ดาน การดําเนินงานในปี 2558 สื่อทีวีของ “อารเอส” ที่โดดเดนประสบความสําเร็จทวมทน คือ ชอง 8 ที่มีการ

เติบโตของเรตติง้อยางตอเน่ือง เป็นผลสําเร็จมาจากจุดแข็งสําคัญของบริษทัฯ 3 ดาน ไดแก 1.มี ศิลปินและ“ทีมงาน

” มืออาชีพ ทําใหสามารถผลิตรายการไดเองมากถึง 95% จึงชวยควบคุมตนทุนทางดานการผลิตไดดี 2.มีความ

เชี่ยวชาญคัดสรร “คอนเทนต” ไมวาจะเป็นละคร วาไรตี ้รายการขาว และกีฬา ตอบโจทยตรงกับไลฟ สไตลผูชมทุก

เพศทุกวัย ซึ่งถือเป็นหัวใจสําคัญของการแขงขันในธุรกิจน้ี 3.มีความถนัดและสามารถวาง “กลยุทธการตลาด” ได

แมนยําสอดรับกับโพซิชัน่น่ิงที่วางไว “ใครๆ ก็ดูชอง 8” โดยลาสุดมีสัดสวนคนดู กรุงเทพและหัวเมืองใหญ 60

เปอรเซ็นตและตางจังหวัด40เปอรเซนต

ขณะที่ “ชอง 2” สามารถรักษาฐานเรตติง้ไดอยางตอเน่ือง โดยมีการปรับเป็นสถานีขาวลึก บันเทิงรอนที่ไดรับความ

นิยมมากที่สุดอันดับ 1 ของเมืองไทย อีกทัง้มีการเติมคอนเทนตสอดรับกับไลฟ สไตลคนดูเฉพาะกลุมใหทันสมัย

ตลอดเวลา สําหรับ “สบายดีทีวี” มีการพัฒนาคุณภาพรายการใหโดนใจผูชมอยางตอเน่ือง ทําใหเรตติง้ของทุกชอง

เป็นไปตามเป าหมายที่วางไว อีกทัง้คอนเทนตมากกวา90% ที่ออกอากาศในชองน้ีเป็นคอนเทนตที่บริษทัฯ เป็นผู

ดําเนินการผลิตเอง ทําใหมีความยืดหยุนในการปรับเปลี่ยนรูปแบบ และมีความคุมคาในการลงทุนคอนเทนตที่สูง

กวา สวน “เพลินทีวี”เป็นการเปิดชองใหมขยายธุรกิจไปสูกลุมคนดูสูงวัยที่เป็นกลุมคนดูที่มีโอกาสทางการตลาดสูง

ขึ้นเรื่อยๆ แตกลับยังไมมีคูแขงรายใดในตลาด ทําใหออนแอรเพียง 3 เดือนแรกก็มีเรตติง้และผลตอบรับจากสปอน

เซอรเป็นที่นาพอใจ


