
อัพชัวร แอสเสท สงผลิตภัณฑ “THUNTA-ทันตา”

เจาะกลุมครอบครัว ลดปัญหาการหยาราง ตอบโจทย

ตรงจุดความตองการของตลาด

บริษทั อัพชัวร แอสเสท จํากัด กอกําเนิดขึ้นดวยคุณคาแหงความสวยงามดานผิวพรรณ มีเป าหมายหลักในการ

ดําเนินธุรกิจที่โดดเดนไมเหมือนใคร ดวยการเสริมสรางภาพลักษณของบริษทัฯ ชูใหเป็นองคกรสราง สรรคความสุข

ภายใตแบรนด “LOL- Love of Lifes” ซึ่งเป็นกลยุทธหลักทางการตลาดในชองทางออนไลน

www.loveoflifes.com เพื่อสรางการรับรู และจดจํา เขาถึงกลุมเป าหมายโดยตรง ทําใหรูลึกถึงปัญหาและความ

ตองการของเพศชาย ที่ตองการสินคาผลิตภัณฑที่ชวยในเรื่องสุขภาพรางกายไมน อยกวาไปกวาเพศหญิง อัพชัวร แอ

สเสท จึงไดผลิตและจัดจําหนายสง Thunta-ทันตา ผลิตภัณฑเสริมอาหารบํารุงสุขภาพเขาสูตลาด ตอบโจทยแก

ปัญหาตรงจุดกลุมเป าหมาย และความตองการของตลาด ดวยคอนเซ็ปต “ใช Thunta เห็นผลทันใจ”

นางสาวนัทธมนต รวีพิมพกุล ประธานกรรมการ บริษทั อัพชัวร แอสเสท จํากัด เผยถึงการนําเขาและจัดจําหนาย

ผลิตภัณฑเสริมอาหาร Thunta-ทันตา วา “ จากขอมูลทางการตลาด ชวงระยะ 2-3 ปีที่ผานมาจนถึงปัจจุบัน คน

ไทยทุกเพศทุกวัยหันมาใสใจสุขภาพกันมากยิ่งขึ้น จนกลายเป็นกระแสนิยมหรือเทรนดเพื่อสุขภาพ ไมวาจะเป็น

เรื่องแฟชัน่การแตงกายแนวสปอรต การออกกําลังกาย เรื่องอาหารการกิน รวมถึงการรับประทานอาหารเสริมสุข

ภาพประเภทตางๆสงผลใหตลาดสินคาที่เกี่ยวของกับสุขภาพ และความงาม ผลิตภัณฑอาหารเสริมสุขภาพทัง้เพศ

ชายและเพศหญิง มีอัตราการเติบโต และการขยายตัวที่สูงขึ้นเรื่อยๆ ธุรกิจอาหารเสริมเพื่อสุขภาพและผลิตภัณฑ

เสริมอาหาร มีการสรางแบรนดใหมๆ ขึ้นมาตีตลาดกันอยางรอนแรง เห็นไดชัดวาทัง้ยอดขาย กระแสตอบรับ และ

ความสนใจเกี่ยวกับสินคาประเภทน้ี มีอัตราการเติบโตสูงพอๆกัน อัพชัวร แอสเสท เองก็เล็งเห็นถึงโอกาสในการ

ทําธุรกิจผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพ เน่ืองจากมองวาตลาดน้ียังมีชองวางใหเขามาลงทุน และมีโอกาสเติบโตไดสูง โดย

เฉพาะสินคาผลิตภัณฑเพื่อสุขภาพเพศชาย หากรูลึกรูจริงถึงความตองการของผูบริโภคกลุมเป าหมาย ซึ่งเราก็ได

ศึกษาทําวิจัยขอมูลความตองการของตลาด โดยเริ่มจากการเสริมสรางภาพลักษณของบริษทัฯ ใหเป็นองคกร

สรางสรรคความสุข ภายใตแบรนด “LOL- Love of Lifes” ซึ่งเป็นกลยุทธหลักของการสื่อสารทางการตลาดในชอง

ทางออนไลน www.loveoflifes.com เพื่อสรางการรับรู และจดจํา เราตองการใหลูกคากลุมเป าหมายรูจักเราใน

บทบาทของ “LOL – Love of Lifes” ซึ่ง LOL นัน้สามารถเขาถึงลูกคากลุมเป าหมายโดยตรงไดอยางรวดเร็วและ

เป็นสวนตัว ทําใหรูลึกถึงปัญหาและความตองการของเพศชาย ที่ตองการสินคาผลิตภัณฑเสริมอาหารที่ชวยในการ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%9e%e0%b8%8a%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b9%81%e0%b8%ad%e0%b8%aa%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b8%97-%e0%b8%aa%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%9e%e0%b8%8a%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b9%81%e0%b8%ad%e0%b8%aa%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b8%97-%e0%b8%aa%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%9e%e0%b8%8a%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b9%81%e0%b8%ad%e0%b8%aa%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b8%97-%e0%b8%aa%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%9e%e0%b8%8a%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b9%81%e0%b8%ad%e0%b8%aa%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b8%97-%e0%b8%aa%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%9e%e0%b8%8a%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b9%81%e0%b8%ad%e0%b8%aa%e0%b9%80%e0%b8%aa%e0%b8%97-%e0%b8%aa%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b8%a0/


สรางความแข็งแรงใหกับรางกายและเสริมสรางสมรรถภาพทางเพศของตน เพื่อเติมเต็มความสุขใหกับครอบครัว

เน่ืองจากปัจจุบันสังคมครอบครัวสวนใหญจะมีปัญหาในเรื่องของชีวิตคู เรื่องครอบครัว ปัญหาการหยาราง อันเกิดมา

จากปัจจัยสภาพแวดลอมโดยเฉพาะภาวะความเครียดหรือความกังวล และชวงวัยของอายุ ทําใหสมรรถภาพทาง

รางกายและสมรรถทางเพศถดถอยลง ซึ่งถือเป็นปัญหาใหญทางสังคม ปัญหาในจุดน้ีทําใหเราเห็นโอกาสในการผลิต

และจัดจําหนายผลิตภัณฑเสริมอาหาร สง Thunta-ทันตา เขามาชิงสวนแบงทางการตลาด อีกทัง้ยังเห็นถึงจุดแข็ง

ในการวางแผนกลยุทธทางการตลาดที่เหนือกวาคูแขงในตลาดผลิตภัณฑประเภทเดียวกันอีกดวย”

ดานนางสาวธีรยา สีหาฤทธิ ์ ผูอํานวยการฝ ายขายระหวางประเทศ ผูบริหารผลิตภัณฑ Thunta บริษทั อัพชัวร แอ

สเสท จํากัด ไดกลาวเพิ่มเติมถึงรายละเอียดผลิตภัณฑ Thunta วา “ Thunta-ทันตา เป็นผลิตภัณฑเสริมอาหาร

บํารุงสุขภาพเพศชาย โดยมีสูตรและตนกําเนิดจากประเทศเยอรมัน ไดรับการรับรองจากโรงงานผลิตอาหารเสริม

และ สกินแครจากประเทศเกาหลี และสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) ของไทย มีสวนผสมของ

สมุนไพรจากธรรมชาติ 100 เปอรเซ็นต ไมมีผลขางเคียง ไมมีสารตกคาง ชวยบํารุงรางกายใหคุณผูชายมีสุขภาพ

รางกายและสมรรถภาพทางเพศที่แข็งแรงมากขึ้น เรากลาพูดไดวา Thunta ถือเป็นสินคาผลิตภัณฑนวัตกรรมเสริม

อาหารเพศชายที่ดีที่สุดในตลาดตอนน้ี ดวยคอนเซปต “ใช Thunta เห็นผลทันใจ” ลูกคากลุมเป าหมายของเราคือผู

ชาย อายุตัง้แต 18–70 ปี ชวงวัยรุน วัยทํางาน และสูงอายุ เนนกลุมครอบครัวเป็นกลุมเป าหมายหลัก ตัง้แตระดับ

กลางถึงบน โดยมีชองทางการจัดจําหนายมุงไปที่ Online Marketing เป็นชองทางหลักในการจัดจําหนาย รานขาย

ยาชัน้นําทัว่ประเทศ และ รีเทล เชนสโตร สนนราคาอยูที่กลองละ 490 บาท เป็นราคาที่มีความเหมาะสมเมื่อเทียบ

กับสูตรของผลิตภัณฑตนกําเนิดจากประเทศเยอรมัน ลูกคากลุมเป าหมายมีกําลังซื้อที่เขาถึงได สําหรับกลยุทธ

ทางการตลาดนัน้ เราเนนเจาะกลุมเป าหมายหลักในการเปิดตัวสินคา โดยใชแผนแบง Segment ในรูปแบบ STP

(Segmenting, Targeting, Positioning) และ VALS ( Values and Lifestyles Segment System) เพื่อชวยให

กําหนดทิศทางการเขาถึงของกลุมเป าหมายใหชัดที่สุด มีการสรางกิจกรรมและการรับรู เขาหากลุมเป าหมาย ดวย

กิจกรรมอีเวนขนาดยอมทัง้ในกรุงเทพและตางจังหวัด โดยในขณะน้ีซึ่งเป็นระยะเริ่มแรกของการเปิดตัว เรามุงเนน

ตลาดในประเทศเป็นหลักกอน สวนการสงออกไปตลาดตางประเทศและตลาด AEC นัน้อยูในแผนที่เราวางไว ซึ่งจะ

เป็นในชวงระยะตอไป

“ในสวนของงบในการลงทุนผลิตและจัดจําหนายผลิตภัณฑ Thunta นัน้ อัพชัวร แอสเสท ใชเงินลงทุนกวา35 ลาน

บาท บวกกับงบในสวนแผนงานการตลาดในการโฆษณาประชาสัมพันธจัดกิจกรรมสงเสริมการขายอีกประมาณ 15

ลานบาท รวมแลวกวา 50 บาท ซึ่งการลงทุนทําธุรกิจผลิตภัณฑใหมลงสูตลาดในชวงเวลาน้ี ถามวามีความกังวลกับ

ภาวะเศรษฐกิจในปัจจุบันหรือไม สวนตัวมีความกังวลเพียงนิดหนอยเทานัน้ แตเราเชื่อมมัน่วาสินคาดีมีคุณภาพ

ตอบโจทยความตองการของลูกคาไดตรงจุด ราคาสมเหตุสมผลยอมเป็นที่ตองการของลูกคา ในสวนของความกังวล

ดานคูแขง ขอน้ีบอกเลยเราไมมีความกังวลในสวนน้ีแตอยางใด เราเชื่อวา Thunta สามารถเจาะตลาด และดึงสวน

แบงการตลาดไดอยางแนนอน”

จะเห็นไดวาที่ผานมาจนถึงปัจจุบันตลาดผลิตภัณฑอาหารเสริมสุขภาพเพศชายมีการแขงขันรุนแรง เน่ืองจากตลาดมี



ความตองการในปริมาณที่มากขึ้น มีอัตราการเติบโตการเติบโตที่สูงถึงประมาณ 15% จากปีที่แลว สงผลใหมูลคา

ตลาดผลิตภัณฑโดยรวมของอาหารเสริมสุขภาพเพศชายมีมูลคาสูงถึง 4,000 ลานบาท อยางไรแลวเรามัน่ใจวา

Thunta จะเป็นผลิตภัณฑเสริมอาหารสุขภาพเพศชายที่เป็นสิ่งจําเป็น เป็นสวนหน่ึงของชีวิต ที่จะชวยลดปัญหา

ครอบครัวชีวิตคู ลดปัญหาการหยาราง ของลูกคากลุมเป าหมายได โดยเฉพาะการเขาถึงในชองทางการจัดจําหนาย

และมีความเป็นสวนตัวมากขึ้น ซึ่งคาดวาจบไตรมาสแรกของปี 2560 น้ี Thunta สามารถสรางยอดขายไดถึง 2

00-250 ลานบาท มีสวนแบงในตลาดอาหารเสริมสุขภาพเพศชายประมาณ 5-7%


