
อะโด​บีเผย​โฉม Adobe Advertising Cloud

แพลตฟอรม​โฆษณา​ใหม​เพิ่ม​ความ​สะดวก​ใน​การ

วางแผน​และ​ซือ้​สื่อ​บน​ทีวี​และ​อุป​กร​ณดิจิ​ตอล

อะโด​บีเผย​โฉม Adobe Advertising Cloud แพลตฟอรม​โฆษณา​ใหม​เพิ่ม​ความ​สะดวก​ใน​การ​วางแผน​และ​ซื้อ​สื่อ​บน

ทีวี​และ​อุป​กร​ณดิจิ​ตอล

กรุง​เทพ​ฯ–24 มีนาคม​ 2​560 – ที่​งาน Adobe Summit 2017 อะโด​บี (Nasdaq:ADBE) ได​เปิด​ตัว Adobe

Advertising Cloud ซึ่ง​เป็น​แพลตฟอรม​แบบ​ครบ​วงจร​รุน​แรก​ของ​อุตสาหกรรม​สําหรับ​การ​จัดการ​โฆษณา​ทาง​ทีวี

และ​สื่อ​ดิจิ​ตอล Adobe Advertising Cloud ผสาน​รวม​ความ​สามารถ​จาก Adobe Media Optimizer (AMO) และ

TubeMogul ซึ่ง​อะโด​บีได​เขา​ซื้อ​กิจการ​เมื่อ​ไม​นาน​มา​น้ี​ โดย​จะ​ชวย​เพิ่ม​ความ​สะดวก​ใน​การนําเสนอ​โฆษณา​ใน​รูป

แบบ​ของ​วิ​ดี​โอ​ แบน​เนอ​ร และ​โฆษณา​ผาน​เครื่อง​มือ​คน​หา

บริษทั​ที่​ลง​โฆษณา​กําลัง​เผชิญ​กับ​สภาพ​แวดลอม​ที่​แยก​กระจัดกระจาย​และ​ซับ​ซอน​มาก​ขึ้น​ โดย​ประกอบ​ดวย​ระบบ

รุน​เกา​สําหรับ​การ​วางแผน​และ​จัด​ซื้อ​สื่อ​โฆษณา​บน​ทีวี​และ​สื่อ​ดิจิตอล​ ยิ่ง​ไป​กวา​นัน้​ ยัง​ตอง​รับมือ​กับ​อุปกรณ​และ

ขอมูล​จํานวน​มหาศาล​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ซึ่ง​เพิ่ม​ความ​ยาก​ลําบาก​ให​กับ​กระบวนการ​จัด​ทําโฆษณา​ ราย​งาน

Adobe Digital Insights Advertising ฉบับ​ลาสุด​ระบุ​วา​ 47 เปอรเซ็นต​ของ​นักการ​ตลาด​ทัว่​โลก​กลาว​วา​ หน่ึง​ใน

ปัญหา​ทาทาย​สําคัญ​ที่สุด​ก็​คือ​ ยัง​ขาด​ขอมูล​และ​โซลูชัน่​การ​ซื้อ​สื่อ​โฆษณา​แบบ​ครบ​วง​จร​ เพื่อ​ชวย​ให​บริษทั​ที่​ลง

โฆษณา​สามารถ​ประเมิน​สถานการณ​และ​เขา​ถึง​ผู​บริโภค​ได​อยาง​มี​ประสิทธิภาพ​มาก​ขึ้น​ อะโด​บีจึง​ได​เปิด​ตัว

Advertising Cloud ซึ่ง​ผสาน​รวม​และ​เพิ่ม​ความ​คลอง​ตัว​ให​กับ​กระบวนการ​วางแผน​และ​จัด​ซื้อ​สื่อ​โฆษณา​ทัง้​หมด

Adobe Advertising Cloud พรอม​ใช​งาน​ทัว่​โลก​ โดย​ประกอบ​ดวย​ 3 โซลูชัน่​ ได​แก​:

• AMO Search: แพลตฟอรม​การ​จัดการ​การ​คนหา​ระดับ​ชัน้​นํา

• AMO Demand Side Platform: รองรับ​การ​จัด​ซื้อ​โฆษณา​แบน​เนอ​ร โซ​เชีย​ล วิ​ดี​โอ​ และ​รายการ​ทีวี​โดย​อัต​โน​มัติ

• AMO Dynamic Creative Optimization (DCO): การ​ปรับ​แตงงาน​ครีเอทีฟ​แบบ​ได​นา​มิ​ก โดย​เชื่อม​โยง​กับ
Creative Cloud
ปัจจุ​บัน Adobe Advertising Cloud จัดการ​คา​ใช​จาย​โฆษณา​ราว​ 3.​5 พัน​ลาน​ดอลลาร​ตอ​ปี​สําหรับ​ลูกคา​กวา​ 1,000

ราย​ทัว่​โลก​ รวม​ถึง Allstate, Ford, Johnson & Johnson, Kraft, Liberty Mutual, L’Oréal, MGM,

Nickelodeon และ Southwest Airlines

นาย​เบร​ตต วิ​ลสัน​ รอง​ประธาน​และ​ผู​จัดการ​ทัว่​ไป​ ฝาย​โฆษณา​ขอ​งอ​ะโด​บี กลาว​วา​ “ดวย Adobe Advertising
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Cloud แบรนด​ตางๆ​ จะ​สามารถ​รวม​ศูนย​การ​วางแผน​และ​จัด​ซื้อ​โฆษณา​ทัง้หมด​ผาน​แพลตฟอรม​เดียว​ที่​เชื่อ​ถือ​ได​ พ

รอมความ​โปรง​ใส​ใน​การ​ตรวจ​สอบ​วา​โฆษณา​จะ​ปรากฏ​ใน​ที่​ใด​บาง​ รวม​ถึง​ประสิทธิภาพ​ของ​โฆษณา​ใน​การ​ผลัก​ดัน

ผลลัพธ​ทาง​ดาน​ธุรกิจ​ เรา​ลด​ปัญหา​ชอง​วาง​ทาง​ดาน​สื่อ​ที่​มี​มา​อยาง​ยาว​นา​น ​ไมใช​เพียง​แค​ระหวาง​ทีวี​และ​สื่อ​ดิจิตอล

เทา​นัน้​ แต​ยัง​หมาย​รวม​ถึง​ปัญหา​ชอง​วาง​ระหวาง​โฆษณา​แบรนด​โดย​รวม​และ​โฆษณา​ที่​เสีย​คา​ใช​จาย​ตาม​ประสิทธิผล

ที่​เกิด​ขึ้น​อีก​ดวย​”

Advertising Cloud มี​คุณสมบัติ​ดัง​น้ี​:

1.​ การ​วางแผน​ที่​ครอบคลุม​หลาก​หลาย​ชอง​ทาง: Adobe Advertising Cloud เป็น​แพลตฟอรม​ที่​ครบ​ถวน​สมบูรณ

มาก​ที่สุด​สําหรับ​การ​วาง​แผน​ จัด​ซื้อ​ และ​ตรวจ​วัด​โฆษณา​ บริษทั​ที่​ลง​โฆษณา​สามารถ​เขา​ถึง​กลุม​เป า​หมาย​ได​ทุก​ที่​ทุก

เวลา​ ไม​วา​ผู​บริโภค​จะ​กําลัง​คนหา​ขอมูล​ผาน​เสิ​รชเอน​จิน้ ​ใช​งาน​โซ​เชีย​ลเน็ตเวิรก​ หรือ​รับ​ชม​ที​วี​ แพลตฟอรม​ดัง

กลาว​จะ​ลด​ความ​ซํ้าซอน​ของ​กลุม​เป า​หมาย​ และ​ชวย​ให​นักการ​ตลาด​สามารถ​เขา​ถึง​กลุม​เป า​หมาย​ได​อยาง​มี

ประสิทธิภาพ​และ​ลด​คา​ใช​จาย​ได​มาก​ขึ้น

2.​ รองรับ​สื่อ​บน​หลาก​หลาย​อุป​กร​ณ: Adobe Advertising Cloud ผนวก​รวม​เขา​กับ Adobe Experience Cloud

อยาง​กลม​กลืน​ นัน่​หมายความ​วา​นักการ​ตลาด​สามารถ​เขา​ถึง​กลุม​เป า​หมาย​ที่​ชัดเจน​บน​หน า​จอ​หลาก​หลาย​ประ​เภท​

โดย​จาก​การ​ทดสอบ​แพลตฟอรม​ใหม​น้ี​ พ​บวา​อัตรา​การ​จับ​คู​ของ​ผู​ชม​โฆษณา​ที่​เหมาะ​สม​สูง​เกิน​กวา​ 9​0 เปอร​เซ็น​ต

ซึ่ง​สูง​กวา​คา​เฉลี่ย​มาตรฐาน​ของ​อุตสาหกรรม​ถึง​สอง​เทา​เลย​ที​เดีย​ว

3.​ ประสิทธิภาพ​ที่​เหนือ​ชัน้​: ดวย​เครื่อง​มือ​และ​การ​ป องกัน​ที่​หลาก​หลา​ย Adobe Advertising Cloud ชวย​ให​ผู​ลง

โฆษณา​บรรลุ​เป า​หมาย​ โดย​ไม​สง​ผลก​ระ​ทบ​ตอ​ความ​ปลอดภัย​ของ​แบ​รน​ด คุณภาพ​ของ​สื่อ​ หรือ​ความ​โปรง​ใส

4.​ เป็น​อิสร​ะ: Adobe Advertising Cloud เป็น​แพลตฟอรม​โฆษณา​อิสระ​ที่​ใหญ​ที่​สุด​ มี​อัตรา​คา​ธรรมเนียม​ที่​โปรง​ใส​

และ​ไมมี​การ​คิด​คา​คอมมิชชัน่​จาก​สื่อ​ ดวย​เหตุ​น้ี​ แรง​จูงใจ​ของ Adobe Advertising Cloud จึง​สอดคลอง​กับ​แรง

จูงใจ​ของ​ผู​ลง​โฆษณา​อยู​เส​มอ

5.​ การ​เพิ่ม​ประสิทธิภาพ​การ​สื่อสาร​ของ​แบ​รน​ด : หลัง​จาก​ที่​คุณ​กําหนด​กลุม​เป า​หมาย​และ​ทราบ​ถึง​ชอง​ทางใน​การ​เขา

ถึง​กลุม​เป า​หมาย​ดัง​กลาว​แลว​ ขอความ​ใด​จะ​มี​ประสิทธิภาพ​มาก​ที่​สุด​? ดวย​โซลูชัน​การ​เพิ่ม​ประสิทธิภาพ​โฆษณา

แบบ​ไดนามิก​ของ Adobe Advertising Cloud ผู​ลง​โฆษณา​จะ​สามารถ​จัด​ทําโฆษณา​ที่​เป่ียม​ประ​สิทธิ​ภาพ​ สอด​รับ​กับ

กลุม​เป า​หมาย​มาก​ที่​สุด​ โดย​อางอิง​ความ​สนใจ​หรือ​พฤติกรรม​ใน​อดีต​ของ​ลูก​คา

ลิงค​ขอมูล​เพิ่ม​เติม

• ราย​งาน Adobe Digital Insights: โฆษ​ณา

• บท​ความ CMO.com

• บล็อก​: แนะ​นํา Advertising Cloud

เกี่ยว​กับ​บริษทั​อะโด​บี ซี​สเต็ม​ส อิน​คอ​รเปอร​เรท​เต็ต

อะโด​บีเปลี่ยน​โลก​ผาน​ประสบการณ​ดาน​ดิจิตอล​ ราย​ละเอียด​เพิ่ม​เติม www.adobe.com/sea

ติดตา​มอ​ะโด​บีผาน​เฟส​บุกที ่https://www.facebook.com/AdobeSEA/



###
© 2017 Adobe Systems Incorporated. All rights reserved. Adobe and the Adobe logo are either
registered trademarks or trademarks of Adobe Systems Incorporated in the United States and/or
other countries. All other trademarks are the property of their respective owners.


