
อะโดบีเปิดตัวแพลทฟอรมโฆษณาแบบตัดสินใจ

อัตโนมัติที่ลํา้หนาที่สุดในวงการ

อะโดบีเปิดตัวแพลทฟอรมโฆษณาแบบตัดสินใจอัตโนมัติที่ลํ้าหน าที่สุดในวงการ

การผสานรวมกันของเทคโนโลยีที่แตกตางกันในปัจจุบันทําใหสามารถสรางความเป็นสวนตัว, ความโปรงใส และ

ความเร็วในการคืนทุนไดอยางไมมีใครเทียบเคียง

กรุงเทพฯ – 29 ตุลาคม 2558 – วันน้ีอะโดบี (Nasdaq:ADBE) ไดประกาศเปิดตัวแพลทฟอรมโฆษณาแบบตัดสินใจ

อัตโนมัติ (Programmatic Advertising Platform) ที่เหนือลํ้าที่สุดในวงการสําหรับเหลานักโฆษณาและผูเผยแพร

สื่อ ซึ่งเป็นการทําให Adobe Marketing Cloud นัน้ไดถูกยกระดับความสามารถในการผสานรวมโซลูชัน่ตางๆ เขา

ดวยกันขึ้นไปอีกขัน้หน่ึง ทัง้น้ีดวย Adobe Media Optimizer ก็ทําใหเทคโนโลยีแบบ “บริการตัวเอง (self-

service)” ใหมลาสุดน้ีเปิดใหนักโฆษณาทําการควบคุมการซื้อโฆษณาผานการคนหา, ชองแสดงโฆษณา และสื่อเครือ

ขายสังคมผานระบบแลกเปลี่ยนโฆษณาและเครือขายสื่อจากพารทเนอรอยาง Google, Facebook, Yahoo,

Rubicon Project, Index Exchange และอื่นๆ ไดเองโดยตรงเป็นครัง้แรก ที่ผานมานักโฆษณานัน้ตองเผชิญกับ

ปัญหาในกระบวนการการซื้อโฆษณาแบบตัดสินใจอัตโนมัติที่หลากหลายและขาดความโปรงใสมาอยางตอเน่ือง แพ

ลทฟอรมใหมลาสุดน้ีจะทําใหเกิดความโปรงใสในคาใชจายของสื่อ, ประสิทธิภาพของโฆษณา และรายรับ พรอมทัง้

ทําใหมีขอตกลงกับลูกคาไดวาจะไมเกิดการคากําไรเกินควรหรือคาใชจายแอบแฝง การผสานการทํางานรวมกับ

Adobe Analytics และ Adobe Audience Manager ก็ทําใหใหแนใจไดวานักโฆษณาจะสามารถนําขอมูลออกมา

วิเคราะหและพุงเป าการโฆษณาไปยังกลุมผูชมที่เจาะจงได อีกทัง้ความสามารถในการสรางสรรคอยางมีชีวิตชีวาก็จะ

ทําใหนักโฆษณาสามารถใชรูปภาพ, วิดีโอ และสื่ออื่นๆ จาก Adobe Creative Cloud ในการนําเสนอเน้ือหาที่เหมาะ

สมตอผูฟังในเวลาที่ใชไดอีกดวย

นอกจากการเปิดตัวแพลทฟอรมโฆษณาแบบตัดสินใจอัตโนมัติตอเหลานักโฆษณาในวันน้ีแลว อะโดบีก็ยังประกาศ

เปิดตัวระบบโฆษณาแบบตัดสินใจอัตโนมัติสําหรับผูเผยแพรสื่อดวยเชนกัน Adobe Primetime ซึ่งเป็นแพลทฟอรม

โทรทัศนของ Adobe ที่ชวยใหชองตางๆ และผูใหบริการดูโทรทัศนแบบมีคาใชจายสามารถนําเสนอและสรางรายได

จากการรับชมโทรทัศนผานหน าจอที่หลากหลายนัน้ ก็สามารถเปิดใหผูขายสื่อสรางรายรับจากคลังของโฆษณาวิดีโอ

ที่มีอยูใหสูงสุดไดดวยคาใชจายที่เหมาะสมที่สุดสําหรับหน าจอแตละชนิด ผูกระจายเน้ือหาตางๆ นัน้ก็จะถูกเชื่อมโยง

เขากับผูซื้อโฆษณาหลายรายยิ่งขึ้น เพื่อใหสามารถเขาถึงผูชมที่มีจํานวนมากขึ้นได และดวยการตรวจสอบผลการ

วิเคราะหขอมูลผูชมจาก Adobe Audience Manager ก็ทําให Adobe Primetime ชวยใหการขายโฆษณาโดยตรง
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แบบพรีเมี่ยมสามารถอางอิงกับขอมูลที่เกิดขึ้นในชวงเวลานัน้ได สงผลใหสามารถทําการทํานายไดอยางแมนยําสูง

สุด และปรับปรุงประสิทธิภาพของโฆษณาใหดีที่สุดได ความสามารถในการทําโฆษณาแบบตัดสินใจอัตโนมัติใน

Adobe Primetime น้ีเปิดใหทดสอบใชงานไดในแบบ beta แลววันน้ี

“ความโปรงใสเป็นกุญแจหลักสูความสําเร็จในโลกของโฆษณาแบบตัดสินใจอัตโนมัติที่การซื้อและขายโฆษณาแบบ

ดิจิตัลเป็นไปอยางอัตโนมัติ แตนักโฆษณานัน้ก็มีความตองการที่มากขึ้นไปกวาขอมูลที่เกิดขึ้น ณ ชวงเวลานัน้ ไมวา

จะเป็นคาใชจายและความคุมคาของแคมเปญ ซึ่งอะโดบีสามารถตอบโจทยเหลานัน้ได” จัสติน เมอริเคล ผูดํารง

ตําแหนงผูกํากับอาวุโสฝ ายโซลูชัน่การโฆษณาแหงอะโดบีกลาว “ดวยมูลคาของการโฆษณาแบบตัดสินใจอัตโนมัติ

ทัว่โลกที่คาดวาจะเติบโตถึง 53,000 ลานเหรียญดอลารสหรัฐภายในปี 20181 อะโดบีเป็นบริษทัแรกที่ทําการผสาน

รวมเทคโนโลยีที่แตกตางเหลาน้ีเขาดวยกัน และนําเสนอความสามารถในการโฆษณาแบบตัดสินใจอัตโนมัติน้ีเป็น

แพลทฟอรมกลางไดสําเร็จ”

“อะโดบีกําลังพุงเป าความสนใจไปยังปัญหาหลักบางสวนของวงการที่มีแพลทฟอรมโฆษณาแบบตัดสินใจอัตโนมัติ ที่

เกิดขึ้นเทคโนโลยีที่ใชในการเชื่อมตอระหวางกัน และการเก็บขอมูลในแตละระบบแยกขาดจากกัน เพื่อทําการแกไข

ปัญหาเหลาน้ีใหรองรับผูใชงานจํานวนมากและเกิดความโปรงใสในชองทางของการทําแคมเปญที่หลากหลาย” สตี

เฟน เบรินเจอร ผูดํารงตําแหนง CEO แหง VivaKi Operating System (VOS) กลาว “การติดตามวาโฆษณาดิจิ

ตัลถูกนําเสนอเมื่อไหร, ที่ไหน และอยางไรนัน้ยากขึ้นเรื่อยๆ แตนักการตลาดก็มีความตองการที่จะตรวจสอบมาก

ขึ้นเรื่อยๆ เราแบงปันขอตกลงของ Adobe ในการทําโฆษณาแบบตัดสินใจอัตโนมัติที่ทัง้โปรงใสและตรวจสอบได

และความสัมพันธในระดับ Always On ของเราก็ไดทําใหเราไดรับโอกาสที่มีความหมายอยางยิ่งในการกําหนด

ทิศทางในอนาคต และการทํางานรวมกันเพื่อใหบรรลุเป าหมายน้ี”

นักโฆษณาและบริษทัตัวแทนกําลังมองหาความงายในโลกที่มีทัง้ความหลากหลายและความซับซอนอยางมหาศาล

เพื่อที่จะไดบรรลุคําสัญญาที่ใหไวกับลูกคาไดอยางมีประสิทธิภาพที่สุด จุดเดนหลักๆ ของแพลทฟอรมน้ีไดแก:

• Dynamic Creative Optimization (DCO) – เพื่อสรางความดึงดูดใหแกผูใชงาน, การบรรลุเป าหมาย และ

ประสบการณแบบผสานรวม นักโฆษณาสามารถใช Adobe Media Optimizer เพื่อเขาถึงกลุมลูกคาที่เจาะจงไดดวย

งานโฆษณาที่ยืดหยุนและถูกปรับใหเหมาะกับลูกคาแตละคนไดแบบทันทีโดยอางอิงจากพฤติกรรมที่ผานมาของ

ลูกคารายนัน้ ดวยการผสานรวมความสามารถ DCO ใหมลาสุดน้ีเขากับ Adobe Marketing Cloud Core Services

ซึ่งรวมถึงบริการ Profile and Audiences และ Asset Sharing with Adobe Creative Cloud รวมถึงเทคโนโลยี

ในการปรับปรุงประสิทธิภาพฝ่ังปลายทางใน Adobe Target เขาดวยกัน นักโฆษณาก็จะสามารถเพิ่มเน้ือหาที่เป็น

เป าหมายไดอยางมัน่คงบนชองทางการทําการตลาดหลักที่หลากหลาย

• ความโปรงใสและการควบคุม – การสรางแคมเปญที่อางอิงจากการใชขอมูลใน ณ ขณะนัน้ๆ โดยเปิดใหนักโฆษณา

และบริษทัตัวแทนสามารถควบคุมทุกๆ ชองทางไดมากกวาที่เป็นอยูเดิมนัน้เป็นสิ่งที่สําคัญมาก Adobe Media

Optimizer เป็นตัวกลางที่นาเชื่อถือสําหรับการสรางความโปรงใสทางดานคาใชจายของสื่อและประสิทธิภาพของ

โฆษณาในระดับของโดเมน ความสามารถในการทํางานรวมกับ Integral Ad Science ที่เพิ่มมาใหมน้ีจะชวยให



สามารถนําเสนอโฆษณาไดอยางชาญฉลาดยิ่งขึ้นโดยสามารถตรวจสอบ, ป องกันการฉอฉล และปลอดภัยตอแบรน

ดได

• การรองรับผูใชงานจํานวนมากและการปรับปรุงประสิทธิภาพ – นักโฆษณาสามารถเพิ่มการบรรลุเป าหมายไดโดย

การเขาถึงผูชมซึ่งมีคุณคามากผานทางเว็บจํานวนมหาศาลดวยการทํางานรวมกันระหวาง Adobe Media

Optimizer กับผูใหบริการโฆษณาชัน้นําและคลังโฆษณาตางๆ ซึ่งรวมถึง Google AdX, Facebook Exchange,

Rubicon Project และอื่นๆ อีกมากมาย โดยระบบที่ไดรับการปรับเสริมอัลกอริธึมน้ีจะอนุญาตใหแบรนดและบริษทั

ตัวแทนทําการบริหารจัดการกระบวนการประมูลไดแบบทันทีโดยตรงผานผูใหบริการโฆษณาดวยจํานวนการเขาถึง

ขอมูลมากกวาหน่ึงลานครัง้ตอวินาที และใหคําแนะนําในการใชจายเงินโดยอัตโนมัติ

• ลําดับการใชงานที่งายและบริการเสริมที่ยืดหยุน – ทัง้หมดน้ีเป็นเรื่องที่เกี่ยวกับแคมเปญที่รวดเร็ว, แมนยํา และ

ปรับแตงใหเหมาะสมกับผูใชงานแตละคน เพื่อที่จะเชื่อมโยงโลกออนไลนเขากับโลกจริง เพื่อใหการลงทุนทาง

โฆษณานัน้คุมคาและนําเสนอโฆษณารายบุคคลไดในความเร็วระดับมิลลิวินาที นักโฆษณาตองการโซลูชัน่ที่ทํางาน

รวมกันไดอยางสมบูรณเพื่อใหการใชงานโซลูชัน่หน่ึงๆ นัน้สรางคุณคาเพิ่มเติมใหกับโซลูชัน่อื่นๆ ระบบลําดับการใช

งานในการบริหารจัดการแคมเปญไดอยางมีประสิทธิภาพและไรรอยตอของ Adobe Media Optimizer ที่เลือกใชได

ทัง้แบบจัดการเองหรือมีบริการการจัดการใหดวยนัน้ก็สามารถปรับแตงใหเหมาะสมกับความตองการของแบรนดหรือ

บริษทัตัวแทนได

• มองเห็นลูกคาไดรอบทิศแบบ 360 องศา – ขอมูลของผูชมนัน้สําคัญมากกับการทําแคมเปญใดๆ ก็ตาม Adobe

Media Optimizer สามารถรวมขอมูลจากหลายๆ แหลงเขาดวยกันดวย Adobe Audience Manager เพื่อสราง

และแบงกลุมผูชมที่เกี่ยวของเพื่อนําไปใชงานใน Adobe Marketing Cloud ทัง้น้ีดวยการผสานขอมูลโปรไฟลทัง้

จากออนไลนและออฟไลน Adobe Audience Manager และ Adobe Campaign ก็ทําใหนักการตลาดสามารถ

พัฒนาภาพรวมแบบครบวงจรของลูกคาได

“ดวยการบริหารจัดการชองทางการโฆษณาแบบตัดสินใจอัตโนมัติทัง้หมดของเรา (ชองแสดงผล, การคนหา และสื่อ

เครือขายสังคม) ภายใน Adobe Media Optimizer ทําใหเราไดรับประโยชนการขอมูลอันเหลือเชื่อในการจัดแบง

กลุมและการกําหนดชองทางในการบรรลุเป าหมายสําหรับผูใชงาน ซึ่งทําใหเราสามารถบริหารจัดการและใชงบ

ประมาณในการโฆษณาไดอยางคุมคายิ่งขึ้น” ลาธัญญา ฮ็อดจส ผูดํารงตําแหนงผูบริหารอาวุโสฝ ายการตลาดแบบมี

ปฏิสัมพันธแหง Redbox กลาว “เราไดเห็นการเติบโตเพิ่มขึ้นถึง 106 เปอรเซ็นตในการใชงบประมาณกับโฆษณาบน

ชองแสดงผลดวย Adobe Media Optimizer เมื่อเปรียบเทียบกับผูใหบริการโฆษณาบนชองแสดงผลรายกอน และ

ทําใหเรามีรายรับเพิ่มมากขึ้น”

1ที่มา: MAGNA GLOBAL. “MAGNA GLOBAL’s New Programmatic Forecasts.” Sept. 2014
http://www.magnaglobal.com/magna-globals-new-programmatic-forecasts-global-programmatic-spen
d-to-reach-53bn-by-2018/
เกี่ยวกับ Adobe Marketing Cloud



Adobe Marketing Cloud ชวยใหองคกรสามารถใชขอมูลขนาดใหญ (Big Data) เพื่อเขาถึงและดึงดูดลูกคาได

อยางมีประสิทธิภาพ และสรางรายไดดวยเน้ือหาการตลาดที่ปรับแตงเฉพาะรายบุคคลบนอุปกรณและจุดเชื่อมตอดิจิ

ตัลที่หลากหลาย ดวย 8 โซลูชัน่ที่ทํางานรวมกันไดอยางเหนียวแนนก็ทําใหนักการตลาดมีเทคโนโลยีการตลาดที่

ครบสมบูรณในการวิเคราะหขอมูล, การบริหารจัดการประสบการณบนเว็บและแอพ, การทดสอบและเลือกเป าหมาย,

การโฆษณา, การบริหารจัดการผูชม, วิดีโอ, การดึงดูดบนโซเชี่ยล และการจัดการแคมเปญ การนํา Adobe Creative

Cloud เขามาใชงานรวมดวยนัน้ก็ทําใหสามารถใชทรัพยสินที่สรางสรรคขึ้นมาบนชองทางการตลาดไดอยางรวดเร็ว

และงายดาย แบรนดตางๆ ทัว่โลกนับพันซึ่งรวมถึงสองในสามของบริษทัใน Fortune 50 ก็มีการใชงาน Adobe

Marketing Cloud อยู

ลิงคที่เป็นประโยชน
• Adobe Digital Marketing Blog Post
• About Adobe Media Optimizer
• About Adobe Audience Manager
• About Adobe Primetime

เกี่ยวกับ Adobe Systems Incorporated

อะโดบีกําลังเปลี่ยนโลกผานทางประสบการณดิจิตัล สําหรับขอมูลเพิ่มเติม กรุณาเยี่ยมชม http://www.adobe.com

กลุมผูใชผลิตภัณฑอะโดบีในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใตสามารถติดตอกับทีมงานของอะโดบีและบุคลากรดาน

ครีเอทีฟผาน Facebook ไดโดยตรง เพื่อรับทราบขาวคราวความเคลื่อนไหว ขอมูลอัพเดต และโปรโมชัน่ไดที่
http://facebook.com/AdobeSEA


