
อลิ​อัน​ซ เชื่อ​มั่น​เศรษฐกิจ​เอเชีย​ยัง​โต​ เดิน​หนา​ทุม​งบ

เพิ่ม​ 4 เทา​เสริม​แกรง​แบรนด​ใน​เอ​เซีย

กรุง​เทพ​ฯ — 05 สิงหาคม​ 2​556 — กลุม​อลิ​อัน​ซ เยอรมัน​ ผู​ถือ​หุน​ใหญ​ขอ​งอ​ลิ​อัน​ซ อยุธยา​ ประกัน​ชี​วิ​ต เชื่อ​มัน่

เศรษฐกิจ​เอเชีย​ยัง​เติบโต​ตอ​เน่ือง​ เดิน​หน า​ลงทุน​เพิ่ม​ 4 เทา​ตัว​ใน​ 3 ประเทศ​เอเชีย​ได​แก​ ไทย​ อิน​โด​นี​เซี​ย และ

มาเลเซีย​ โดย​เฉพาะ​ไทย​ที่​มี​จุด​แข็ง​คือ​มี​กฎ​ระเบียบ​ที่​เอื้อ​ตอ​การ​ขยาย​ตัว​ของ​เศรษฐ​กิจ​ และ​เป็น​ประเทศ​ที่​มี​ผล

ประกอบ​การ​ดี​มา​ตล​อด​ จึง​เชื่อ​มัน่​วาการ​เติบโต​จะ​เป็น​ไป​อยาง​ยัง่ยืน​ ชู​กล​ยุทธ​ 3 เสา​หลัก​สราง​แบรนด​แกรง​รุก​ตลาด

เอ​เชีย​ โดย​มุง​โปร​โมท One Advice Campaign มุง​เนน​ให​ลูกคา​เป็น​ศูนย​กลาง​ รวม​แบง​ปัน​ประสบการณ​จริง​ รวม

ถึง​ใหการ​สนับสนุน​กิจกรรม​ระ​ดับ​โลก Global Sponsoring และ​มุง​เนน​การ​ตลาด​ดิจิ​ทัล

นาย​โจ​เซฟ​ กุ​มา​ร กร​อส ​กรรมการ​บริหาร​ ประธาน​สาย​งาน​บริหาร​การ​ตลาด​ กลุม​อลิ​อัน​ซ เยอรมัน​ เปิด​เผย

วา​ ประเทศ​ใน​เอเชีย​ที่​กลุม​อลิ​อัน​ซให​ความ​สําคัญ​ใน​การ​ขยาย​ตลาด​และ​สราง​แบรนด​ให​แข็งแกรง​มี​ 3 ประ​เทศ​ คือ​

อิน​โด​นี​เซี​ย มาเลเซีย​ ไทย​ โดย​เฉพาะ​ประเทศ​ไทย​ ซึ่ง​อลิ​อัน​ซมอง​วา​มี​การ​เติบโต​ใน​ทิศทาง​ที่​ยัง่ยืน​ เน่ืองจาก​มี​กฎ

ระเบียบ​ตางๆ​ ที่​เอื้อ​ตอ​การ​ขยาย​ตัว​ของ​เศรษฐกิจ​และ​บริษทั​คู​คา​ใน​ประ​เทศ​ ที่​สําคัญ​เป็น​ประเทศ​ที่​อลิ​อัน​ซมี​ผล

ประกอบ​การ​ดี​มา​ตล​อด​ และ​ดวย​อัตรา​การ​ถือ​ครอง​ประกัน​ชีวิต​ใน​ประเทศ​ที่​ยัง​ตํ่า จึง​เชื่อ​มัน่​วาการ​เติบโต​จะ​เป็น​ไป​ได

อยาง​ยัง่ยืน​ และ​ควร​เป็น​ประเทศ​ที่​กลุม​อลิ​อัน​ซใหการ​สนับสนุน​ตอ​เน่ือง

สําหรับ​กลยุทธ​ใน​การ​เสริม​สราง​แบรนด​ขอ​งอ​ลิ​อัน​ซ บริษทัฯ​ จะ​เนน​ 3 เสา​หลัก​ คือ​ 1.​ สง​เสริม​แคม​เปญ One

Advice Campaign ซึ่ง​เป็น​แคมเปญ​ระดับ​โลก​ ที่​มี​การ​ปรับ​ใช​ใน​ตลาด​แตละ​ประ​เทศ​ โดย​ยึด​การ​เอา​ลูกคา​เป็น​ศูนย

กลาง​ และ​เปิด​โอกาส​ให​ลูกคา​ได​แบง​ปัน​ประสบการณ​จริง​ โดย​กลุม​อลิ​อัน​ซได​ทําการ​วิจัย​ตลาด​มา​แลว​ และ​พบ​วา

สามารถ​สราง​ความ​นา​เชื่อ​ถือ​ให​เกิด​ขึ้น​ใน​ใจ​ผู​บริโภค​ได​ 2​.​ การ​สนับสนุน​กิจกรรม​ระ​ดับ​โลก Global Sponsoring

โดย​เชื่อม​โยง​กับ​ธุรกิจ​ขอ​งอ​ลิ​อัน​ซที่​มี​อยู​ อาทิ​ การ​แขงขัน​รถยนต​สูตร​หน่ึง Formula One เชื่อม​โยง​กับ​ธุรกิจ

ประกัน​วินาศ​ภัย​ เพื่อ​รณรงค​การ​ขับขี่​อยาง​ปลอด​ภัย​ การ​สนับสนุน​กีฬา​พารา​ลิ​มปิกคน​พิการ​ เชื่อม​โยง​กับ​คน​ที่​สูญ

เสีย​อวัยวะ​ การ​สนับสนุน​ทีม​ฟุตบอล​บารเ​ยิน​ มิ​วนิ​ค ซึ่ง​ไมใช​ใช​เพียง​แค​การ​สนับสนุน​ทีม​แต​ ยัง​เปิด​โอกาส​ให

เยาวชน​เขา​มา​มี​สวน​รวม​ใน​การ​เรียน​รู​เกี่ยว​กับ​กีฬา​ฟุต​บอล​ ผาน​โครง​กา​รอ​ลิ​อัน​ซ จู​เนีย​ร ฟุตบอล​แคม​ป  ซึ่ง

ประเทศไทย​สง​เยาวชน​เขา​รวม​โครงการ​อยาง​ตอ​เน่ือง​เชน​กัน

“กา​รส​ปอน​เซอร​สิ่ง​เหลา​น้ี​ทําให​เรา​ใกล​ชิด​ลูกคา​มาก​ขึ้น​ ซึ่ง​ลาสุด​บริษทัฯ​ ก็ได​ขยาย​การ​สนับสนุน​ให​ครอบคลุม​ดาน

ของ​วัฒนธรรม​และ​ศิลปะ​มาก​ขึ้น​ โดย​ ได​รวม​กับ​หลา​งหลา​ง นัก​เปีย​โน​คลาสสิค​ชาว​จีน​ชื่อ​กอง​โลก​ จัด​คาย​เสริม

ทักษะ​ดาน​ดนตรี​ให​กับ​เด็กๆ​ ซึ่ง​เชื่อ​มัน่​วา​ ดวย​พลัง​ของ​ดนตรี​ที่​ไร​พรม​แด​น ​จะ​เป็น​ตัว​เชื่อม​ที่​จะ​ทําให​ประชาชน​รูจัก
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เรา​มาก​ขึ้น​” นาย​โจ​เซฟ​ กลา​ว

สวน​เสา​หลัก​ที่​ 3 บริษทัฯ​ จะ​มุง​เนน​การ​ตลาด​ดิจิทัล​ โดย​จะ​ให​ความ​สําคัญ​ใน​ 3 สวน​ คือ​ 1.​ สื่อ​สังคม​ออ​นไลน

Social media 2. คู​คา​ทาง​ดิจิ​ทัล Digital partner และ​ 3.​ นวัตกรรม​ผาน​ดิจิ​ตอล Digital innovation

“ใน​แง​ของ​สื่อ​สังคม​ออนไลน​ เรา​เนน​ที่​เว็บไซต​องคกร​และ​ชอง​ทาง​ขาย​ โดย​มุง​พัฒนา​คุณภาพ​ของ​การ​ติดตอ​ลูก​คา​

การ​เสนอ​ขาย​ และ​ปิด​การ​ขาย​ เพราะ​การ​ทําบอย​ๆ และ​มี​คุณภาพ​จะ​ชวย​สราง​ความ​รูสึก​ที่​ดี​และ​ปิด​การ​ขาย​ได​ดี​ขึ้น​

ปัจจุบัน​จํานว​นเฟซบุกแฟน​ของ​เรา​เป็น​อันดับ​หน่ึง​ใน​บริษทั​ประกัน​ชีวิต​ใน​ประเทศ​ไทย​ สวน​ชอง​ทาง​ขาย​ เรา​ก็​สราง

เฟซบุกให​กับ​ตัวแทน​เพื่อ​ให​ลูกคา​และ​ตัวแทน​พบ​กัน​งาย​ขึ้น​ และ​ทําทุก​อยาง​ให​โปรงใส​เพื่อ​สราง​ความ​เชื่อ​มัน่​และ​นา

เชื่อ​ถือ​ให​กับ​บริษทั​ สวน​พันธมิตร​ดิจิทัล​ของ​เรา​ก็​คือ Google และ Microsoft” นาย​โจ​เซฟ​ กลาว​เพิ่ม​เติม

เขา​กลาว​อีก​วา​ ใน​สวน​ของ​การ​สราง​แบ​รน​ด ที่​ผาน​มา​ถือวา​ประสบ​ความ​สําเร็จ​อยาง​มาก​ โดย​วัด​จาก​การ​จัด​อันดับ

ของ Inter Brand ที่​จัด​อัน​ดับ​ 100 แบรนด​ที่​ดี​ที่สุด​ของ​โลก​ ใน​ปี​ 2​011 อลิ​อัน​ซอยู​อันดับ​ที่​ 67 มี​มูล​คา​ 5,300 ลาน

เหรียญ​สห​รัฐ​ และ​ใน​ปี​ 2​012 ขยับ​ขึ้น​มา​ใน​อันดับ​ที่​ 62 มี​มูลคา​แบรนด​เพิ่ม​ขึ้น​เป็น​ 6,200 ลาน​เหรียญ​สห​รัฐ

“อยางไร​ก็​ตาม​ กลยุทธ​การ​เสริม​ความ​แข็งแกรง​ของ​แบรนด​จะ​ยัง​คง​อยู​และ​พัฒนา​ไป​เรื่อย​ๆ โดย​จะ​เพิ่ม​งบ​ประมาณ

การ​ตลาด​ 2​-4 เทา​เพื่อ​สราง​แบรนด​ให​แข็งแกรง​ใน​เอ​เชีย​ โดย​จะ​มุง​เนน​ใน​เรื่อง​ของ​ดิจิทัล​มาก​ขึ้น​และ​พยายาม​เชื่อม

โยง​กลยุทธ​น้ี​ใน​การ​สราง​แบรนด​ระดับ​โลก​ลง​มา​สู​ระดับ​ประ​เทศ​ ซึ่ง​จริงๆ​ แลว​สิ่ง​สําคัญ​ที่สุด​ใน​การ​สราง​แบรนด​ของ

เรา​ คือ​ การ​ที่​ลูกคา​ให​โอ​กา​สอ​ลิ​อัน​ซเขาไป​มี​สวน​รวม​ที่​สําคัญ​และ​อยู​เคียง​ขาง​ใน​ชีวิต​ของ​พวก​เขา​” นาย​โจ​เซฟ​ กลาว

สรุป


