
อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ โชว​ผล​งาน​ไตรมาส​แรก​สวย​ ดัน​เบีย้

ปี​แรก​โต​ 17% และ​เบีย้​รับ​รวม​โต​ 12%

อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ โชว​ผล​ประกอบ​การ​แข็งแกรง​ใน​ไตรมาส​แรก​ ปี​ 2​557 ยอด​เบีย้​ประกัน​ภัย​รับ​รวม​จาก​ทุก​ชอง​ทาง

เติบโต​เพิ่ม​ขึ้น​ 12% เมื่อ​เทียบ​กับ​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​ 2​556 และ​เบีย้​ประกัน​ภัย​รับ​ปี​แรก​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​เพิ่ม​ขึ้น​

17% ลัน่​เดิน​หน า​กลยุทธ​ยึด​ลูกคา​เป็น​ศูนย​กลาง​ ผาน​จุด​ยืน​ “กา​รบ​ริ​การ​ที่​เป็น​เลิศ” (Service Excellence) ตัง้​เป า

ขึ้น​แทน​เป็น​ที่​ 1 ผูนําดาน​ผลิตภัณฑ​คุมครอง​ชีวิต​และ​สุข​ภาพ​ และ​พิชิต​เป า​เบีย้​ประกัน​ภัย​รับ​ปี​แรก​ที่​ 6,600 ลาน

บาท​ และ​ เบีย้​ประกัน​ภัย​รับ​รวม​ที่​ 2​7,500 ลาน​บาท​ ภายใน​สิน้​ปี​น้ี

นาย​ไบร​อัน​ สมิ​ธ กรรมการ​ผู​จัดการ​ใหญ​ และ​ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ บมจ.​ อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ ประกัน​ชี​วิ​ต เปิด​เผย

วา​ จาก​การ​ดําเนิน​กลยุทธ​บาน​สี​น้ําเงิน​ ลุย​เสริม​ความ​แข็งแกรง​ใน​ 3 ชอง​ทางการ​ขาย​ ทําให​บริษทั​สามารถ​สราง​ผล

งาน​เป็น​ที่​นา​พอใจ​ใน​ไตรมาส​แรก​ปี​ 2​557 โดย​สามารถ​สราง​เบีย้​ประกัน​ภัย​รับ​ปี​แรก​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​เป็น​มูล​คา​

1,400 ลาน​บาท​ หรือ​เพิ่ม​ขึ้น​ 17% เมื่อ​เทียบ​กับ​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​ 2​556 เบีย้​ประกัน​ภัย​รับ​รวม​จาก​ทุก​ชอง​ทาง​แตะ​

6,200 ลาน​บาท​ เติบโต​เพิ่ม​ขึ้น​ 12% นอกจาก​น้ี​ ผล​ประกอบ​การ​ทางการ​เงิน​ยัง​คง​เติบโต​ขึ้น​อยาง​ตอ​เน่ือง​ทามกลาง

ความ​แปรปรวน​ทาง​เศรษฐ​กิจ

“สําหรับ​ทิศทาง​ใน​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​ใน​ 2​557 น้ี​ อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ ยัง​คง​ให​ความ​สําคัญ​กับ​ทุก​ชอง​ทางการ​ขาย​ เนน

การนําเสนอ​นวัตกรรม​ดาน​ผลิตภัณฑ​คุมครอง​ชีวิต​และ​สุขภาพ​แก​ลูก​คา​ โด​ยอ​ลิ​อัน​ซ อยุธยา​ เพิ่ง​เปิด​ตัว “My

Health Plus” ซึ่ง​เป็น​สัญญา​เพิ่ม​เติม​ประกัน​สุขภาพ​ที่​ชวย​ลด​ขอ​จํากัด​ตางๆ​ ใน​ดาน​คา​ใช​จาย​ได​มาก​ที่​สุด​ ผลิตภัณฑ

ดัง​กลาว​สามารถ​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ของ​ลูกคา​ได​เป็น​อยาง​ดี​ พิสูจน​ได​จาก​ยอด​จําหนาย​ที่​มี​มาก​กวา​ 1,000 กรม

ธร​รม ภายใน​เวลา​ไม​นาน​หลัง​จาก​การ​เปิด​ตัว

 

นอกจาก​น้ี​ เรา​เนน​การ​ตอกยํ้าแบ​รน​ด ผาน​การ​เปิด​ตัว​ภาพยนตร​โฆษณา​ใหม​ ภาย​ใต​แนว​คิด​ 1 สิ่ง​ที่​สําคัญ​ที่​สุด​ ซึ่ง

เป็น​แคมเปญ​รณรงค​การ​สื่อสาร​ที่​ริเริ่ม​โดย​กลุม​อลิ​อัน​ซ โดย​โฆษณา​ชุด​ใหม​น้ี​ เป็นการ​ตอกยํ้าให​เห็น​วา​ “1 สิ่ง​ที่

สําคัญ​ที่​สุด​” ขอ​งอ​ลิ​อัน​ซ อยุธยา​ คือ​ การ​บริการ​ที่​เป็น​เลิศ​ เพื่อ​ปกป อง​ทุก​สิ่ง​ที่​สําคัญ​สําหรับ​ลูกคา​ของ​เรา​ และ​ที่​ขาด

ไป​ไม​ได​เลย​สําหรับ​การ​สื่อสาร​ใน​ปัจจุบัน​ คือ​กลยุทธ​ดาน​ดิจิทัล​ที่​จะ​เขา​ถึง​กลุม​คน​รุน​ใหม​วัย​หนุม​สาว​ และ​เพิ่ม​การ​รับ

รู​แบรนด​ใน​หมู​ผู​บริโภค​ให​มาก​ขึ้น
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ดวย​กลยุทธ​ทัง้หมด​ที่​กลาว​มา​น้ี​ ผม​มัน่ใจ​วา​เรา​จะ​สามารถ​บรรลุ​เป า​หมาย​ยอด​เบีย้​ประกัน​ชีวิต​รับ​ปี​แรก​ที่​ 6,600 ลาน

บาท​ และ​ยอด​เบีย้​ประกัน​รับ​รวม​ 2​7,500 ลาน​บาท​จาก​ชอง​ทางการ​จัด​จําหนาย​ทัง้หมด​ภายใน​สิน้​ปี​ 2​557 อยาง​แน

นอ​น ​” นาย​สมิ​ธ กลาว​สรุป

 

สําหรับ​กลุม​อลิ​อัน​ซ เยอ​รม​นี​ ซึ่ง​เป็น​หน่ึง​ใน​ผู​ถือ​หุน​หลัก​ของ​บริษทัฯ​ ก็​มี​ผล​ประกอบ​การ​ที่​ยอด​เยี่ยม​ใน​ไตรมาส​แรก

ของ​ปี​น้ี​เชน​กัน​ โดย​สา​มา​รถ​ เริ่ม​ตน​ปี​ 2​014 ดวย​ผล​ประกอบ​การ​ที่​แข็งแกรง​ใน​ไตรมาส​แรก​ ทําราย​ได​ 34 พัน​ลาน​ยู

โร​ (1.​5 ลาน​ลาน​บาท​) ซึ่ง​เป็น​ราย​ได​ราย​ไตรมาส​ที่​สูง​ที่สุด​ใน​ประวัติศาสตร​ขอ​งอ​ลิ​อัน​ซ เพิ่ม​ขึ้น​ 0.​6% เมื่อ​เปรียบ

เทียบ​กับ​ไตรมาส​แรก​ของ​ปี​ที่​ผาน​มา​ ซึ่ง​บริษทัฯ​ มี​ราย​ได​ 32.​1 พัน​ลาน​ยู​โร​ (1.​4 ลาน​ลาน​บาท​) ขณะ​ที่​ผล​กําไร​จาก

การ​ดําเนิน​งาน​อยู​ที่​ 2​.​7 พัน​ลาน​ยู​โร​ (1.​20 แสน​ลาน​บาท​) ลด​ลง​ 2​.​6​% จาก​ชวง​เดียวกัน​ของ​ปี​ที่​ผาน​มา​ที่​ทําสถิติ​ผล

กําไร​สูงสุด​ 2​.​8 พัน​ลาน​ยู​โร​ (1.​26 แสน​ลน​บาท​) ราย​ได​สุทธิ​ใน​สวน​ของ​ผู​ถือ​หุน​อยู​ที่​ 1.​6 พัน​ลาน​ยู​โร​ (7.​4 หมื่น​ลาน

บาท​) ลด​ลง​ 3.​9% จาก​ 1.​71 พัน​ลาน​ยู​โร​ (7.​6 หมื่น​ลาน​บาท​) ใน​ปี​กอน​หน า

 

 

“ใน​ชวง​ 3 เดือน​แรก​ อลิ​อัน​ซสราง​ผล​งาน​ที่​ใกล​เคียง​กับ​ปี​ที่​แลว​ซึ่ง​เป็น​ปี​ที่​ประสบ​ความ​สําเร็จ​สูง​มาก​ ถือ​เป็นการ​เริ่ม

ตน​ปี​ที่​ทําให​เรา​มี​กําลัง​ใจ​ที่​ดี​ ขณะ​เดียวกัน​ก็​เป็น​เรื่อง​ยาก​ที่​จะ​คาด​การณ​วา​ความ​ผันผวน​ทาง​เศรษฐกิจ​และ​การเมือง

จะ​ดําเนิน​ตอ​ไป​ใน​ทิศทาง​ใด​เมื่อ​ดู​สถานการณ​ใน​ปัจจุบัน​ แต​เรา​ก็ได​มี​การเต​รี​ยม​ความ​พรอม​เอา​ไว​เป็น​อยาง​ดี​สําหรับ

ชวง​เวลา​ที่​เหลือ​อยู​ของ​ปี​ 2​014” นาย​ดี​เท​อร เว็มเม​อร ประธาน​เจา​หน าที่​ฝ าย​การ​เงิน​ อลิ​อัน​ซ เอ​สอี​ กลา​ว

 

อัตรา​แลก​เปลี่ยน​ ณ วัน​ที่​ 31 มีนาคม​ 2​557 1 ยู​โร​ = 44.​9130 บาท


