
อลิอันซ อยุธยา โชวผลงานไตรมาสแรกสวย ดันเบีย้

ปีแรกโต 17% และเบีย้รับรวมโต 12%

อลิอันซ อยุธยา โชวผลประกอบการแข็งแกรงในไตรมาสแรก ปี 2557 ยอดเบีย้ประกันภัยรับรวมจากทุกชองทาง

เติบโตเพิ่มขึ้น 12% เมื่อเทียบกับชวงเดียวกันของปี 2556 และเบีย้ประกันภัยรับปีแรกเติบโตอยางตอเน่ืองเพิ่มขึ้น

17% ลัน่เดินหน ากลยุทธยึดลูกคาเป็นศูนยกลาง ผานจุดยืน “การบริการที่เป็นเลิศ” (Service Excellence) ตัง้เป า

ขึ้นแทนเป็นที่ 1 ผูนําดานผลิตภัณฑคุมครองชีวิตและสุขภาพ และพิชิตเป าเบีย้ประกันภัยรับปีแรกที่ 6,600 ลาน

บาท และ เบีย้ประกันภัยรับรวมที่ 27,500 ลานบาท ภายในสิน้ปีน้ี

นายไบรอัน สมิธ กรรมการผูจัดการใหญ และประธานเจาหน าที่บริหาร บมจ. อลิอันซ อยุธยา ประกันชีวิต เปิดเผย

วา จากการดําเนินกลยุทธบานสีน้ําเงิน ลุยเสริมความแข็งแกรงใน 3 ชองทางการขาย ทําใหบริษทัสามารถสรางผล

งานเป็นที่นาพอใจในไตรมาสแรกปี 2557 โดยสามารถสรางเบีย้ประกันภัยรับปีแรกเติบโตอยางตอเน่ืองเป็นมูลคา

1,400 ลานบาท หรือเพิ่มขึ้น 17% เมื่อเทียบกับชวงเดียวกันของปี 2556 เบีย้ประกันภัยรับรวมจากทุกชองทางแตะ

6,200 ลานบาท เติบโตเพิ่มขึ้น 12% นอกจากน้ี ผลประกอบการทางการเงินยังคงเติบโตขึ้นอยางตอเน่ืองทามกลาง

ความแปรปรวนทางเศรษฐกิจ

“สําหรับทิศทางในการดําเนินธุรกิจใน 2557 น้ี อลิอันซ อยุธยา ยังคงใหความสําคัญกับทุกชองทางการขาย เนน

การนําเสนอนวัตกรรมดานผลิตภัณฑคุมครองชีวิตและสุขภาพแกลูกคา โดยอลิอันซ อยุธยา เพิ่งเปิดตัว “My

Health Plus” ซึ่งเป็นสัญญาเพิ่มเติมประกันสุขภาพที่ชวยลดขอจํากัดตางๆ ในดานคาใชจายไดมากที่สุด ผลิตภัณฑ

ดังกลาวสามารถตอบสนองความตองการของลูกคาไดเป็นอยางดี พิสูจนไดจากยอดจําหนายที่มีมากกวา 1,000 กรม

ธรรม ภายในเวลาไมนานหลังจากการเปิดตัว

 

นอกจากน้ี เราเนนการตอกยํ้าแบรนด ผานการเปิดตัวภาพยนตรโฆษณาใหม ภายใตแนวคิด 1 สิ่งที่สําคัญที่สุด ซึ่ง

เป็นแคมเปญรณรงคการสื่อสารที่ริเริ่มโดยกลุมอลิอันซ โดยโฆษณาชุดใหมน้ี เป็นการตอกยํ้าใหเห็นวา “1 สิ่งที่

สําคัญที่สุด” ของอลิอันซ อยุธยา คือ การบริการที่เป็นเลิศ เพื่อปกป องทุกสิ่งที่สําคัญสําหรับลูกคาของเรา และที่ขาด

ไปไมไดเลยสําหรับการสื่อสารในปัจจุบัน คือกลยุทธดานดิจิทัลที่จะเขาถึงกลุมคนรุนใหมวัยหนุมสาว และเพิ่มการรับ

รูแบรนดในหมูผูบริโภคใหมากขึ้น
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ดวยกลยุทธทัง้หมดที่กลาวมาน้ี ผมมัน่ใจวาเราจะสามารถบรรลุเป าหมายยอดเบีย้ประกันชีวิตรับปีแรกที่ 6,600 ลาน

บาท และยอดเบีย้ประกันรับรวม 27,500 ลานบาทจากชองทางการจัดจําหนายทัง้หมดภายในสิน้ปี 2557 อยางแน

นอน ” นายสมิธ กลาวสรุป

 

สําหรับกลุมอลิอันซ เยอรมนี ซึ่งเป็นหน่ึงในผูถือหุนหลักของบริษทัฯ ก็มีผลประกอบการที่ยอดเยี่ยมในไตรมาสแรก

ของปีน้ีเชนกัน โดยสามารถ เริ่มตนปี 2014 ดวยผลประกอบการที่แข็งแกรงในไตรมาสแรก ทํารายได 34 พันลานยู

โร (1.5 ลานลานบาท) ซึ่งเป็นรายไดรายไตรมาสที่สูงที่สุดในประวัติศาสตรของอลิอันซ เพิ่มขึ้น 0.6% เมื่อเปรียบ

เทียบกับไตรมาสแรกของปีที่ผานมา ซึ่งบริษทัฯ มีรายได 32.1 พันลานยูโร (1.4 ลานลานบาท) ขณะที่ผลกําไรจาก

การดําเนินงานอยูที่ 2.7 พันลานยูโร (1.20 แสนลานบาท) ลดลง 2.6% จากชวงเดียวกันของปีที่ผานมาที่ทําสถิติผล

กําไรสูงสุด 2.8 พันลานยูโร (1.26 แสนลนบาท) รายไดสุทธิในสวนของผูถือหุนอยูที่ 1.6 พันลานยูโร (7.4 หมื่นลาน

บาท) ลดลง 3.9% จาก 1.71 พันลานยูโร (7.6 หมื่นลานบาท) ในปีกอนหน า

 

 

“ในชวง 3 เดือนแรก อลิอันซสรางผลงานที่ใกลเคียงกับปีที่แลวซึ่งเป็นปีที่ประสบความสําเร็จสูงมาก ถือเป็นการเริ่ม

ตนปีที่ทําใหเรามีกําลังใจที่ดี ขณะเดียวกันก็เป็นเรื่องยากที่จะคาดการณวาความผันผวนทางเศรษฐกิจและการเมือง

จะดําเนินตอไปในทิศทางใดเมื่อดูสถานการณในปัจจุบัน แตเราก็ไดมีการเตรียมความพรอมเอาไวเป็นอยางดีสําหรับ

ชวงเวลาที่เหลืออยูของปี 2014” นายดีเทอร เว็มเมอร ประธานเจาหน าที่ฝ ายการเงิน อลิอันซ เอสอี กลาว

 

อัตราแลกเปลี่ยน ณ วันที่ 31 มีนาคม 2557 1 ยูโร = 44.9130 บาท


