
อลิอันซ อยุธยา เปิดตัวหนังโฆษณา “สุขภาพ ปลด

ล็อค เอ็กซตรา”

อลิอันซ อยุธยา เปิดตัวหนังโฆษณา “สุขภาพ ปลดล็อค เอ็กซตรา” สะทอนความจริงจากลูกคา ตอกยํ้าความ

คุมครองที่ไมจํากัด กระตุกตอมคิดคนไทยหันมาใสใจประกันสุขภาพมากขึ้น

อลิอันซ อยุธยา ประกันชีวิต ตอยอดความสําเร็จผลิตภัณฑคุมครองชีวิตและสุขภาพขายดี “สุขภาพ ปลดล็อค เอ็กซ

ตรา” (My Health Plus Extra) จายเบีย้น อยลง รับความคุมครองเพิ่มขึ้น สูงสุดถึง 10 ลานบาทตอปี เปิดตัวหนัง

โฆษณาใหม ถายทอดเรื่องราวชีวิตจริงของลูกคาที่ใชบริการเคลมจากการเขารักษาตัวที่โรงพยาบาล ซึ่งผูแสดงเป็น

ลูกคาจริง และไดเผยความรูสึกจริง ไมมีสคริปต เป็นผลงานสรางสรรค โดย คุณตอม เป็นเอก รัตนเรือง ผูกํากับ

ภาพยนตชื่อดัง ที่โดดเดนที่สุดกับภาพยนตโฆษณาแนวน้ี ตอกยํ้าภาพลักษณ อลิอันซ อยุธยา ที่อยากใหคนไทยกลา

ใชชีวิตอยางมัน่ใจ เพราะอลิอันซ อยุธยา พรอมอยูเคียงขางคุณ และ มอบความคุมครองที่ไมจํากัด ทัง้น้ี อลิอันซ

อยุธยา อยากกระตุนคนไทยหันมาใหความสําคัญกับการประกันสุขภาพมากขึ้น เพื่อความสบายใจเมื่อมีเหตุตองเขา

รักษาตัวในโรงพยาบาล เดินหน ายึดตําแหนงผูนําผลิตภัณฑคุมครองชีวิตและสุขภาพตอเน่ือง

นางสาวพัชรา ทวีชัยวัฒนะ รองกรรมการผูจัดการใหญ สายงานบริหารการตลาดและสื่อสารองคกร บมจ.อลิอันซ

อยุธยา ประกันชีวิต เปิดเผยวา ดวยกลยุทธหลักของบริษทัที่เนนใหความสําคัญกับผลิตภัณฑและบริการที่ตอบ

โจทยความตองการของลูกคาอยางครอบคลุม โดยเฉพาะผลิตภัณฑคุมครองชีวิตและสุขภาพ และไดออกแบบ

ผลิตภัณฑคุมครองชีวิตและสุขภาพที่ชื่อวา “สุขภาพ ปลดล็อค” ในปี 2557 ที่ผานมา ซึ่งเป็นสัญญาเพิ่มเติมสุขภาพ

ที่ปลดล็อคขอจํากัดของสัญญาเพิ่มเติมสุขภาพแบบเดิมๆ มีความโดดเดนที่สุดในตลาด และประสบความสําเร็จเป็น

อยางดี ปีน้ีจึงไดตอยอดความสําเร็จโดยการเปิดตัว “สุขภาพ ปลดล็อค เอ็กซตรา” ชูจุดเดน จายเบีย้น อยลง แตได

ความคุมครองที่เพิ่มมากขึ้น สูงสุดถึงปีละ 10 ลานบาทตอปี เพื่อตอบโจทยความตองการของลูกคา ที่ตองรับภาระ

คารักษาพยาบาลที่นับวันจะเพิ่มขึ้นเป็นทวีคูณ “เพื่อที่จะสื่อสารและใหขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑใหมคือ สุขภาพ

ปลดล็อค เอ็กซตรา ที่มีความโดดเดนและตอบโจทยความตองการของผูบริโภคไดอยางตรงจุดมากที่สุด บริษทัฯ ได

ทุมงบประมาณกวา 80 ลานบาทจัดทําหนังโฆษณาตัวใหมลาสุดขึ้น และยังจัดแคมเปญตอเน่ืองเพื่อใหสามารถ

สื่อสารไปยังผูบริโภคในวงกวางขึ้น โดยจุดประสงคหลักนอกจากจะเป็นการสื่อสารผลิตภัณฑใหมที่โดดเดนที่สุดใน

ตลาดแลว ยังมุงใหความรูแกผูบริโภคเกี่ยวกับแผนประกันรูปแบบใหมที่ไมจํากัดความคุมครองในการรักษาพยาบาล

อีกดวย ทัง้น้ี เพื่อใหผูบริโภคไดเห็นมุมมองใหมๆ เกี่ยวกับประโยชนของการประกันสุขภาพ ที่จะชวยใหคุณภาพ

ชีวิตของผูบริโภคดีขึ้นนัน่เอง” นางสาวพัชรา กลาวเพิ่มเติม

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%8b%e0%b9%8c-%e0%b8%ad%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%98%e0%b8%a2%e0%b8%b2-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%ab/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%8b%e0%b9%8c-%e0%b8%ad%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%98%e0%b8%a2%e0%b8%b2-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%ab/


“สําหรับภาพยนตรโฆษณาชุดน้ีเป็นผลงานการกํากับของเป็นเอก รัตนเรือง ผูกํากับภาพยนตรชื่อดังแหงยุค ถือเป็น

โฆษณาเรื่องแรกของวงการประกันที่ถายทําโดยใชตัวแสดงจริงคือลูกคาจริง สัมภาษณสด เผยความรูสึกจริง ไมมี

สคริปต ในบรรยากาศบานหรือสถานที่ทํางานจริง ซึ่งเป็นแนวทางการสื่อสารที่ชัดเจนของ อลิอันซ อยุธยา ที่ทํามา

โดยตลอด เพราะตองการถายทอดความรูสึกที่แทจริงอันเกิดจากลูกคาจริงๆ ซึ่งเราเชื่อวาจะสามารถสรางแรงบันดาล

หรือกระตุนความสนใจไดมากขึ้น ดังนัน้ผูกํากับจึงเป็นใครไมไดเลยนอกจาก เป็นเอก รัตนเรือง ที่โดดเดนที่สุดกับ

ภาพยนตโฆษณาแนวน้ี” นางสาวพัชรา กลาวเสริม

ภาพยนตรโฆษณาชุดน้ี ประกอบดวย 2 เรื่อง เพื่อตอบโจทยกลุมลูกคาที่แตกตาง เรื่องแรกเป็นเรื่องราวของคุณธง

ชัย แทนนิล คุณพอที่ลูกสาวลมปวยฉับพลันดวยโรคจากการติดเชื้อไวรัส RSV ที่ตองใชเวลานานถึง 15 วันในการ

รักษาพยาบาลใหหายเป็นปกติ จึงเกิดคาใชจายที่สูงมาก แตคุณพอไมมีความกังวลใดๆและมัน่ใจที่จะใหลูกสาวอยูรับ

การรักษาอยางตอเน่ืองจนหาย เพราะกรมธรรม สุขภาพ ปลดล็อค ของอลิอันซ อยุธยา คุมครองอยู

เรื่องที่สอง เป็นเรื่องของ คุณพรทิพย จงทวีวิไล ผูเป็นเสาหลักของครอบครัวที่เริ่มปวยจากอาการปวดทอง แลว

ลุกลามจนตรวจเจอถึง 3 โรคในขณะเดียวกัน และยังตองรับการรักษาในหอง ICU ซึ่งในเวลาไมกี่วันคารักษา

พยาบาลสูงถึงหลายแสน ซึ่งคนในครอบครัวตางกังวลเป็นอยางมาก ในขณะที่คุณพรทิพยไมกังวลใดๆ เพราะมีกรม

ธรรม สุขภาพ ปลดล็อค ของอลิอันซ อยุธยา คุมครองอยู

โฆษณาทัง้ 2 เรื่องน้ีออกอากาศในเวลาไลเลี่ยกันผานทางชองฟรีทีวีและเคเบิล้ทีวี รวมถึงสื่อออนไลนตางๆ ทัง้

Facebook, LINE, Google และสื่อออนไลนผานชองทางตัวแทน อยางตอเน่ืองจนถึงสิน้ปีน้ี นอกจากน้ี ยังตอยอด

แคมเปญดวยการใหความรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑแบบใหมน้ีผานทางสังคมออนไลนและชุมชนออนไลน อาทิ

aommoney.com อีกดวย

“เราตัง้ใจใหแคมเปญโฆษณาครัง้น้ีเขาถึงกลุมผูบริโภคไดอยางทัว่ถึง โดยผานชองทางการสื่อสารที่หลากหลาย ทัง้

ทางชองฟรีทีวีที่ไดรับความนิยมและชองทีวีดิจิทัล ซึ่งเป็นชองทางที่มีประสิทธิภาพและเป็นที่นิยมมากในปัจจุบัน โด

ยอลิอันซ อยุธยา หวังวาการสื่อสารแคมเปญน้ีจะชวยกระตุนใหคนไทยหันมาสนใจหาขอมูลเกี่ยวกับประกันสุขภาพ

แบบเหมาจายมากขึ้น นําไปสูการกลาตัดสินใจในการเลือกแผนประกันที่เหมาะสมกับตนเองหรือ ครอบครัว อันเป็น

หน่ึงในปัจจัยที่ทําใหคุณและครอบครัวมีความมัน่ใจและกลาใชชีวิตในแบบที่ตองการ เพราะมี อลิอันซ อยุธยา พรอม

เคียงขางคุณ” นางสาวพัชรา กลาวทิง้ทาย

สามารถติดตามชมภาพยนตรโฆษณาชุดใหมน้ีไดตามลิงกตอไปน้ี 1. Thongchai (45 วินาที) –

https://youtu.be/OBSoYiUpmzA 2. Pornthip (45 วินาที) https://youtu.be/Yu1cZg-g_Gw


