
อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ สุด​ปลืม้​ กลุม​อลิ​อัน​ซ ขึน้​แทน

แบรนด​ชัน้​นําระดับ​โลก​ มู​ลคา​ แบรนด​พุง​แตะ​ 6.​2

พัน​ลาน​เหรียญ​สห​รัฐ​ (ประ​มา​ณ 190 พัน​ลาน​บาท​)

เติบ​โต​ 16% สูงสุด​ใน​ธุรกิจ​ประกัน​ชีวิต​ทั่ว​โลก​จาก

การ​จัด​อันดับ​ของ​อินเตอร​แบ​รน​ด

อลิ​อัน​ซ เยอรมัน​ ซึ่ง​เป็น​หน่ึง​ใน​ผู​ถือ​หุน​หลัก​ ของ​ บมจ.​ อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ ประกัน​ชี​วิ​ต ขึ้น​แทน​เป็น​แบรนด​ระดับ​โลก

ที่​มี​มูลคา​สูงสุด​อันดับ​ที่​ 62 จาก​การ​จัด​อัน​ดับ​ 100 แบรนด​ระดับ​โลก​ที่​มี​มูลคา​สูงสุด​ประ​จําปี 2555 (Top 100 Global

Brands 2012) โดย​อินเตอร​แบ​รน​ด ซึ่ง​เพิ่ม​ขึ้น​ 5 อันดับ​จาก​ปี​ที่​แลว​ และ​มี​มูล​คา​ แบรนด​เพิ่ม​สูง​ถึง​ 6.​2 พัน​ลาน

เหรียญ​สห​รัฐ​ (ประ​มา​ณ 190 พัน​ลาน​บาท​) หรือ​เติบโต​ขึ้น​ 16% ถือ​เป็น​บริษทั​ที่​มี​มูลคา​แบรนด​เติบโต​สูงสุด​ใน​ธุรกิจ

ประกัน​ชีวิต​ทัว่​โลก

ใน​ปี​ที่​ผาน​มา​ กลุม​อลิ​อัน​ซ เยอรมัน​ได​ขึ้น​ครอง​อันดับ​หน่ึง​ใน​ฐานะ​กลุม​บริษทั​ประกัน​วินาศภัย​และ​ประกัน​ชีวิต​ที่​มี

ราย​ได​รับ​รวม​และ​ผล​กําไร​จาก​การ​ดําเนิน​งาน​สูงสุด​ใน​โลก​ มา​ใน​ปี​น้ี​ อลิ​อัน​ซได​ขึ้น​แทน​เป็น​แบรนด​ที่​มี​มูลคา​สูงสุด

อันดับ​ที่​ 62 การ​จัด​อันดับ​แบรนด​ระดับ​โลก​ 100 อัน​ดับ​ โดย​ “อินเตอร​แบ​รน​ด” บริษทั​ที่​ปรึกษา​ผลิตภัณฑ​แบรนด

ตางๆ​ สัญชาติ​อเมริกัน​ รวม​กับ Businessweek ได​ประกาศ​ผลอ​ยาง​เป็น​ทางการ​ไป​เมื่อ​สัปดาห​ที่​แล​ว

ผลก​ระ​ทบ​จาก​วิกฤต​เศรษฐกิจ​ที่​เกิด​ขึ้น​ทัว่​โลก​ตัง้แต​ปี​ พ​.​ศ.​2551 ทําให​หลาย​ๆแบ​รน​ด โดย​เฉพาะ​กลุม​ที่​ให​บริการ

ทางการ​เงิน​ตอง​ประสบ​ภาวะ​ชล​อตัว​และ​ตอง​สราง​ความ​นา​เชื่อ​ถือ​กัน​ใหม​ แต​การ​ที่​กลุม​อลิ​อัน​ซใช​กลยุทธ​ยึด​ลูกคา

เป็น​ศูนยกลาง​ใน​การ​ดําเนิน​ธุรกิจ​มา​โดย​ตล​อด​ และ​ได​ริเริ่ม​แคม​เปญ “One Advice” หรือ​ “1 คําแนะนําดีๆ​…” เป็น

แพลตฟอรม​ใน​การ​สื่อสาร​ทัง้​ภายนอก​และ​ภายใน​องค​กร​ เพื่อ​เปิด​รับ​ฟัง​ความ​คิด​เห็น​ของ​ลูก​คา​ นํามา​พัฒนา​ปรับปรุง

สินคา​และ​บริการ​ให​ดี​ขึ้น​ตลอด​เวลา​ ทัง้​ยัง​เป็นการ​สราง​ความ​รูสึก​ผูกพัน​ระหวาง​ลูกคา​และ​บริษทัฯ​  สง​ผล​ให​อลิ​อัน

ซใน​ขณะ​น้ี​กลาย​เป็น​แบรนด​ที่​มี​ความ​แข็ง​แกรง​ ใน​ระดับ​โลก​ ได​อยาง​ตอ​เน่ือง

นาย​ไบร​อัน​ สมิ​ธ กรรมการ​ผู​จัดการ​ใหญ​ และ​ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ บมจ.​ อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ ประกัน​ชี​วิ​ต กลาว​วา​

“ใน​ฐานะ​ที่​กลุม​อลิ​อัน​ซ ซึ่ง​เป็น​หน่ึง​ใน​ผู​ถือ​หุน​หลัก​ ของ​ อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ มี​มูล​คา​     แบรนด​สูงสุด​เป็น​อันดับ​ที่​ 62 

ของ​โลก​ นํามา​ซึ่ง​ความ​นา​เชื่อ​ถือ​ตอ​แบ​รน​ด และ​ชวย​สง​เสริม​ให​ อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ เป็น​แบรนด​มี​ความ​แข็งแกรง​ยิ่ง​ขึ้น
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อีก​ ถือ​เป็น​เครื่อง​พิสูจน​ความ​ตัง้ใจ​จริง​ขอ​งอ​ลิ​อัน​ซ รวม​ถึง​อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ ใน​การ​เป็น​บริษทั​ที่​มุง​มัน่​สรางสรรค

ผลิตภัณฑ​และ​บริการ​ที่​ดี​เลิศ​ เพื่อ​สราง​ความ​พึง​พอใจ​สูงสุด​ให​แก​ลูก​คา​ และ​ถือ​เป็น​กําลัง​ใจ​ที่​ดี​ที่​จะ​ทําให​ทีม​งาน​มุง

มัน่​ใน​การ​สรางสรรค​ผลิตภัณฑ​และ​บริการ​เพื่อ​เคียง​ขาง​ทุก​จังหวะ​ชีวิต​ของ​ลูกคา​ตอ​ไป​อยาง​ไม​หยุด​ยัง้​” นาย​ไบร​อัน​

กลา​ว

การ​จัด​อันดับ​แบรนด​โลก​ได​ทํากัน​หลาย​ๆ สํานัก​ แต​ที่​ได​รับ​ความ​นิยม​กัน​มาก​ที่​สุด​ ก็​คือ​การ​จัด​อันดับ​ของ​สํานัก​น้ี​

เน่ืองจาก​ได​นําปัจจัย​หลาย​ๆ ดาน​มา​ใช​เป็น​ตัว​ชี้​วัด​มูลคา​ของ​แบ​รน​ด ทัง้​ปัจจัย​ดาน​ผล​ประกอบ​การ​ทางการ​เงิน​

พิจารณา​จาก​ผล​ตอบแทน​ที่​มอบ​แก​นัก​ลงทุน​หรือ​ผล​กําไร​ บทบาท​ของ​แบรนด​ ควา​มสําเร็จ​ทางการ​ตลาด​ ครอบคลุม

ไป​ถึง​อัตราสวน​ของ​ยอด​ขาย​ใน​ตาง​ประ​เทศ​ และ​ความ​แข็งแกรง​ของ​ แบ​รน​ด โดย​วัด​จาก​ความ​สามารถ​ใน​การ​สราง

ความ​ภักดี​ใน​แบรนด​ให​เกิด​ขึ้น​ใน​หมู​ผู​บริโภค​ อัน​สง​ผล​ให​เกิด​ผล​กําไร​ให​กับ​บริษทั​ตาม​มา​ใน​อนาค​ต


