
อลิอันซ อยุธยา สุดปลืม้ กลุมอลิอันซ ขึน้แทน

แบรนดชัน้นําระดับโลก มูลคา แบรนดพุงแตะ 6.2

พันลานเหรียญสหรัฐ (ประมาณ 190 พันลานบาท)

เติบโต 16% สูงสุดในธุรกิจประกันชีวิตทั่วโลกจาก

การจัดอันดับของอินเตอรแบรนด

อลิอันซ เยอรมัน ซึ่งเป็นหน่ึงในผูถือหุนหลัก ของ บมจ. อลิอันซ อยุธยา ประกันชีวิต ขึ้นแทนเป็นแบรนดระดับโลก

ที่มีมูลคาสูงสุดอันดับที่ 62 จากการจัดอันดับ 100 แบรนดระดับโลกที่มีมูลคาสูงสุดประจําปี 2555 (Top 100 Global

Brands 2012) โดยอินเตอรแบรนด ซึ่งเพิ่มขึ้น 5 อันดับจากปีที่แลว และมีมูลคา แบรนดเพิ่มสูงถึง 6.2 พันลาน

เหรียญสหรัฐ (ประมาณ 190 พันลานบาท) หรือเติบโตขึ้น 16% ถือเป็นบริษทัที่มีมูลคาแบรนดเติบโตสูงสุดในธุรกิจ

ประกันชีวิตทัว่โลก

ในปีที่ผานมา กลุมอลิอันซ เยอรมันไดขึ้นครองอันดับหน่ึงในฐานะกลุมบริษทัประกันวินาศภัยและประกันชีวิตที่มี

รายไดรับรวมและผลกําไรจากการดําเนินงานสูงสุดในโลก มาในปีน้ี อลิอันซไดขึ้นแทนเป็นแบรนดที่มีมูลคาสูงสุด

อันดับที่ 62 การจัดอันดับแบรนดระดับโลก 100 อันดับ โดย “อินเตอรแบรนด” บริษทัที่ปรึกษาผลิตภัณฑแบรนด

ตางๆ สัญชาติอเมริกัน รวมกับ Businessweek ไดประกาศผลอยางเป็นทางการไปเมื่อสัปดาหที่แลว

ผลกระทบจากวิกฤตเศรษฐกิจที่เกิดขึ้นทัว่โลกตัง้แตปี พ.ศ.2551 ทําใหหลายๆแบรนด โดยเฉพาะกลุมที่ใหบริการ

ทางการเงินตองประสบภาวะชลอตัวและตองสรางความนาเชื่อถือกันใหม แตการที่กลุมอลิอันซใชกลยุทธยึดลูกคา

เป็นศูนยกลางในการดําเนินธุรกิจมาโดยตลอด และไดริเริ่มแคมเปญ “One Advice” หรือ “1 คําแนะนําดีๆ…” เป็น

แพลตฟอรมในการสื่อสารทัง้ภายนอกและภายในองคกร เพื่อเปิดรับฟังความคิดเห็นของลูกคา นํามาพัฒนาปรับปรุง

สินคาและบริการใหดีขึ้นตลอดเวลา ทัง้ยังเป็นการสรางความรูสึกผูกพันระหวางลูกคาและบริษทัฯ  สงผลใหอลิอัน

ซในขณะน้ีกลายเป็นแบรนดที่มีความแข็งแกรง ในระดับโลก ไดอยางตอเน่ือง

นายไบรอัน สมิธ กรรมการผูจัดการใหญ และประธานเจาหน าที่บริหาร บมจ. อลิอันซ อยุธยา ประกันชีวิต กลาววา

“ในฐานะที่กลุมอลิอันซ ซึ่งเป็นหน่ึงในผูถือหุนหลัก ของ อลิอันซ อยุธยา มีมูลคา     แบรนดสูงสุดเป็นอันดับที่ 62 

ของโลก นํามาซึ่งความนาเชื่อถือตอแบรนด และชวยสงเสริมให อลิอันซ อยุธยา เป็นแบรนดมีความแข็งแกรงยิ่งขึ้น
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อีก ถือเป็นเครื่องพิสูจนความตัง้ใจจริงของอลิอันซ รวมถึงอลิอันซ อยุธยา ในการเป็นบริษทัที่มุงมัน่สรางสรรค

ผลิตภัณฑและบริการที่ดีเลิศ เพื่อสรางความพึงพอใจสูงสุดใหแกลูกคา และถือเป็นกําลังใจที่ดีที่จะทําใหทีมงานมุง

มัน่ในการสรางสรรคผลิตภัณฑและบริการเพื่อเคียงขางทุกจังหวะชีวิตของลูกคาตอไปอยางไมหยุดยัง้” นายไบรอัน

กลาว

การจัดอันดับแบรนดโลกไดทํากันหลายๆ สํานัก แตที่ไดรับความนิยมกันมากที่สุด ก็คือการจัดอันดับของสํานักน้ี

เน่ืองจากไดนําปัจจัยหลายๆ ดานมาใชเป็นตัวชี้วัดมูลคาของแบรนด ทัง้ปัจจัยดานผลประกอบการทางการเงิน

พิจารณาจากผลตอบแทนที่มอบแกนักลงทุนหรือผลกําไร บทบาทของแบรนด ความสําเร็จทางการตลาด ครอบคลุม

ไปถึงอัตราสวนของยอดขายในตางประเทศ และความแข็งแกรงของ แบรนด โดยวัดจากความสามารถในการสราง

ความภักดีในแบรนดใหเกิดขึ้นในหมูผูบริโภค อันสงผลใหเกิดผลกําไรใหกับบริษทัตามมาในอนาคต


