
อลิอันซ อยุธยา รุกตอยอดความเป็นผูนําการตลาด

ดิจิตอล ดันแคมเปญ “1AdviceSociety… 1

คําแนะนําดีๆ ทุกเมื่อ เพื่อคุณ”

ผุด interactive “เมฆเก็บยิม้” สุดไฮเทค ครัง้แรกในไทย ใจกลางสยามเซ็นเตอร โหมสื่อสังคมออนไลนทุกชาแนล

และเปิดตัว LINE Sticker สุดฮิต ตัง้เปาโกยยอดสมาชิกทะลุกวา 3 ลาน

 

กรุงเทพฯ —  14 มีนาคม 2556 — บมจ.อลิอันซ อยุธยา ประกันชีวิต ตอกยํ้าความเป็นผูนําและตอยอดความสําเร็จ

กลยุทธการตลาดดิจิตอลผานแคมเปญระดับโลก “1 Advice: 1 คําแนะนําดีๆ” เปิดตัวแคมเปญลาสุด

“1AdviceSociety… สังคมแหงรอยยิม้ ดวยคําแนะนําดีๆ ทุกเมื่อ เพื่อคุณ” ชวนคนไทยรวมแบงปัน

ประสบการณและเรื่องราวดีๆ ผานสื่อออนไลน โดยบริษทัฯ หวังเป็นสวนหน่ึงในการสรางสรรคสังคมไทยใหนาอยูยิ่ง

ขึ้น

นางสาวพัชรา ทวีชัยวัฒนะ รองกรรมการผูจัดการใหญ ฝายบริหารการตลาดและสื่อสารองคกร บมจ. อลิอันซ

อยุธยา ประกันชีวิต เปิดเผยถึงที่มาของการตอยอดความสําเร็จของแคมเปญ 1 คําแนะนําดีๆ โดยกลาววา อลิอันซ

อยุธยา เป็นผูนําในธุรกิจประกันชีวิตที่ริเริ่มทําการสื่อสารการตลาดในรูปแบบดิจิตอลดวยการเปิดตัว เว็บไซต

www.1advice.in.th  แนวคิด “เรื่องดีตองบอกตอ เรื่องทอตองปรึกษา” เมื่อปีที่ผานมา โดยนอกจากจะเป็นสังคม

ออนไลนแหงแรกที่รวบรวมทุกคําแนะนําดีๆ จากคนไทยทัว่ประเทศแลว ยังสรางความรูสึกผูกพันในกลุมเป าหมาย

และลูกคาที่มีตอบริษทัฯ อีกดวย

จากวันที่เริ่มแคมเปญจนมาถึงวันน้ี นับวา อลิอันซ อยุธยา ประสบความสําเร็จในการสรางการรับรูของแบรนดอลิอัน

ซ อยุธยา ไปในกลุมเป าหมายที่กวางขึ้น โดยเฉพาะกลุมเป าหมายที่เป็นคนรุนใหม จนถึงวันน้ีมีผูเขามามีสวนรวม

ในเว็บไซต www.1advice.in.th กวา 90,000 คน มีการโพสตคําแนะนํากวา 2,500 ขอความ จากความสําเร็จดัง

กลาว บริษทัฯ จึงเดินหน าตอยอด ความสําเร็จกลยุทธการตลาดดิจิตอลภายใตแนวคิด 1 คําแนะนําดีๆ ดวยแคมเปญ

ลาสุด “1AdviceSociety…. สังคมแหงรอยยิม้ ดวยคําแนะนําดีๆ ทุกเมื่อ เพื่อคุณ”

 

แคมเปญ “1AdviceSociety…. สังคมแหงรอยยิม้ ดวยคําแนะนําดีๆ ทุกเมื่อ เพื่อคุณ” จัดเป็นแคมเปญการ

ตลาดดิจิตอลเต็มรูปแบบที่ยังคงไวซึ่งแนวคิดที่มุงเนนใหคําแนะนํา ใหความรู แบงปันประสบการณ และเรื่องราวดีๆ
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ระหวางกัน โดยปีน้ีบริษทัฯ ไดสรางสรรคกิจกรรมและเปิดชองทางในการเขามามีสวนรวมในการแบงปัน

คําแนะนําดีๆ ใหมีความนาสนใจและใชสื่อโซเชี่ยลมีเดียเป็นชองทางหลักในการสื่อสารและรวมกิจกรรม โดยสิ่งที่

แตกตางจากปีที่ผานมา คือ การสราง 1AdviceSociety ใหเป็น ดิจิตอล แพลทฟอรม ที่สามารถใหกลุมเป าหมาย เขา

ถึงและรวมเป็นสวนหน่ึงไดงายขึ้น ไมวาจะเป็นการเขาผาน smart phone, tablet, computer และผานทาง social

network ที่แตละคนใชอยู ทัง้ facebook, twitter และ Instagram ตามพฤติกรรมการใชอินเตอรเนต นอกเหนือ

จากการเขามาที่ เว็บไซต www.1advice.in.th อยางเดียว

โดยจุดเดนของแคมเปญ อยูที่การเปิดตัว “เมฆเก็บยิม้” ที่นับเป็นการผสมผสานสื่อออนไลนและออฟไลนครัง้แรก

ในไทย เพื่อสื่อใหเห็นถึงแนวคิดที่วา “ทุกคําแนะนําดีๆจากคุณ ชวยให ‘เมฆเก็บยิม้’ สวางขึ้นไดทุกวัน” โดยเมฆ

เก็บยิม้ขนาดใหญน้ีประกอบดวยดวงไฟกวา 5,000 ดวง ตัง้อยูใจกลางสยามเซ็นเตอร โดยจะตัง้อยูเป็นเวลา 2

เดือนเต็ม ตัง้แตวันน้ีไปจนถึงวันที่ 8 พฤษภาคม 2556 เมื่อไหรก็ตามที่มีคนแบงปันคําแนะนําดีๆ ผานสื่อออนไลน

เขามา เมฆเก็บยิม้น้ีก็จะคอยๆ สวางสดใสขึ้น

“และที่ถือเป็นไฮไลทสําหรับปีน้ี คือ การเปิดตัว LINE Official Account “AZAYfan” และ สติก๊เกอรไลน “Allianz

Ayudhya Eagle” เพื่อที่จะเอาใจสาวก LINE ที่เพิ่มจํานวนมากขึ้นทุกวัน เราหวังวาจะเป็นเครื่องมือที่จะชวยใหเกิด

การรับรูในแบรนดของ อลิอันซ อยุธยา และสื่อสารตอกันเป็นวงกวาง โดยไดใชรูปนกอินทรีตัวใหญถึง 16 รูปแบบ

เพื่อสื่อสารถึงความเป็นแบรนดดังระดับโลกของอลิอันซ ที่มีความชํ่าชองในธุรกิจประกันชีวิตมายาวนาน และพรอม

จะแบงปันสิ่งดีๆใหกับลูกคาชาวไทย ผูใชไลนสามารถ follow LINE Official Account “AZAYfan”  เพื่อ

รับคําแนะนําดีดีเพื่อแบงปันใหเพื่อนๆ ไดทุกวัน

สติก๊เกอรไลน “Allianz Ayudhya Eagle” เริ่มปลอยออกมาใหดาวนโหลด ตัง้แตวันที่ 12 มีนาคมที่ผานมา นับวา

ประสบความสําเร็จเกินคาด หลังจากเปิดใหดาวนโหลดเพียง 1 วัน “AZAYfan” มียอดสมาชิก LINE ไปแลวกวา 1

ลานคน โดย “AZAYfan” มีเป าหมายวาจะมียอดสมาชิก LINE  3 ลานคน ภายในเดือนพฤษภาคม 2556 น้ี”

นางสาวพัชรา กลาวเพิ่มเติม

“กลยุทธการสื่อสารการตลาดในรูปแบบดิจิตอล ถือเป็นชองทางที่ อลิอันซ อยุธยา ใหความสําคัญมาก เพราะเป็นชอง

ทางที่สามารถเขาถึงกลุมเป าหมายคนรุนใหมไดอยางมีประสิทธิภาพ และเป็นการตอกยํ้าความเป็นผูนําในนวัตกรรม

การตลาดของบริษทัฯ โดยหวังวาแคมเปญการสื่อสาร “1AdviceSociety…. สังคมแหงรอยยิม้ ดวย

คําแนะนําดีๆ ทุกเมื่อ เพื่อคุณ” น้ี จะสะทอนความจริงใจ และความนาเชื่อถือของบริษทัฯ ไดชัดเจนยิ่งขึ้น และจะ

ทําให อลิอันซ อยุธยา คงอยูในใจกลุมเป าหมายและลุกคาตลอดไป ตอกยํ้าวิสัยทัศนของบริษทัฯ ที่วา “อลิอันซ

อยุธยา จะเป็นปัจจัยหลักแหงความมัน่คงคุมครองทุกครอบครัวไทยผลักดันใหองคกรของเราเติบโตอยางยัง่ยืนตอ

ไป”    นางสาวพัชรา กลาวทิง้ทาย
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