
อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ รับ​ลูก​บริษัท​แม​ ผนึก​กําลัง​สราง

แบรนด​ครัง้​ใหญ​พรอม​กัน​ทั่ว​โลก​ ดวย​หนัง​โฆษณา

ชุด​ใหม​ภาย​ใต​แคมเปญ​ “1 สิ่ง​ที่​สําคัญ​ที่​สุด​”

ตอกยํา้จุด​ยืน​ “กา​รบ​ริ​การ​เป็น​เลิศ​”

อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ ขานรับ​นโยบาย​กลุม​อลิ​อัน​ซ เยอ​รม​นี​ เดิน​หน า​สราง​ความ​แข็งแกรง​ให​กับ​แบ​รน​ดอลิ​อัน​ซ สง​เสริม

ภาพ​ลักษณ​ระดับ​โลก​ภาย​ใต​แคม​เปญ “1 Thing That Matters” หรือ​ “1 สิ่ง​ที่​สําคัญ​ที่​สุด​” ดวย​การ​สราง​ภาพยนตร

โฆษณา​ชุด​ใหม​ภาย​ใต​แนวคิด​เดียว​กัน​ เพื่อ​ตอก​ยํ้า “1 สิ่ง​ที่​สําคัญ​ที่​สุด​”ของ​ อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ คือ​ การ​บริการ​ที่​เป็น

เลิศ​ หรือ Service Excellence ที่มา​พรอม​ความ​มุง​มัน่​ที่​จะ​ให​ความ​คุมครอง​ทุก​สิ่ง​ที่​สําคัญ​สําหรับ​ลูก​คา

นางสาว​พัช​รา​ ทวี​ชัย​วัฒนะ​ รอง​กรรมการ​ผู​จัดการ​ใหญ​ สาย​งาน​บริหาร​การ​ตลาด​และ​สื่อสาร​องค​กร​  บมจ.​อลิ​อัน​ซ

อยุธยา​ ประกัน​ชี​วิ​ต เปิด​เผย​วา​แคมเปญ​ “1 สิ่ง​ที่​สําคัญ​ที่​สุด​” ริเริ่ม​โดย​กลุม​อลิ​อัน​ซ เยอ​รม​นี​ โดย​จะ​นําแนวคิด​น้ี​มา

ใช​สําหรับ​การ​สื่อสาร​ตอกยํ้าสราง​แบรนด​ขอ​งอ​ลิ​อัน​ซไป​พรอมๆ​กัน​ทัว่​โลก​ ตลอด​ทัง้​ปี​ 2​557 น้ี​  เพื่อ​สะทอน​ให​เห็น​ถึง

ความ​มุง​มัน่​ของ​บริษทั​ใน​กลุม​อลิ​อัน​ซทัว่​โลก​ที่​ให​ความ​สําคัญ​กับ​กลยุทธ​ยึด​ลูกคา​เป็น​ศูนยกลาง​มา​โดย​ตล​อด​ โดย

แคมเปญ​ดัง​กลาว​เกิด​จาก​การ​ศึกษา​วิจัย​พฤติกรรม​ของ​ผู​บริโภค​ วา​ทุก​คน​ลวน​มี​สิ่ง​ที่​สําคัญ​ใน​ชีวิต​มาก​มาย​ แต​มี

เพียง​ไม​กี่​สิ่ง​ที่​สําคัญ​ที่สุด​สําหรับ​เรา​  โดย​มี​ฟอสเตอร​ ฮันทิงตัน​ ศิลปิน​และ​ชาง​ภาพ​ชื่อ​ดัง​จาก​นิวยอรค​ เป็น Brand

Ambassador ของ​แคมเปญ​น้ี​ ซึ่ง​เป็น​ตัวแทน​ขอ​งอ​ลิ​อัน​ซและ​ได​เดิน​ทาง​ทัว่​โลก​เพื่อ​ถาม​ถึง​ 1 สิ่ง​ที่​สําคัญ​ที่สุด​ของ

แตละ​คน​  โดย​ขอมูล​เชิง​ลึก​ที่​ได​จาก​การ​สํารวจ​ตลอด​การ​เดิน​ทาง​แสดง​ให​เห็น​วา​ใน​ชีวิต​คน​เรา​มี​หลาย​สิ่ง​หลาย​อยาง

ให​คิด​ให​ทํา และ​มี​หลาย​อยาง​ที่​เป็น​แรง​บันดาล​ใจ​ แต​ทวา​มี​เพียง​ไม​กี่​เรื่อง​ที่​คน​สวน​ใหญ​ทัว่​โลก​ให​ความ​สําคัญ​จริงๆ​

จาก​คําตอบ​ที่​ได​มา​หนี​ไม​พน​  ครอบ​ครัว​ ลูก​ บุคคล​อัน​เป็น​ที่​รัก​ สุขภาพ​ ควา​มปลอด​ภัย​ และ​ความ​มัน่​คง​  นับ​เป็น

โอกาส​ดี​ที่​อลิ​อัน​ซจะ​เขา​มา​เป็น​สวน​หน่ึง​ใน​ชีวิต​ของ​ลูกคา​เพื่อ​ทําหน าที่​ดูแล​ทุก​สิ่ง​ที่​สําคัญ​เหลา​นัน้​ให​ได​รับ​การ

คุมครอง​อยาง​ดี​ที่​สุด

สําหรับ​ประเทศ​ไทย​ นอก​จาก​ฟอสเตอร​ ฮันทิงตัน​ ซึ่ง​เป็น Brand Ambassador ของ​แคมเปญ​น้ี​ ที่​ได​เดิน​ทาง​มา

ประเทศไทย​เพื่อ​พูด​คุย​และ​คน​หา​ 1 สิ่ง​ที่​สําคัญ​ที่สุด​ของ​คน​ไทย​ แลว​ยัง​ได​เขา​มา​ถาย​ทําภาพยนตร​โฆษณา​ชุด​ใหม​ 2​

ชุด​ ภาย​ใต​แนวคิด​เดียว​กัน​ เพื่อ​ตอก​ยํ้า “1 สิ่ง​ที่​สําคัญ​ที่​สุด​” ของ​ อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ คือ​ การ​บริการ​ที่​เป็น​เลิศ​  หรือ

Service Excellence ที่มา​พรอม​ความ​มุง​มัน่​ที่​จะ​ให​ความ​คุมครอง​ทุก​สิ่ง​ที่​สําคัญ​สําหรับ​ลูก​คา​ โดยโฆษณา​ชุด​แรก

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%8b%e0%b9%8c-%e0%b8%ad%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%98%e0%b8%a2%e0%b8%b2-%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%a5%e0%b8%b9%e0%b8%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3/
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https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%8b%e0%b9%8c-%e0%b8%ad%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%98%e0%b8%a2%e0%b8%b2-%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%a5%e0%b8%b9%e0%b8%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%8b%e0%b9%8c-%e0%b8%ad%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%98%e0%b8%a2%e0%b8%b2-%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%a5%e0%b8%b9%e0%b8%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3/
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เป็น​เรื่อง​ราว​ของ​คุณ​แม​ที่​กําลัง​ตัง้​ครรภ​ และ​มี​ความ​กังวล​เหมือน​คุณ​แม​ตัง้​ครรภ​ทุก​ๆคน​ เพราะ​ตองการ​เห็น​ลูก​น อย

แข็ง​แรง​ ปลอด​ภัย​ 1 สิ่ง​ที่​สําคัญ​ที่สุด​สําหรับ​เธอ​ ก็​คือ​ลูก​น อย​ใน​ครรภ​ และ​ชวง​เวลา​น้ี​ก็​เป็น​ชวง​ที่​สําคัญ​มาก​ เพราะ

ไมรู​เลย​วา​จะ​มี​อะไร​เกิด​ขึ้น​ อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ พ​รอม​บริการ​ดู​แล​ ชวย​เหลือ​คุณ​แม​ และ​ลูก​น อย​ ตลอด​ 2​4 ชัว่​โมง​ ผาน

ศูนย​ดูแล​ลูก​คาฯ​ โทร​ 1373

สวน​โฆษณา​ชุด​ที่​สอง เป็น​เรื่อง​ราว​ของ​ ผู​อํานวย​การ​ฝ าย​ขาย​ ของ​ อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ มาก​วา​ 10 ปี​ ที่​ดูแล​ลูกคา

เหมือน​คนใน​ครอบ​ครัว​ ยาม​วาง​เธอ​จะ​ปลูก​พืช​ ผัก​ ผล​ไม​ และ​นําไป​ฝาก​ลูกคา​สมํ่าเสมอ​ เพราะ​ตองการ​ให​ลูกคา​ได

ทาน​ของ​ที่​ดี​มี​ประโยชน​ตอ​สุข​ภาพ​ 1 สิ่ง​ที่​สําคัญ​ที่สุด​สําหรับ​เธอ​ คือ​ การ​เป็น​คน​ดี​มี​คุณคา​ตอ​ผู​อื่น​ เฉก​เชน​เดียว​กับ​

อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ ที่​พรอม​มอบ​บริการ​ที่​เป็น​เลิศ​ผาน​ตัวแทน​ทัว่​ประ​เทศ

โฆษณา​ทัง้​ 2​ ชุด​ ออก​อากาศ​ใน​เวลา​ไลเลี่ย​กัน​ผาน​ทาง​สถานี​โทรทัศน​แบบ Free TV และ Cable TV รวม​ถึง​ผาน

สังคม​ออนไลน​ตางๆ​ ทัง้ Youtube Facebook อยาง​ตอ​เน่ือง​จนถึง​เดือน​กรกฏ​าคม​ โดย​ลูกคา​และ​ผู​บริโภค​รับ​รู​อยาง

ทัว่​ถึง​วา​ “1 สิ่ง​ที่​สําคัญ​ที่​สุด​”ของ​ อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ คือ​ การ​บริการ​ที่​เป็น​เลิศ​  นอกจาก​นัน้​เรา​ยัง​ตอย​อด​แคมเปญ​ผาน

ทาง​สังคม​ออนไลน​ โดย​เปิด​โอกาส​ให​ผู​ใช​อินเทอรเน็ต​เขา​มา​แบง​ปัน​เรื่อง​ราว​ที่​เป็น​แรง​บันดาล​ใจ​หรือ​สิ่ง​ที่​มี​ความ

สําคัญ​ที่สุด​ใน​ชีวิต​ของ​พวก​เขา​ ผาน​หน า​เว็บ​ไซ​ต ww.azay.co.th/matter2meThai  หรือ​ ผาน​สื่อ​ตางๆ​อา​ทิ Twitter

และ Instagram ดวย​การ​ติด​แฮ​ชแท็ก #matter2methai  ซึ่ง​ 1 สิ่ง​ที่​สําคัญ​ของ​แตละ​คน​ จะ​ได​รับ​การ​เผย​แพร​บน

โลก​ดิจิทัล​ของ​ อลิ​อัน​ซ อยุธยา​ เชน​กัน

นางสาว​พัช​รา​ กลาว​เสริม​วา​ นอกจาก​นัน้​  กลุม​อลิ​อัน​ซ ยัง​ให​ความ​สําคัญ​และ​เนน​สราง​แบรนด​ใน​ภูมิภาค​เอเชีย​แป​ซิ

ฟิก​ ซึ่ง​ถือ​เป็น​ตลาด​ที่​กําลัง​เติบ​โต​ ดวย​การ​สราง​ภาพยนตร​โฆษณา​ภาย​ใต​แคมเปญ​  “1 สิ่ง​ที่​สําคัญ​ที่​สุด​”  โดย

นําเสนอ​เรื่อง​ราว​ของ​ 3 ประ​เทศ​ ที่​กลุม​อลิ​อัน​ซให​ความ​สําคัญ​เป็น​พิเศษ​ ได​แก​ มาเลเซีย​ อิน​โด​นี​เซี​ย และ​ไทย​

เพราะ​ถือ​เป็นก​ลุม​ที่​ธุรกิจ​มี​การ​เติบโต​อยาง​มี​นัย​สําคัญ​ที่​สุด​ เพื่อ​ทําโฆษณา​เผย​แพร​ไป​ยัง​ 2​4 ชาติ​เอ​เชีย​ โดย​มี​แผน

ออก​อา​กา​ศ ผาน​ทาง​สื่อ​ที​วี​ สื่อ​ดิจิทัล​และ​โซ​เชีย​ลมีเดีย​ใน​รูป​แบบ​ตางๆ​ อยาง​ตอ​เน่ือง​ไป​จนถึง​สิน้​ปี​เชน​กัน

“เรา​ตัง้ใจ​ให​แคมเปญ​น้ี​สามารถ​เขา​ถึง​กลุม​ผู​บริโภค​ได​อยาง​ทัว่​ถึง​ โดย​ผาน​ชอง​ทางการ​สื่อสาร​ที่​หลาก​หลาย​ โดย

เฉพาะ​ชอง​ทาง​ดิจิทัล​ซึ่ง​เป็น​ชอง​ทาง​ที่​มี​ประสิทธิภาพ​และ​เป็น​ที่​นิยม​มาก​ใน​ปัจจุบัน​ โด​ยอ​ลิ​อัน​ซ อยุธยา​ หวัง​วาการ

สื่อสาร​แคมเปญ​น้ี​ใน​ประเทศไทย​จะ​เป็น​สวน​หน่ึง​ที่​ชวย​สนับสนุน​ให​แบ​รน​ดอลิ​อัน​ซแข็งแกรง​ขึ้น​ใน​ภูมิภาค​เอเชีย​แป

ซิ​ฟิก​ และ​ขึ้น​แทน​เป็น​ผูนําบริษทั​ประกัน​ชีวิต​ที่​มีน​วัต​กรรม​สูง​ที่สุด​ใน​ภูมิภาค​น้ี​ พ​รอมต​อก​ยํ้าพันธ​กิจ​ของ​เรา​ที่​มุง​ให

ความ​สําคัญ​กับ​ลูกคา​เป็น​หลัก​ มอบ​บริการ​ที่​เป็น​เลิศ​และ​เรา​จะ​ยืน​หยัด​ให​ความ​คุม​ครอง​ 1 สิ่ง​ที่​สําคัญ​ที่​สุด​ สําหรับ​ทุก

ครอบครัว​ไทย​ตอ​ไป​ตราบ​นาน​เทา​นาน​” นางสาว​พัช​รา​ กลาว​ทิง้​ทา​ย

สามารถ​ชม​ภาพยนตร​โฆษณา​ได​ตาม​ลิงก​ดัง​น้ี

โฆษณา​แรก​ แกม​ http://www.youtube.com/watch?v=_htbk2hak0U

http://www.youtube.com/watch?v=_htbk2hak0U


โฆษณา​สอง​ ดร​.​ลี
http://www.youtube.com/watch?v=NskLLUqFNPQ&list=UU09Qp-Os5LkSZBSmhkqRY3Q

http://www.youtube.com/watch?v=NskLLUqFNPQ&list=UU09Qp-Os5LkSZBSmhkqRY3Q

