
อลิอันซ อยุธยา ปลืม้แคมเปญออนไลน  “ประกันโรค

รายไดคุม” ผลตอบรับทวมทน เดินหนาตอยอด

ความสําเร็จ ทุมงบชวงทายปี ยิงสปอตมากกวา 700

ครัง้ ตอกยํา้จุดเดนผลิตภัณฑ

อลิอันซ อยุธยา ปลื้มแคมเปญออนไลน “ประกันโรครายไดคุม” ผลตอบรับทวมทน เดินหน าตอยอดความสําเร็จ ทุม

งบชวงทายปี ยิงสปอตมากกวา 700 ครัง้ ตอกยํ้าจุดเดนผลิตภัณฑ

อลิอันซ อยุธยา ประสบความสําเร็จทวมทนกับแคมเปญออนไลน “ประกันโรครายไดคุม” ที่เปิดตัวไปเพียงเดือนกวา

ผลตอบรับดีเกินคาด ลาสุด เดินหน าตอยอดความสําเร็จและสรางความตอเน่ืองของแคมเปญ ทุมงบยิงสปอตโฆษณา

ทางโทรทัศนมากกวา 700 ครัง้ รวมงบประมาณตลอดแคมเปญกวา 90 ลานบาท ชูจุดเดนผลิตภัณฑ “ประกันโรค

รายไดคุม” พรอมตอกยํ้าตําแหนงผูนําการตลาดดิจิทัลแหงวงการประกันชีวิตเมืองไทย ตัง้เป ายอดเบีย้ประกันผลิต

ภัณฑ “ประกันโรครายไดคุม” แตะ 100 ลานบาทภายใน 12 เดือน

นางสาวพัชรา ทวีชัยวัฒนะ รองกรรมการผูจัดการใหญ สายงานบริหารการตลาดและสื่อสารองคกร บมจ. อลิอันซ

อยุธยา ประกันชีวิต เปิดเผยวา จากความสําเร็จที่ผานมา สามารถพูดไดวาอลิอันซ อยุธยาเป็นผูนําการสื่อสารการ

ตลาดดิจิทัลอันดับหน่ึงของเมืองไทยในขณะน้ี ดวยคาปฏิสัมพันธใน Facebook ที่มากที่สุดในวงการประกันชีวิต

ไทย เราจึงเดินหน าตอกยํ้าตําแหนงผูนําผานแคมเปญการตลาดดิจิทัลสําหรับผลิตภัณฑคุมครองชีวิตและสุขภาพ ซึ่ง

ถือเป็นผลิตภัณฑที่เป็นจุดแข็งของบริษทั โดยลาสุดเราไดใชสื่อออนไลนในการเปิดตัว “ประกันโรครายไดคุม” ซึ่ง

ถือวาประสบความสําเร็จอยางมาก

“จากการเปิดตัวผลิตภัณฑ “ประกันโรครายไดคุม” เมื่อเดือนตุลาที่ผานมา โดยมุงเนนใชสื่อออนไลนเป็นเครื่องมือ

หลักสื่อสารไปยังกลุมลูกคาเป าหมาย ซึ่งไดรับการตอบรับดีมาก ดวยระยะเวลาเพียงเดือนเดียว มีตัวเลขการเขาถึง

ออนไลนคอนเทนตในแคมเปญน้ีถึง 20 ลานคน มีผูสนใจผลิตภัณฑและเขาเยี่ยมชมเว็บไซตกวา 190,000 คน และ

ที่สําคัญ มีลูกคาที่มีศักยภาพเพื่อใชในการติดตามการขาย (leads)กวา 2,000 คน จากทัง้ชองทางออนไลนและชอง

ทาง Call center นางสาวพัชรา กลาว

โดยในชวงโคงสุดทายกอนสิน้ปีน้ี บริษทัฯวางแผนใชกลยุทธแบบผสมผสาน โดยอาศัยการเปิดตัวดวยสื่อออนไลน

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%8b%e0%b9%8c-%e0%b8%ad%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%98%e0%b8%a2%e0%b8%b2-%e0%b8%9b%e0%b8%a5%e0%b8%b7%e0%b9%89%e0%b8%a1%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%8b%e0%b9%8c-%e0%b8%ad%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%98%e0%b8%a2%e0%b8%b2-%e0%b8%9b%e0%b8%a5%e0%b8%b7%e0%b9%89%e0%b8%a1%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%8b%e0%b9%8c-%e0%b8%ad%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%98%e0%b8%a2%e0%b8%b2-%e0%b8%9b%e0%b8%a5%e0%b8%b7%e0%b9%89%e0%b8%a1%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%8b%e0%b9%8c-%e0%b8%ad%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%98%e0%b8%a2%e0%b8%b2-%e0%b8%9b%e0%b8%a5%e0%b8%b7%e0%b9%89%e0%b8%a1%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1/


และตามดวยการตอกยํ้าการรับรูผานสื่อโฆษณาทางโทรทัศน เพราะสื่อออนไลนสามารถสื่อสารไดตรงกลุมเป าหมาย

เห็นผลเร็ว สรางการเปลี่ยนแปลงในกลุมผูชมได อีกทัง้ยังมีความยืดหยุนในแงของความยาวของสื่อในการนําเสนอ

และมีกิจกรรมที่ใหผูชมมีสวนรวมได ขณะที่สื่อโฆษณาทีวีสามารถเขาถึงกลุมเป าหมายในวงกวาง เขาถึงผูชมไดทุก

เพศทุกวัย กระตุนใหผูชมตื่นตัวในเรื่องของการรักษาสุขภาพ ทําใหสามารถขยายการใหขอมูลไปสูผลิตภัณฑ

ประกันสุขภาพอื่นๆนอกเหนือจากประกันโรครายแรงได ที่สําคัญ สามารถกระตุนใหเกิดการรับรูในเรื่องความเป็น

หน่ึงดานความคุมครองของอลิอันซ อยุธยาไดเป็นอยางดีอีกดวย

“เพื่อตอยอดความสําเร็จและสรางความตอเน่ืองของแคมเปญดังกลาว บริษทัฯ ไดจัดทําภาพยนตรโฆษณาทาง

โทรทัศนออกมาเพื่อตอกยํ้าการรับรูของลูกคา หลังจากที่ไดเห็นแคมเปญไปแลวในชองทางออนไลน โดยสื่อในชอง

ทางโทรทัศนจะชวยตอกยํ้าจุดเดนของผลิตภัณฑ ของอลิอันซ อยุธยา ที่เนนในเรื่องของการคุมครองชีวิตและสุข

ภาพ ซึ่งมีมากกวา 700 สปอต ในระยะเวลา 1 เดือน โดยจะเนนเผยแพรทัง้ชองทางออฟไลนและออนไลนไป

พรอมๆกับกิจกรรมบน Facebook เพื่อสรางการมีสวนรวมกับแคมเปญ” นางสาวพัชรา กลาวตอ

“ตลอดทัง้แคมเปญ เราทุมงบประมาณไปกวา 90 ลานบาท ซึ่งเราเชื่อวากลยุทธการใชสื่อในชองทางออนไลนและ

ออฟไลนแบบผสมผสานจะชวยสรางการรับรูอยางทัว่ถึงใหกับกลุมเป าหมายในวงกวาง และสามารถสรางยอดขาย

ผลิตภัณฑคุมครองชีวิตและสุขภาพ โดยเฉพาะ “ประกันโรครายไดคุม” ใหไดถึง 100 ลานบาทภายใน 12 เดือน

ตามเป าหมายไดอยางแนนอน” นางสาวพัชรา กลาวทิง้ทาย


