
อลิอันซ อยุธยา ตอยอดความสําเร็จการตลาดดิจิทัล

ออกแคมเปญ “ประกันโรครายไดคุม” ภายใตแนว

คิด “วันแรก” สงหนังโฆษณาใหมเจาะสื่อออนไลน

อลิอันซ อยุธยา ตอยอดความสําเร็จการตลาดดิจิทัล ออกแคมเปญ “ประกันโรครายไดคุม” ภายใตแนวคิด “วันแรก

” สงหนังโฆษณาใหมเจาะสื่อออนไลน

อลิอันซ อยุธยา ประกันชีวิตในฐานะผูนําการตลาดดิจิทัล และผูนําดานตลาดผลิตภัณฑคุมครองชีวิตและสุขภาพ

ตอยอดความสําเร็จ เปิดตัวแคมเปญใหม “ประกันโรครายไดคุม” ผานเรื่องราวชีวิตจริงของผูปวยโรคราย ภายใต

แนวคิด เมื่อวันที่โรครายมาเยือน คุณจะมองมันเป็น “วันสุดทาย” หรือ “วันแรก” เพื่อสรางการรับรูของแบรนดอลิ

อันซ อยุธยา และผลิตภัณฑ “ประกันโรครายไดคุม” ในรูปแบบที่ทันสมัย ผานภาพยนตรโฆษณาออนไลนชุดใหม

นําเสนอเรื่องราวผูที่เคยตรวจพบวาเป็นโรคมะเร็ง แตสามารถปรับทัศนคติ สูกับโรคราย และทําใหวันที่เหมือนจะ

เป็น “วันสุดทาย” กลับเป็น “วันแรก” ที่สามารถลุกขึ้นเดินตอไปอยางมัน่คงและมีความสุข คาดชวยสรางกระแส

การเตรียมพรอมรับความไมแนนอนและดันยอด “ประกันโรครายไดคุม”

นายไบรอัน สมิธ กรรมการผูจัดการใหญและประธานเจาหน าที่บริหาร บมจ.อลิอันซ อยุธยา ประกันชีวิต กลาววา อลิ

อันซ อยุธยา มีนโยบายชัดเจนที่สรางความเป็นหน่ึงเรื่องความคุมครอง โดยตัง้แตปีพ.ศ. 2556 จนถึงปัจจุบัน

สามารถเพิ่มสัดสวนแบบประกันคุมครองชีวิตไดตอเน่ืองจาก 27% สู 33% พรอมผลิตภัณฑที่ไดรับความนิยมสูงสุด

ไมวาจะเป็น “สุขภาพ ปลดล็อค” และ ลาสุดกับ “ประกันโรครายไดคุม” ที่เพิ่งเปิดตัวไปเมื่อเดือนมิถุนายนที่ผานมา

นอกจากนัน้ อีกหน่ึงกลยุทธที่บริษทัฯใหความสําคัญก็คือการเป็นผูนําการสื่อสารการตลาดดิจิทัล เพราะเป็นสื่อที่มี

ประสิทธิภาพ และสอดคลองกับพฤติกรรมผูบริโภคที่รับขาวสารจากสื่อสังคมออนไลนมากขึ้น เห็นไดจากตัวเลข

ตลาดโฆษณาออนไลนที่เติบโตขึ้นถึง 62% และในชวงปีที่ผานมา อลิอันซ อยุธยา ก็ประสบความสําเร็จอยางสูง ดวย

คาปฏิสัมพันธในFacebook ที่มากที่สุดในวงการประกันชีวิตไทย ซึ่งหมายถึงความสนใจจากผูบริโภคมากที่สุด ดัง

นัน้ บริษทัจึงไดเล็งเห็นความสําคัญในการใชชองทางออนไลนเป็นสื่อหลักในการเปิดตัวแคมเปญใหม “ประกันโรค

รายไดคุม”

ดานนางสาวพัชรา ทวีชัยวัฒนะ รองกรรมการผูจัดการใหญ สายงานบริหารการตลาดและสื่อสารองคกร กลาววา

แคมเปญ “ประกันโรครายไดคุม” เป็นการตอยอดจากการเปิดตัวแบบประกันน้ีในชวงเดือนมิถุนายนที่ผานมา โดย

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%8b%e0%b9%8c-%e0%b8%ad%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%98%e0%b8%a2%e0%b8%b2-%e0%b8%95%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%84-2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%8b%e0%b9%8c-%e0%b8%ad%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%98%e0%b8%a2%e0%b8%b2-%e0%b8%95%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%84-2/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%8b%e0%b9%8c-%e0%b8%ad%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%98%e0%b8%a2%e0%b8%b2-%e0%b8%95%e0%b9%88%e0%b8%ad%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%84-2/


เราอยากสื่อสารใหผูบริโภคเล็งเห็นถึงความสําคัญของการเตรียมรับความไมแนนอน โดยเฉพาะหากตรวจพบวาเป็น

โรคราย ซึ่งถือเป็นสาเหตุการเสียชีวิตมากที่สุดของคนไทย สําหรับจุดเดนของแบบประกันโรครายไดคุม คือ จายเบีย้

ไมเสียเปลา เบีย้คงที่ตลอดสัญญา สามารถนําเบีย้ลดหยอนภาษีได และ ไดความคุมครองตอเน่ืองโดยไมตองชําระ

เบีย้แมเป็นโรคราย ซึ่งถือเป็นครัง้แรกของวงการประกันชีวิตไทย

สําหรับแคมเปญ“ประกันโรครายไดคุม”น้ี ประกอบดวยหนังโฆษณาที่จะสื่อสารผานโลกออนไลน ในแนวคิด “วัน

แรก” สรางแรงบันดาลใจ ในการเผชิญโรครายผานเรื่องราวของคุณจี๋ จิตรลดา ทรัพยสุข ซึ่งเคยตรวจพบวาเป็นโรค

มะเร็ง แตสามารถปรับทัศนคติ สูกับโรคราย และทําใหวันที่เหมือนจะเป็น “วันสุดทาย” กลับเป็น “วันแรก” ให

สามารถลุกขึ้นเดินตอไปอยางมัน่คงและมีความสุข โดยหลังจากหนังโฆษณาเรื่องน้ีถูกปลอยออกไปจะมีกิจกรรม

ออนไลนภายใตแคมเปญตอเน่ือง อาทิ ใหคนรวมแชรวาหากพบวาเป็นโรคราย สิ่งแรกที่จะทําคืออะไร นอกจากนัน้

ยังมีคลิปสัมภาษณพิเศษอีก 3 คลิป เปิดใจคุณจี๋และผูที่เคยผานวันรายๆ และสิ่งที่ทําใหพวกเขากลับมาเริ่มตน “วัน

แรก” ไดอีกครัง้ โดยเชื่อวาแคมเปญดังกลาวจะไดรับความสนใจและสรางกระแสการเตรียมพรอมและผลิตภัณฑ

ประกันโรครายแรงไดเป็นอยางดี

นอกจากน้ี ยังไดเตรียมขอมูลเกี่ยวของกับโรคราย ในหลากหลายรูปแบบ ทัง้ บทความ อินโฟกราฟฟิค

และFacebookโพสต ผานชองทางตางๆ ทัง้ โซเชียลมีเดีย และ เวปไซดชัน้นํา เพื่อเป็นการสรางความตระหนักถึง

โรคราย ที่อาจเกิดขึ้นได โดยไมจําเป็นตองเกิดขึ้นกับผูสูงวัยเทานัน้ จึงมีความจําเป็นที่จะตองเตรียมรับมือกับความ

ไมแนนอนที่อาจจะเกิดขึ้น เพื่อใหมัน่ใจวาประชาชนคนไทยยังมีคุณภาพชีวิตที่ดีแมตองเผชิญความเจ็บปวย

“กลยุทธการสื่อสารการตลาดดิจิทัลถือเป็นชองทางที่อลิอันซ อยุธยา ใหความสําคัญมาก เพราะสามารถเขาถึงกลุม

เป าหมาย สําหรับแคมเปญน้ีกวา 20 ลานคน ที่มีชีวิตอยูกับสังคมออนไลนไดอยางมีประสิทธิภาพ และเป็นการ

ตอกยํ้าความเป็นผูนําในดานนวัตกรรมทางการตลาดของบริษทัฯ เราคาดหวังวาแคมเปญกลยุทธการสื่อสารการ

ตลาดดิจิทัลที่เรามุงมัน่คิดคนและสรางสรรคขึ้นในครัง้น้ีจะทําใหแบรนดและผลิตภัณฑประกันโรครายไดคุมของอลิ

อันซ อยุธยา เป็นที่รูจักในวงกวางขึ้น นําไปสูการสรางยอดขายไดตามเป า 100 ลานบาท และผลักดันใหอลิอันซ

อยุธยา เป็นหน่ึงเรื่องความคุมครอง ตามเป าหมายที่ตัง้ไวอยางแนนอน” นางสาวพัชรา กลาวทิง้ทาย


