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กลุมอลิอันซ เยอรมนี ผูถือหุนรายใหญของ บมจ.อลิอันซ อยุธยา ประกันชีวิต ไดรับการจัดอันดับใหเป็น แบรนด

บริษทัประกันอันดับหน่ึง ในการจัดอันดับแบรนดระดับโลกประจําปี 2562 โดย Interbrand Global Brand

Rankings 2019 โดยกลุมอลิอันซมีมูลคาแบรนดเพิ่มขึ้น 12% คิดเป็นมูลคา 12.1 พันลานดอลลารสหรัฐฯ จากเดิม

10.8 พันลานดอลลารสหรัฐฯ

เซิรก รัฟเฟิรด หัวหน าดานกลยุทธ การจัดจําหนายและการตลาด ของกลุมอลิอันซ กลาววา “เราภาคภูมิใจที่ไดเป็น

แบรนดประกันเบอรหน่ึงของโลก ถือเป็นเครื่องยืนยันความสําเร็จของกลยุทธและการปรับเปลี่ยนองคกรของเรา

กลยุทธที่เป็นหัวใจหลักของงเรา คือ ความงาย ไมซับซอน (Simplicity Wins) นอกจากนัน้ มูลคาแบรนดที่เพิ่มขึ้น

สะทอนใหเห็นถึงความเป็นแบรนดระดับโลกที่มีความสมํ่าเสมอและเชื่อมโยงกันมากขึ้นจากการเปลี่ยนผลิตภัณฑ

และบริการที่ใชงานงายขึ้นและปรับสมดุลไปสูธุรกิจที่อยูในความตองการของตลาดและมีความสามารถในการ

ทํากําไรสูง

“น่ีเป็นเพียงแคจุดเริ่มตน เรายังคงมุงมัน่ที่จะดําเนินธุรกิจใหเหนือกวา ไมเพียงแตในอุตสาหกรรมเดียวกันเทานัน้

แตยังเหนือกวาแบรนดชัน้นําระดับโลกในการตอบสนองความตองการของลูกคาในระดับที่สูงขึ้นเรื่อยๆ ซึ่งถือเป็น

องคประกอบสําคัญในการสรางความตองการใหกับผลิตภัณฑและบริการของเรา ในขณะเดียวกัน เราก็ตองการ

คะแนนดัชนีชี้วัด ความพึงพอใจของลูกคา (NPS) สูงที่สุดเพื่อใหแนใจวาลูกคาไดรับประสบการณที่ดีที่สุดเชนกัน”

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%8b%e0%b9%8c-%e0%b8%a2%e0%b8%b7%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b8%b6%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%8b%e0%b9%8c-%e0%b8%a2%e0%b8%b7%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b8%b6%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%8b%e0%b9%8c-%e0%b8%a2%e0%b8%b7%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b8%b6%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%ad%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%8b%e0%b9%8c-%e0%b8%a2%e0%b8%b7%e0%b8%99%e0%b8%ab%e0%b8%99%e0%b8%b6%e0%b9%88%e0%b8%87%e0%b9%81%e0%b8%9a%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c/


คริสเตียน ดูริงเจอร หัวหน าฝ ายบริหารแบรนดระดับโลก กลุมอลิอันซ กลาววา “เราเริ่มจากการกาวเขาสู 100

อันดับแรกของตารางในปี 2550 จนทะยานสูแบรนดประกันอันดับหน่ึงของโลกในปี 2562 และอยูที่อันดับ 43 ของ

ทุกธุรกิจ เป็นเรื่องที่นาตื่นเตนที่เป าหมายแรกของเราประสบผลสําเร็จ แตยังมีอีกหลายอยางที่จะตามมา เราจะมุง

มัน่สรางแบรนดโดยใชประโยชนจากขอมูลเชิงลึกที่ไมเหมือนใครและทํางานรวมกับลูกคาอยางใกลชิดเพื่อสงมอบ

ประสบการณที่ดียิ่งขึ้นอีก ในขณะที่เลือกลงทุนกับพันธมิตรที่ดําเนินธุรกิจเพื่อความยัง่ยืนและมีนวัตกรรม อาทิ

Formula E เพื่อเพิ่มสถานะและความสัมพันธกับวิถีชีวิตของลูกคา”


