
อนันดาฯ ตอกยํา้จุดยืนเพื่อคนเมือง ผานแบรน

ดดิง้แคมเปญ “คิด…เพื่อชีวิตคนเมือง” ตอยอดแนว

คิด พัฒนาคุณภาพชีวิต ผลักดันศักยภาพของคนให

ไปถึงขีดสุด

บริษทั อนันดา ดีเวลลอปเมนท จํากัด (มหาชน) หรือ ANAN ผูนําแหงวงการพัฒนาที่อยูอาศัยสําหรับคนเมือง และ

ผูนําตลาดคอนโดมิเนียมติดรถไฟฟ า เปิดตัวแคมเปญ “คิด…เพื่อชีวิตคนเมือง” ตอกยํ้าแนวคิด Urban Living

Solutions ใหเกิดขึ้น โดยโฟกัสที่ทางออกของปัญหา และยกระดับคุณภาพชีวิตของคนเมืองใหดีขึ้น รวมสรางพลัง

บวก ผลักดันใหเกิดการเปลี่ยนแปลงที่ดีกับกรุงเทพฯ กอเกิดประโยชนแกสวนรวมมากขึ้น นอกจากน้ียังเตรียมมอบ

สิ่งที่ดีที่สุดสําหรับคนเมือง ภายในงาน URBAN EXPO กับ 32 โครงการคุณภาพ พรอมอยู ทัง้ คอนโด ติดรถไฟฟ า

บานเดี่ยว และทาวนเฮาส กับขอเสนอที่พลาดไมได

คุณพงศอนันต สุขเกษม ผูชวยกรรมการผูจัดการใหญฝ ายการตลาด บริษทั อนันดา ดีเวลลอปเมนท จํากัด (มหาชน)

กลาววา ดวยอุปสรรคและปัญหาที่เกิดขึ้นกับคนเมืองลวนทาทายให อนันดาฯ มุงสรางสรรคไอเดียและพัฒนาสิ่ง

ใหมๆ มาแกไขปัญหาอยางไมหยุดน่ิง ซึ่งเชื่อวาทุกคนคือโซลูชัน่ที่จะสามารถสรางเมืองที่ดีกวา แคปรับมุมมองการ

ใชชีวิตและเปลี่ยนไลฟ สไตลใหเป็นมิตรกับเมืองยิ่งขึ้น จากจุดเริ่มตนเล็กๆ ก็จะกลายเป็นผนึกกําลังที่สรางสิ่งที่ยิ่ง
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ใหญกวาตัวเราได ลาสุดเตรียมเปิดตัว Branding Campaign “คิด…เพื่อชีวิตคนเมือง” นับเป็นแบรนดแคมเปญที่

ตอกยํ้าแนวคิด Urban Living Solutions ใหเกิดขึ้น ซึ่งเป็นแนวความคิดที่ไมเพียงมุงเนนการแกปัญหาใหคนเมือง

เทานัน้แตยัง มุงเนนการในเรื่องของการพัฒนาคุณภาพชีวิต เพื่อปลดล็อกทุกขีดจํากัด และผลักดันศักยภาพของคน

ใหไปถึงขีดสุด รวมพลังชวยผลักดันใหเกิดการเปลี่ยนแปลงที่ดีกับเมือง เพราะเราเชื่อวาทุกคนมีศักยภาพและ

พลังงานที่สรางสรรค เพื่อใหสามารถใชชีวิตอยางเต็มที่

ซึ่งแนวคิดของแคมเปญน้ีเกิดขึ้นจากความเชื่อวา GREAT IDEA คือจุดเริ่มตนของความคิดที่ดีที่เกิดขึ้นจากความ

เขาใจ และความตัง้ใจที่จะสรางผลลัพธที่ดีใหเกิดขึ้นในสังคม เป็นการเริ่มตนที่จะผลักดันใหเกิด GREAT

SOLUTION ซึ่งก็คือทางออกของการแกปัญหาเมื่อถูกนําไปใชใหถูกที่และถูกเวลา ก็จะสามารถกอใหเกิดการพัฒนา

และเมืองของเราก็จะถูกพัฒนาเป็น GREAT CITY ได เพราะเมืองที่ดีเกิดขึ้นจากการอยูอาศัยรวมกันอยางเขาใจ

และรวมกันแกปัญหาเพื่ออนาคตของคนเมือง

โดยแคมเปญ “คิด…เพื่อชีวิตคนเมือง” ยังคงมุงเนนและใหความสําคัญกับ 4 แกนหลักไดแก

1. LOCATION ลดเวลา เพื่อสรางโอกาสใหมๆ เมื่อมีโอกาสไดทําอะไรที่มากขึ้น ชีวิตก็มีความสุขไดมากกวา ปลด

ลอกชีวิตในเมืองกับการจราจรที่ติดขัด ดึงทุกพลังงาน ผลักดันศักยภาพของตัวเองไดมากขึ้น ดวยทําเลที่ตัง้ที่

สะดวก ติดกับ Mass Transit ควบคุมเวลา เพื่อใหคนเมืองไดออกไปใชชีวิตไดอยางเต็มที่

2. PRODUCT เริม่ตนคดิในแบบที่แตกตางแตสามารถปรบัใชใหเขากบัทกุคน เพราะความแตกตางสรางเอกลกัษณ

และตัวตนใหกับผูคน ซึ่งเขาใจในความแตกตางที่เป็นเสมือนในจิก๊ซอว ที่รวมแลวจะกลายเป็นภาพอันสวยงาม

เชื่อมตอทุกเสนสายชีวิตของคนใหเขากับเมือง ความสําคัญของการออกแบบตัง้แตพื้นที่สวนตัวไปจนถึงพื้นที่สีเขียว

และการใชสอยดานตางๆ เป็นพลังงานที่จะชวยสรางแรงบันดาลใจ ใหผูคนในการใชชีวิตในทุกวัน

3. DESIGN เริ่มตนความสรางสรรคจากพื้นที่รอบตัว เพราะพลังแหงความสรางสรรคเกิดจากแรงบันดาลใจ ภายใต

เสนขอบฟ าของเมือง “Bangkok Skyline” เป็นภาพขนาดใหญที่เลาเรื่องราว เป็นหน าตา วิธีคิด บุคลิกของเมือง บง

บอกถึงวิสัยทัศน และจิตวิญญาณของเมือง ตัง้แตเชาจรดคํ่า เสนสายและการออกแบบน้ีก็จะยังคงอยูคูเป็นแรง

บันดาลใจใหคนเมืองไดชื่นชมและแสวงหาความคิดใหม ๆ อยูเสมอ เราจึงอยากเป็นสวนสําคัญที่ชวยขีดเขียน สราง

เรื่องราวฝากแรงบันดาลใจไวดวยการออกแบบตัวอาคาร ที่เต็มไปดวยเอกลักษณ สงตอสูคนเมืองในรุนตอไป

4.INNOVATION มุงพัฒนาและตอยอดเพื่อผลลัพธที่ดีกวา เพราะ GEN C อยากทําหลายอยางพรอมๆกัน ตอบ

โจทยนิสัย Multi-tasking ของคนเมืองปัจจุบันที่อยากใชชีวิตแบบ In – Control ดวยเทคโนโลยี, แอพพลิเคชัน

และนวัตกรรมการออกแบบ ใหเราไดใชชีวิตที่ปลอดภัย สะดวกสบาย ตอบโจทยชีวิตตลอด 24 ชัว่โมง

นอกจากน้ี แคมเปญ “คิด…เพื่อชีวิตคนเมือง” ยังเตรียมมอบสิ่งที่ดีที่สุดเพื่อตอบโจทยการใชชีวิตของคนเมือง

ภายในงาน URBAN EXPO พบกับ 32 โครงการคุณภาพ พรอมอยู บนทําเลศักยภาพรถไฟฟ า ทัง้ คอนโดมิเนียม

บานเดี่ยว และ ทาวนเฮาส ภายใตแบรนด แอชตัน / ไอดีโอ คิว / ไอดีโอ โมบิ / ไอดีโอ / เอลลิโอ / ยูนิโอ / อารเทล /



แอริ / เอโทล / และ ยูนิโอ ทาวน ที่มาพรอมขอเสนอพิเศษที่หามพลาด!! สอบถามรายละเอียดเพิ่มเติมไดที่
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“การสราง Corporate Branding Campaign “คิด…เพื่อชีวิตคนเมือง” ในครัง้น้ี มีจุดมุงหมายเพื่อตอกยํ้าจุดยืนของ

บริษทั อนันดา ดีเวลลอปเมนท จํากัด (มหาชน) ในฐานะผูนําดานการพัฒนาอสังหาริมทรัพยชัน้นําของเมืองไทย ที่

ตระหนักและเขาใจปัญหาที่เกิดขึ้นในเมืองหลวง พรอมมุงมัน่ในการพัฒนาเพื่อตอบโจทยความเป็น Urban Living

Solutions เนนคุณภาพชีวิต บวกกับความเป็นอยูที่ดีกลับสูชีวิตคนเมือง และเพื่ออนาคตที่ดียิ่งขึ้น” คุณพงศอนันต

กลาวตอนทาย


