
อนันดาฯ​ ตอกยํา้จุดยืน​เพื่อ​คน​เมือง​ ผาน​แบ​รน

ดดิง้แคมเปญ​ “คิด​…เพื่อ​ชีวิต​คน​เมือง​” ตอย​อด​แนว

คิด​ พัฒนา​คุณภาพ​ชี​วิ​ต ผลัก​ดัน​ศักยภาพ​ของ​คน​ให

ไป​ถึง​ขีด​สุด

บริษทั​ อนันดา​ ดี​เวลลอปเมน​ท จํากัด​ (มหา​ชน​) หรือ ANAN ผูนําแหง​วงการ​พัฒนา​ที่​อยู​อาศัย​สําหรับ​คน​เมือง​ และ

ผูนําตลาด​คอนโดมิเนียม​ติด​รถไฟ​ฟ า​ เปิด​ตัว​แคมเปญ​ “คิด​…เพื่อ​ชีวิต​คน​เมือง​” ตอกยํ้าแนว​คิด Urban Living

Solutions ให​เกิด​ขึ้น​ โดย​โฟกัส​ที่ทาง​ออก​ของ​ปัญหา​ และ​ยก​ระดับ​คุณภาพ​ชีวิต​ของ​คน​เมือง​ให​ดี​ขึ้น​ รวม​สราง​พลัง

บวก​ ผลัก​ดัน​ให​เกิด​การ​เปลี่ยนแปลง​ที่​ดี​กับ​กรุง​เทพ​ฯ กอ​เกิด​ประโยชน​แก​สวน​รวม​มาก​ขึ้น​ นอกจาก​น้ี​ยัง​เตรียม​มอบ

สิ่ง​ที่​ดี​ที่สุด​สําหรับ​คน​เมือง​ ภายใน​งาน URBAN EXPO กับ​ 32 โครงการ​คุณภาพ​ พ​รอม​อยู​ ทัง้​ คอน​โด​ ติด​รถไฟ​ฟ า​

บาน​เดี่ยว​ และ​ทาวน​เฮา​ส กับ​ขอ​เสนอ​ที่​พลาด​ไม​ได

คุณ​พงศ​อนันต​ สุข​เกษม​ ผู​ชวย​กรรมการ​ผู​จัดการ​ใหญ​ฝ าย​การ​ตลาด​ บริษทั​ อนันดา​ ดี​เวลลอปเมน​ท จํากัด​ (มหา​ชน​)

กลาว​วา​ ดวย​อุปสรรค​และ​ปัญหา​ที่​เกิด​ขึ้น​กับ​คน​เมือง​ลวน​ทาทาย​ให​ อนันดาฯ​ มุง​สรางสรรค​ไอ​เดีย​และ​พัฒนา​สิ่ง

ใหมๆ​ มา​แกไข​ปัญหา​อยาง​ไม​หยุด​น่ิง​ ซึ่ง​เชื่อ​วา​ทุก​คน​คือ​โซลูชัน่​ที่​จะ​สามารถ​สราง​เมือง​ที่​ดี​กวา​ แค​ปรับ​มุม​มอง​การ

ใช​ชีวิต​และ​เปลี่ยน​ไลฟ ​สไตล​ให​เป็น​มิตร​กับ​เมือง​ยิ่ง​ขึ้น​ จาก​จุด​เริ่ม​ตน​เล็กๆ​ ก็​จะ​กลาย​เป็น​ผนึก​กําลัง​ที่​สราง​สิ่ง​ที่​ยิ่ง

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%99%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b8%b2%e0%b8%af-%e0%b8%95%e0%b8%ad%e0%b8%81%e0%b8%a2%e0%b9%89%e0%b8%b3%e0%b8%88%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b8%a2%e0%b8%b7%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%9e%e0%b8%b7/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%99%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b8%b2%e0%b8%af-%e0%b8%95%e0%b8%ad%e0%b8%81%e0%b8%a2%e0%b9%89%e0%b8%b3%e0%b8%88%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b8%a2%e0%b8%b7%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%9e%e0%b8%b7/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%99%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b8%b2%e0%b8%af-%e0%b8%95%e0%b8%ad%e0%b8%81%e0%b8%a2%e0%b9%89%e0%b8%b3%e0%b8%88%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b8%a2%e0%b8%b7%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%9e%e0%b8%b7/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%ad%e0%b8%99%e0%b8%b1%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b8%b2%e0%b8%af-%e0%b8%95%e0%b8%ad%e0%b8%81%e0%b8%a2%e0%b9%89%e0%b8%b3%e0%b8%88%e0%b8%b8%e0%b8%94%e0%b8%a2%e0%b8%b7%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%9e%e0%b8%b7/


ใหญ​กวา​ตัว​เรา​ได​ ลาสุด​เตรียม​เปิด​ตัว Branding Campaign “คิด​…เพื่อ​ชีวิต​คน​เมือง​” นับ​เป็น​แบรนด​แคมเปญ​ที่​

ตอกยํ้าแนว​คิด Urban Living Solutions ให​เกิด​ขึ้น​ ซึ่ง​เป็น​แนว​ความ​คิด​ที่​ไม​เพียง​มุง​เนน​การ​แก​ปัญหา​ให​คน​เมือง

เทานัน้​แต​ยัง​ มุง​เนน​การ​ใน​เรื่อง​ของ​การ​พัฒนา​คุณภาพ​ชี​วิ​ต เพื่อ​ปลด​ล็อก​ทุก​ขีด​จํากัด​ และ​ผลัก​ดัน​ศักยภาพ​ของ​คน

ให​ไป​ถึง​ขีด​สุด​ รวม​พลัง​ชวย​ผลัก​ดัน​ให​เกิด​การ​เปลี่ยนแปลง​ที่​ดี​กับ​เมือง​ เพราะ​เรา​เชื่อ​วา​ทุก​คน​มี​ศักยภาพ​และ

พลังงาน​ที่​สราง​สรรค​ เพื่อ​ให​สามารถ​ใช​ชีวิต​อยาง​เต็ม​ที่

ซึ่ง​แนวคิด​ของ​แคมเปญ​น้ี​เกิด​ขึ้น​จาก​ความ​เชื่อ​วา GREAT IDEA คือ​จุด​เริ่ม​ตน​ของ​ความ​คิด​ที่​ดี​ที่​เกิด​ขึ้น​จาก​ความ

เขา​ใจ​ และ​ความ​ตัง้ใจ​ที่​จะ​สราง​ผลลัพธ​ที่​ดี​ให​เกิด​ขึ้น​ใน​สังคม​ เป็นการ​เริ่ม​ตน​ที่​จะ​ผลัก​ดัน​ให​เกิด GREAT

SOLUTION ซึ่ง​ก็​คือ​ทางออก​ของ​การ​แก​ปัญหา​เมื่อ​ถูก​นําไป​ใช​ให​ถูก​ที่​และ​ถูก​เวลา​ ก็​จะ​สามารถ​กอ​ให​เกิด​การ​พัฒนา

และ​เมือง​ของ​เรา​ก็​จะ​ถูก​พัฒนา​เป็น GREAT CITY ได​ เพราะ​เมือง​ที่​ดี​เกิด​ขึ้น​จาก​การ​อยู​อาศัย​รวม​กัน​อยาง​เขา​ใจ​

และ​รวม​กัน​แก​ปัญหา​เพื่อ​อนาคต​ของ​คน​เมือ​ง

โดย​แคมเปญ​ “คิด​…เพื่อ​ชีวิต​คน​เมือง​” ยัง​คง​มุง​เนน​และ​ให​ความ​สําคัญ​กับ​ 4 แกน​หลัก​ได​แก

1. LOCATION ลด​เวลา​ เพื่อ​สราง​โอกาส​ใหมๆ​ เมื่อ​มี​โอกาส​ได​ทําอะไร​ที่​มาก​ขึ้น​ ชีวิต​ก็​มี​ความ​สุข​ได​มาก​กวา​ ปลด

ลอก​ชีวิต​ใน​เมือง​กับ​การ​จราจร​ที่​ติด​ขัด​ ดึง​ทุก​พลัง​งา​น ​ผลัก​ดัน​ศักยภาพ​ของ​ตัว​เอง​ได​มาก​ขึ้น​ ดวย​ทําเล​ที่​ตัง้​ที่

สะดวก​ ติด​กับ Mass Transit ควบคุม​เวลา​ เพื่อ​ให​คน​เมือง​ได​ออก​ไป​ใช​ชีวิต​ได​อยาง​เต็ม​ที่

2. PRODUCT เริม่​ตนคดิ​ใน​แบบ​ที่​แตก​ตาง​แต​สามารถ​ปรบั​ใช​ให​เขา​กบั​ทกุ​คน​ เพราะ​ความ​แตก​ตาง​สราง​เอกลกัษณ

และ​ตัว​ตน​ให​กับ​ผู​คน​ ซึ่ง​เขาใจ​ใน​ความ​แตก​ตาง​ที่​เป็น​เสมือน​ใน​จิก๊ซอ​ว ที่​รวม​แลว​จะ​กลาย​เป็น​ภาพ​อัน​สวย​งาม​

เชื่อม​ตอ​ทุก​เสน​สาย​ชีวิต​ของ​คน​ให​เขา​กับ​เมือง​ ควา​มสําคัญ​ของ​การ​ออกแบบ​ตัง้แต​พื้นที่​สวน​ตัว​ไป​จนถึง​พื้นที่​สี​เขียว

และ​การ​ใชสอย​ดาน​ตางๆ​ เป็น​พลังงาน​ที่​จะ​ชวย​สราง​แรง​บันดาล​ใจ​ ให​ผูคน​ใน​การ​ใช​ชีวิต​ใน​ทุก​วัน

3. DESIGN เริ่ม​ตน​ความ​สรางสรรค​จาก​พื้นที่​รอบ​ตัว​ เพราะ​พลัง​แหง​ความ​สรางสรรค​เกิด​จาก​แรง​บันดาล​ใจ​ ภาย​ใต

เสน​ขอบ​ฟ า​ของ​เมือ​ง “Bangkok Skyline” เป็น​ภาพ​ขนาด​ใหญ​ที่​เลา​เรื่อง​ราว​ เป็น​หน า​ตา​ วิธี​คิด​ บุคลิก​ของ​เมือง​ บง

บอก​ถึง​วิสัย​ทัศน​ และ​จิต​วิญญาณ​ของ​เมือง​ ตัง้แต​เชา​จรด​คํ่า เสน​สาย​และ​การ​ออกแบบ​น้ี​ก็​จะ​ยัง​คง​อยู​คู​เป็น​แรง

บันดาล​ใจ​ให​คน​เมือง​ได​ชื่นชม​และ​แสวงหา​ความ​คิด​ใหม​ ๆ อยู​เส​มอ​ เรา​จึง​อยาก​เป็น​สวน​สําคัญ​ที่​ชวย​ขีด​เขียน​ สราง

เรื่อง​ราว​ฝาก​แรง​บันดาล​ใจ​ไว​ดวย​การ​ออกแบบ​ตัว​อา​คา​ร ที่​เต็ม​ไป​ดวย​เอก​ลักษณ​ สง​ตอ​สู​คน​เมือง​ใน​รุน​ตอ​ไป

4.INNOVATION มุง​พัฒนา​และ​ตอย​อด​เพื่อ​ผลลัพธ​ที่​ดี​กวา​ เพ​ราะ GEN C อยาก​ทําหลาย​อยาง​พรอมๆ​กัน​ ตอบ

โจทย​นิ​สัย Multi-tasking ของ​คน​เมือง​ปัจจุบัน​ที่​อยาก​ใช​ชีวิต​แบบ In – Control ดวย​เทคโนโลยี​, แอพพลิเคชัน​

และ​นวัตกรรม​การ​ออก​แบบ​ ให​เรา​ได​ใช​ชีวิต​ที่​ปลอด​ภัย​ สะดวก​สบาย​ ตอบ​โจทย​ชีวิต​ตลอด​ 2​4 ชัว่​โมง

นอกจาก​น้ี​ แคมเปญ​ “คิด​…เพื่อ​ชีวิต​คน​เมือง​” ยัง​เตรียม​มอบ​สิ่ง​ที่​ดี​ที่สุด​เพื่อ​ตอบ​โจทย​การ​ใช​ชีวิต​ของ​คน​เมือง​

ภายใน​งาน URBAN EXPO พบ​กับ​ 32 โครงการ​คุณภาพ​ พ​รอม​อยู​ บน​ทําเล​ศักยภาพ​รถไฟ​ฟ า​ ทัง้​ คอน​โด​มิ​เนียม​

บาน​เดี่ยว​ และ​ ทาวน​เฮา​ส ภาย​ใต​แบ​รน​ด แอ​ชตัน​ / ไอ​ดี​โอ​ คิว​ / ไอ​ดี​โอ​ โม​บิ​ / ไอ​ดี​โอ​ / เอ​ลลิ​โอ​ / ยู​นิ​โอ​ / อา​รเท​ล /



แอ​ริ​ / เอ​โท​ล / และ​ ยู​นิ​โอ​ ทาวน​ ที่มา​พรอม​ขอ​เสนอ​พิเศษ​ที่​หาม​พลาด​!! สอบถาม​ราย​ละเอียด​เพิ่ม​เติม​ได​ที่

โทร​.​ 02 316 2222 หรือ www.ananda.co.th

“กา​รส​รา​ง Corporate Branding Campaign “คิด​…เพื่อ​ชีวิต​คน​เมือง​” ใน​ครัง้​น้ี​ มี​จุด​มุง​หมาย​เพื่อ​ตอกยํ้าจุดยืน​ของ

บริษทั​ อนันดา​ ดี​เวลลอปเมน​ท จํากัด​ (มหา​ชน​) ใน​ฐานะ​ผูนําดาน​การ​พัฒนา​อสังหาริมทรัพย​ชัน้​นําของ​เมือง​ไทย​ ที่

ตระหนัก​และ​เขาใจ​ปัญหา​ที่​เกิด​ขึ้น​ใน​เมือง​หลวง​ พ​รอม​มุง​มัน่​ใน​การ​พัฒนา​เพื่อ​ตอบ​โจทย​ความ​เป็น Urban Living

Solutions เนน​คุณภาพ​ชี​วิ​ต บวก​กับ​ความ​เป็น​อยู​ที่​ดี​กลับ​สู​ชีวิต​คน​เมือง​ และ​เพื่อ​อนาคต​ที่​ดี​ยิ่ง​ขึ้น​” คุณ​พงศ​อนันต​

กลาว​ตอน​ทา​ย


