
สเต​ลลา​ อา​รทัวส ชวน​พันธมิตร​รวม​สู​วิกฤต​น้ําทั่ว

โลก​ แมตต เดม​อน ​และ​ แก​รี​ ไวท​ นําทีม​ขึน้​เวที
World Economic Forum

ดา​วอ​ส, สวิ​ตเซอร​แลนด​–17 ม.​ค.​–พี​อา​รนิ​วสไว​ร/อิน​โฟเควสท

– แบรนด​ดัง​ระดับ​โลก​จับ​มือ​เป็น​พันธมิตร​ระยะ​เวลา​หลาย​ปี​ กับ Water.org เพื่อ​ชวย​ให​ประชาชน​ใน​ประเทศ​กําลัง

พัฒนา​กวา​ 3.​5 ลาน​คน​เขา​ถึง​น้ําสะ​อาด

วัน​น้ี​ ณ การ​ประ​ชุม World Economic Forum (WEF) สเต​ลลา​ อา​รทัวส และ Water.org ได​เรียก​รอง​ให​บรรดา

ผูนําธุรกิจ​ บริษทั​ สื่อ​ และ​ผู​บริโภค​ทัว่​โลก​ รวม​มือ​กัน​ใน​ภารกิจ​กอบ​กู​โลก​จาก​วิ​ฤต​การณ​น้ํา ทัง้​น้ี​ สเต​ลลา​ อา​รทัวส

ได​เป็น​ผู​ริเริ่ม​แสดง​จุดยืน​ตอ​ความ​มุง​มัน่​ดัง​กลาว​ ดวย​การ​ขยาย​ระยะ​เวลา​โครง​การ “Buy a Lady a Drink” ที่

ดําเนิน​รวม​กับ​องค​กร Water.org ซึ่ง​มี​ แมตต เดม​อน ​และ​ แก​รี​ ไวท​ เป็น​ผู​รวม​กอ​ตัง้​ โดย​กลุม​พันธมิตร​ได​ตัง้​เป า​ที่

จะ​ชวย​เพิ่ม​ชอง​ทางการ​เขา​ถึง​แหลง​น้ําสะอาด​อยาง​ยัง่ยืน​ใน​ระยะ​ยาว​ให​แก​ประชา​ชน​ 3.​5 ลาน​คน​ภายใน​ปี​ 2​563

รับ​ชม​ขาว​ประชาสัมพันธ​ใน​รูป​แบบ​มัลติมีเดีย​ได​ที่
http://www.multivu.com/players/English/8021951-stella-artois-partner-water-org

“เรา​เชื่อ​วา​ น้ําเป็น​พลัง​สําคัญ​ที่​จะ​ชวย​ปลด​ล็อค​ศักยภาพ​ของ​ชุมชน​ทัว่​โลก​” ริ​คา​รโด​ ทา​ดิว ประธาน​บริ​ษทั AB

InBev ประจําภาค​พื้น​แอฟริกา​ กลาว​ “นัน่​คือ​เหตุผล​วา​ เหตุ​ใด​ สเต​ลลา​ อา​รทัวส จึง​ใสใจ​และ​มุง​มัน่​ตอ​การ​ชวย​เห​ลือ

Water.org ใน​การ​แก​ปัญหา​วิกฤต​น้ําโลก​ แต​เรา​ไม​สามารถ​ทําสิ่ง​น้ี​ได​โดย​ลําพัง​ เรา​จึง​ขอ​เชิญ​ชวน​ผู​บริโภค​และ

ผูนําภาค​ธุรกิจ​มา​รวม​กัน​กับ​เรา​ใน​การ​ยุติ​วิกฤตการณ​น้ําโลก​”

หน่ึง​ใน​ 10 ของ​ประชากร​ใน​ประเทศ​กําลัง​พัฒนา​ยัง​คงขาด​การ​เขา​ถึง​น้ําสะ​อาด​ โดย​ปัญหา​น้ี​ได​สง​ผลก​ระ​ทบ​อยาง

มาก​ตอ​เด็ก​และ​สตรี​ ซึ่ง​ตอง​ใช​เวลา​หลาย​ลาน​ชัว่โมง​ตอ​วัน​เพื่อ​ออก​ไป​หา​น้ํามา​เก็บ​ไว​ใช​ แทนที่​จะ​ได​ทํางา​น ​ดู

เลครอบ​ครัว​ หรือ​เขา​โรง​เรี​ยน

“ผม​มี​ลูก​สาว​ 4 คน​ และ​การ​นึก​ภาพ​พวก​เธอ​เดิน​วัน​ละ​หลาย​ชัว่โมง​เพื่อ​ออก​ไป​หา​น้ําสะ​อาด​ อยาง​เชน​ที่​ผู​หญิง​จํานวน

มาก​ทัว่​โลก​ทําอยู​ทุก​วัน​นัน้​ เป็น​เรื่อง​ที่​นา​ปวด​ใจ​” แมตต เดม​อน ​ผู​รวม​กอ​ตัง้ Water.org กลาว​ “เรา​ตองการ​ยุติ

ปัญหา​น้ี​ผาน​ความ​รวม​มือ​กับ​สเต​ลลา​ อา​รทัวส และ​ดวย​การ​เปิด​ตัว​แคมเปญ​ที่ World Economic Forum เพื่อ​เชิญ

ชวน​ผู​บริโภค​ทัว่​โลก​ให​มา​รวม​แก​ปัญหา​น้ี​ไป​กับ​เรา​”

ความ​รวม​มือ​ระ​หวาง​ สเต​ลลา​ อา​รทัวส และ Water.org มี​สวน​ผลัก​ดัน​ให​เกิด​โครง​การ Global Water Initiative

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%aa%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%a5%e0%b9%88%e0%b8%b2-%e0%b8%ad%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b8%97%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%aa%e0%b9%8c-%e0%b8%8a%e0%b8%a7%e0%b8%99%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%99/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%aa%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%a5%e0%b9%88%e0%b8%b2-%e0%b8%ad%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b8%97%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%aa%e0%b9%8c-%e0%b8%8a%e0%b8%a7%e0%b8%99%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%99/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%aa%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%a5%e0%b9%88%e0%b8%b2-%e0%b8%ad%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b8%97%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b8%aa%e0%b9%8c-%e0%b8%8a%e0%b8%a7%e0%b8%99%e0%b8%9e%e0%b8%b1%e0%b8%99/


ขึ้น​ที่​การ​ประ​ชุม World Economic Forum ประจําปี​ 2​560 น้ี​ และ​ยัง​เป็นการ​สนับสนุน​เป า​หมาย​การ​พัฒนา​ที่​ยัง่ยืน

ของ​สห​ประชา​ชา​ติ​ ประการ​ที่​ 6 นัน่​คือ​ การ​รับ​ประกัน​วา​ทุก​คน​จะ​สามารถ​เขา​ถึง​น้ําสะอาด​ได​ภายใน​ปี​ 2​573 โดย

โครงการ​น้ี​ได​รับ​แรง​ขับ​เคลื่อน​จาก​ความ​เชื่อ​ที่​วา​ ปัญหา​ใน​ระดับ​น้ี​สามารถ​แกไข​ได​ดวย​การ​รวม​แรง​รวมใจ​กัน​เทา​นัน้

“กา​รที่​มี​เด็ก​หน่ึง​คน​เสีย​ชีวิต​ทุก​ๆ 90 วินาที​จาก​โรค​ที่​เกี่ยว​กับ​น้ํานัน้​เป็น​เรื่อง​ที่​ไม​ควร​เกิด​ขึ้น​และ​ไม​สามารถ​ยอมรับ

ได​” แก​รี​ ไวท​ ซี​อี​โอ​และ​ผู​รวม​กอ​ตัง้ Water.org กลาว​ “เรา​ตองการ​พันธมิตร​และ​ทรัพยากร​ ทัง้​กําลัง​คน​และ​กําลัง

เงิน​ ใน​การ​หยุด​วิกฤต​น้ําทัว่​โลก​”

นับ​ตัง้แต​ที่​มี​การ​เปิด​ตัว​แคม​เปญ “Buy a Lady a Drink” เมื่อ​ 2​ ปี​กอ​น ​สเต​ลลา​ อา​รทัวส ได​ชวย​ให Water.org

กระจาย​การ​เขา​ถึง​แหลง​น้ําสะอาด​แก​ผูคน​กวา​ 800,000 คนใน​ประเทศ​กําลัง​พัฒนา​ เป็น​ระยะ​เวลา​ 5 ปี​ ดวย​การ

สมทบ​ทุน​ที่​ได​จาก​การ​จําหนาย​แกว​เบียร​รุน​พิเศษ (Limited-Edition Chalice) มากกวา​ 2​25,000 ใบ​ และ​จาก​การ

บริจาค​เงิน​โดยตรง​มาก​กวา​ 3 ลาน​ดอลลาร​ให​แก Water.org และ​สําหรับ​ใน​ปี​น้ี​ จะ​มี​การ​ขยาย​ขอบขาย​ของ​แคมเปญ

น้ี​ออก​ไป​อยาง​กวาง​ขวาง​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ ดวย​การ​เพิ่ม​การ​ลงทุน​และ​จํานวน​ประเทศ​ที่​เขา​รวม​โครง​การ​ (เชน​ บรา​ซิ​ล แค

นา​ดา​ ชิ​ลี​ และ​ อุ​รุก​วัย​) ตลอด​จน​เพิ่ม​ชอง​ทาง​เขา​ถึง​ผู​บริโภค​ ไม​วา​จะ​เป็น​ราน​คา​ปลีก​ บาร​และ​ราน​อา​หาร​ ซึ่ง​เป็น

สถาน​ที่​ที่​ลูกคา​ตาง​คุน​เคย​กับ​แบ​รน​ดสเต​ลลา​ อา​รทัวส ดี​อยู​แลว​ นอกจาก​น้ี​ การ​รวม​มือ​กัน​ใน​ครัง้​น้ี​ยัง​มี​จุด​ประสงค

เพื่อ​ทาทาย​บริษทั​ระดับ​โลก​อื่นๆ​ให​มา​รวม​ดวย​ชวย​กัน​ ผาน​การ​แสดง​ให​เห็น​วา​ การ​ชวย​กู​วิกฤต​โลก​ก็​สามารถ​เป็น

ธุรกิจ​ที่​ดี​ได​เชน​กัน

เพื่อ​แสดง​ให​เห็น​ถึง​บทบาท​ของ​โครงการ​น้ี​ สเต​ลลา​ อา​รทัวส และ Water.org จะ​เปิด​ตัว​ภาพยนตร​ดิจิทัล​ขนาด​สัน้

ใน​การ​ประชุม​ที่​เมือง​ดาว​อส ​ซึ่ง​นําเสนอ​ชีวิต​ของ​ เอ​ลิ​ซา​เบธ คุณ​แม​ยัง​สาว​จาก​กา​ปุ​นจา​เหนือ​ ใน​ประเทศ​เคน​ยา​ ที่

สามารถ​เขา​ถึง​น้ําสะอาด​ผาน​โครงการ​ชุมชน​โครงการ​ใหม​ที่ Water.org ดําเนิน​การ​รวม​กับ KWAHO ซึ่ง​เป็น

พันธมิตร​ระดับ​ทอง​ถิ่น​ โดย​ภาพยนตร​สัน้​เรื่อง​น้ี​บอก​เรื่อง​เลา​อัน​นา​ประทับ​ใจ​ของ​ เอ​ลิ​ซา​เบธ ซึ่ง​สามารถ

นําพรสวรรค​ที่​มี​อยู​มา​ใช​ให​เกิด​ประ​โยชน​ ดวย​การ​รับจาง​เป็น​ชาง​เย็บ​ผา​ให​กับ​ชุม​ชน​ หลัง​จาก​ที่​เธอ​ไม​ตอง​เสีย​เวลา

เดิน​วัน​ละ​หลาย​ชัว่โมง​เพื่อ​ออก​ไป​ตัก​น้ําให​คนใน​ครอบครัว​อีก​ตอ​ไป

แกว​เบียร​รุน​พิเศษ​จาก​ฝีมือ​การ​ออกแบบ​ของ​ศิลปิน​ทอง​ถิ่น​ชาว​กัมพู​ชา​ บรา​ซิ​ล และ​ยู​กัน​ดา

ผู​บริโภค​สามารถ​มี​สวน​รวม​ใน​การ​ยุติ​วิกฤต​น้ําทัว่​โลก​ ผาน​การ​ซื้อ​แกว​เบียร​สเต​ลลา​ อา​รทัวส รุน​พิเศษ (Limited-

Edition Stella Artois Chalice) โดย​ทุก​ยอด​จําหนาย​จะ​นําเขา​สมทบ​ทุน​เพื่อ​มอบ​ให​แก Water.org สําหรับ​ใช​ใน

โครงการ​มอบ​น้ําสะอาด​ให​กับ​ผู​ขาดแคลน​หน่ึง​คนใน​ประเทศ​กําลัง​พัฒนา​เป็น​เวลา​ 5 ปี​ นับ​ตัง้แต​เริ่ม​โครงการ​จนถึง

วัน​น้ี​ แกว​เบียร​รุน​พิเศษ​ของ​สเต​ลลา​ อา​รทัวส ได​ถูก​จําหนาย​ผาน​โครง​การ “Buy a Lady a Drink” ไป​แลวก​วา​ 2

25,000 ใบ

สําหรับ​แกว​เบียร​ปี​น้ี​ได​รับ​การ​ออกแบบ​เป็น​พิเศษ​โดย​ 3 ศิลปิน​ผูทรง​อิทธิ​พล​ ได​แก​ ลิ​ซา​ มัม จาก​กัมพู​ชา​ เฟอร​นันโด​



ชา​เม​เรลลี​ จาก​บรา​ซิ​ล และ​ อี​เรี​ย นซู​บูกา​ จาก​ยู​กัน​ดา​ โดย​ดีไซน​แกว​แตละ​แบบ​นัน้​สะทอน​ให​เห็น​ถึง​ประสบการณ

ของ​ตัว​ศิลปิน​ และ​การ​ตีความ​เชิง​ศิลป ​เกี่ยว​กับ​วิกฤต​น้ําใน​ประเทศ​ของ​พวก​เขา​ รวม​ทัง้​ยัง​ถือ​เป็น​ตัวแทน​ของ​ประ

เทศ​ที่ Water.org ได​ใหการ​ชวย​เหลือ​อีก​ดวย

เพื่อ​ขยาย​ขอบเขต​ของ​โครงการ​น้ี​ให​กวาง​ขวาง​ยิ่ง​กวา​เดิม​ สเต​ลลา​ อา​รทัวส จึง​ได​เปิด​ 2​ ชอง​ทาง​บริจาค​ใหม​รับ​ปี​ 2

560 โดย​ทุก​ยอด​จําหนาย​เบียร​ของ​สเต​ลลา​ อา​รทัวส แบบ​แพค​ 6 ขวด​ หรือ​ 12 ขวด​ใน​ราน​คา​ที่​รวม​ราย​การ​ (ใน

สหรัฐอเมริกา​และ​สห​ราช​อาณา​จักร​) จะ​ถูก​นําเขา​สมทบ​ทุน​ชวย​เหลือ​โครงการ​มอบ​น้ําสะอาด​ให​กับ​ประชาชน​ใน

ประเทศ​กําลัง​พัฒนา​ 1 ราย​ เป็น​ระยะ​เวลา​ 6 เดือน​ หรือ​ 12 เดือน​ และ​ทุก​ยอด​จําหนาย​เบียร​ 1 ไพ​น หรือ​ 1 ขวด​ที่

บาร​และ​ราน​อาหาร​ที่​รวม​ราย​การ​ (ใน​สหรัฐอเมริกา​และ​สห​ราช​อาณา​จักร​) จะ​ถูก​นําเขา​สมทบ​ทุน​ชวย​เหลือ​โครงการ

มอบ​น้ําสะอาด​ให​กับ​ประชาชน​ใน​ประเทศ​กําลัง​พัฒนา​ 1 ราย​ เป็น​ระยะ​เวลา​ 1 เดือ​น

รวม​คนหา​วิธี​ยุติ​วิกฤต​น้ําทัว่​โลก​ให​ได​ใน​ยุค​สมัย​ของ​เรา​ที่ www.BuyALadyADrink.com

รวม​พูด​คุย​ผาน​ทาง​ออนไลน​ได​ที่ @StellaArtois #1Chalice5Years

1 World Health Organization and UNICEF Joint Monitoring Programme (JMP). (2015) Progress on
Drinking Water and Sanitation, 2015 Update and MDG Assessment .

เกี่ยว​กับ​สเต​ลลา​ อา​รทัวส

สเต​ลลา​ อา​รทัวส สืบสาน​ธรรมเนียม​การ​ผลิต​เบียร​ของ​เบลเยียม​มา​ตัง้แต​ปี​พ.​ศ.​1909 ใน​ฐานะ​เบียร​เบลเยียม​อัน​ดับ​

1 ของ​โลก​ ที่​มี​วาง​จําหนาย​ใน​ 9​5 ประ​เทศ​ สเต​ลลา​ อา​รทัวส เป็น​เบียร​พิลสเนอ​รสี​เหลือง​ทอง​ซึ่ง​ผาน​การก​รอง​ ชวย

ดับ​กระหาย​ดวย​มอ​ลตนุม​ลิน้​ที่​แทรก​ตัว​อยู​กลาง​ๆ กอน​ปิด​ทาย​ดวย​สัมผัส​แหง​ความ​สดชื่น​ที่​รวม​เป็น​รสชาติ​เขม​ขน

ลงตัว​ปน​รส​ขม​นิด​ๆ สเต​ลลา​ อา​รทัวส ให​รสชาติ​ดี​ที่สุด​เมื่อ​เสิรฟ​ใน​อุณหภูมิ​ระ​หวาง​ 3-5 องศา​เซลเซียส​ และ​ควร

เสิรฟ​ใน​แกว​เฉพาะ​ของ​สเต​ลลา​ อา​รทัวส ตาม​หลัก​การ​ริน​เบียร​ 9​ ขัน้​ตอ​น ​เพื่อ​รับ​ประกัน​ประสบการณ​อัน​ยอด​เยี่ยม

จาก​การ​ดื่ม​ลา​เกอร​เบียร​เหรียญ​ทอง​ระดับ​โลก​ รับ​ชม​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ได​ที ่www.stellaartois.com

เกี่ยว​กับ Water.org

เป็น​เวลา​กวา​ 2​0 ปี​มา​แลว​ที่ Water.org ได​ยืน​อยู​ใน​แถว​หน า​ของ​การ​พัฒนา​วิธี​การ​แก​ปัญหา​วิกฤต​น้ําที่​เกิด​ขึ้น​ทัว่

โลก Water.org ซึ่ง​กอ​ตัง้​โดย​แก​รี​ ไวท​ และ​ แมตต เดม​อน ​ถือ​เป็น​ผู​บุกเบิก​โครงการ​ริเริ่ม​ที่​สราง​สรรค​ ขับ​เคลื่อน

ชุม​ชน​ และ​เป็น​ไป​ตาม​กลไก​ตลาด​ เพื่อ​ให​ประชาชน​ทุก​คน​สามารถ​เขา​ถึง​น้ําสะอาด​และ​สุข​อนามัย​ที่​ดี​ อัน​เป็นการ

มอบ​ความ​หวัง​ให​แก​สตรี​ มอบ​สุขภาพ​ที่​ดี​ให​กับ​เด็กๆ​ รวม​ถึง​หยิบ​ยื่น​อนาคต​ที่​สดใส​ให​กับ​ชุม​ชน​ จวบ​จน​ปัจจุ​บัน

Water.org ได​เปลี่ยนแปลง​ชีวิต​ความ​เป็น​อยู​ของ​ผูคน​กวา​ 5 ลาน​ชีวิต​ทัว่​โลก​ให​ดี​ขึ้น​ ซึ่ง​ถือ​เป็นการ​วาง​รากฐาน​ชีวิต

ที่​ดี​ให​กับ​คน​รุน​ตอ​ไป​ เรียน​รู​เพิ่ม​เติม​ได​ที่ www.water.org | www.waterequity.org |
www.facebook.com/water

สําหรับ​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ กรุณา​ติด​ตอ​:
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