
สิงคโปร​ กับ​โอกาส​การ​ลงทุน​ของ​ผู​ประกอบ​การ​ไทย

ดร​.​สุ​รพิ​ชย พรหม​สิทธิ์​ เผย​ตลาด​สิงคโปร​ยัง​มี​ชอง​วาง​การ​ลง​ทุ​น ​แม​แขงขัน​สูง​ แต​ประชากร​มี​ราย​ได​ตอ​หัว

เฉลี่ย​สูงสุด​ใน​อา​เซียน​ ปัจจัย​ที่​ทําให​ลงทุน​ใน​ตลาด​อาเซียน​สําเร็จ​ ตอง​ศึกษา​ตลาด​ วัฒนธรรม​ พ​ฤติ​กรรม

ผู​บริโภค​ให​ถอง​แท​ แลว​นําจุด​ขาย​ เอกลักษณ ​ไป​นําเสน​อ ว​อนหนวย​งาน​รัฐ​ที่​เกี่ยวของ​วาง​มาตรฐาน

บุคลากร​ พ​รอม​ประชาสัมพันธ​วัฒนธรรม​ไทย​ กอน​ผลัก​ดัน​ผู​ประกอบ​การ​ไทย​สู​ตลาด​อา​เซี​ยน

          ดร. สุ​รพิ​ชย พรหม​สิทธิ์ ​ ประธาน​กรรม​การ​ บริษัท​ แบ​งคอก​ เทรน​น่ิง​ อิน​เตอร​เนชั่นนัล จํากัด​ หรือ

BTR บริษทั​ที่​ปรึกษา​องคกร​ใน​ดาน​นวัตกรรม​การ​พัฒนา​และ​เสริม​สราง​คุณภาพ​บุคลากร​ระดับ​มือ​อา​ชีพ​ กลาว​ถึง

โอกาส​ของ​ผู​ประกอบ​การ​ไทย​ใน​ตลาด​สิงคโปร​เมื่อ​เปิด​ประชาคม​เศรษฐกิจ​อา​เซียน​ ใน​รายการ​วอยซ​ มารเก็ต​ วา​

ประเทศ​สิงคโปร​ เป็น​ประเทศ​เล็กๆ​ มี​พื้นที่​เพียง​ 710 ตร.​กม​.​ มี​ประชากร​เกือบ​ 6 ลาน​คน​ และ​เป็น​ประเทศ​ที่

ประชากร​มี​ราย​ได​เฉลี่ย​ตอ​หัวสูง​สุด​ใน​อา​เซียน​ ประ​มา​ณ 43,000 ดอลลา​รสหรัฐ​ตอ​ปี​ตอ​คน​ จึง​เป็น​ประเทศ​ที่​ผู

ประกอบ​การ​สวน​ใหญ​ให​ความ​สนใจ​ไป​ลง​ทุ​น ​แต​ไมใช​ผู​ประกอบ​ทุก​ราย​ที่​ประสบ​ความ​สําเร็จ​จาก​การ​ลงทุน​ใน​ตลาด

สิง​คโป​ร

 

ดร​.​ สุ​รพิ​ชย ได​สัมภาษณ​นาย​นพ​ดล​ ชู​กลิ่น​ กรรมการ​บริหาร​ ราน​อาหาร​ไทย​ “อิน​โด​จีน​” ที่​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ใน

การ​เปิด​ตลาด​ประเทศ​สิงคโปร​ กลาย​เป็น​ราน​อาหาร​ไทย​ยอด​นิยม​ที่​ผู​มีชื่อ​เสียง​มัก​แวะ​เวียน​ไป​ใช​บริการ​ ปัจจุบัน​ราน

อาหาร​อิน​โด​จี​น ​มี​สาขา​ใน​ประเทศ​สิงค​โปร​มาก​ถึง​ 5 สา​ขา​ และ​กาว​ไกล​จาก​ประเทศ​ใน​ภูมิภาค​อาเซียน​ไป​เปิด​ตลาด​ที่

ยุโรป​แลว​ นับ​เป็น​กรณี​ศึกษา​ที่​นา​สนใจ​วา​ ปัจจัย​ความ​สําเร็จ​ใน​การ​ทําตลาด​ประเทศ​เพื่อน​บาน​ใน​อา​เซียน​ โดย​เฉพาะ

ประเทศ​สิงคโปร​ นัน่​คือ​ การ​ศึกษา​ตลาด​ เรียน​รู​และ​เขาใจ​วัฒน​ธร​รม​ วิถี​ชี​วิ​ต ปัจจัย​พื้น​ฐาน​ของ​คนใน​ประเทศ​นัน้ๆ​

วา​ใช​ชีวิต​อยาง​ไร​ คิด​อยาง​ไร​ กิน​อยาง​ไร​ ซึ่ง​เป็น​สิ่ง​สําคัญ​ที่​ผู​ประกอบ​การ​ไทย​มัก​จะ​มอง​ขาม​จุด​น้ี​ คน​สิงคโปร​ มี

รสนิยม​การ​ทาน​อาหาร​แบบ​คน​ยุ​โร​ป จะ​ดื่ม​กอน​ทา​น ​เมื่อ​ทาน​เสร็จ​จะ​ตอ​ดวย​ปารตี้​ ทําให​ราน​อาหาร​อิน​โด​จี​น ​ปรับ​รูป

แบบ​การ​ให​บริการ​ให​เขา​กับ​วิถี​ชีวิต​ของ​คน​สิงคโปร​ เพิ่ม​บาร​ และ​สวน​บันเทิง​เขาไป​แทนที่​จะ​เป็น​ราน​อาหาร​เพียง

อยาง​เดีย​ว

 

อีก​หน่ึง​ปัจจัย​ที่​ทําให​ผู​ประกอบ​การ​ราน​อาหาร​ไทย​สวน​ใหญ​มัก​ตก​มา​ตาย​เมื่อ​ออก​นอก​ประ​เทศ​ นัน่​คือ​ ขาด​เอก

ลักษณ​ ราน​อาหาร​ไทย​สวน​ใหญ​จะ​พก​ความ​เป็น​ไทย​เต็ม​รูป​แบบ​ ตกแตง​ราน​ดวย​ศาลา​ไทย​ ดนตรี​ไทย​ และ​อื่นๆ​ ถือ

เป็นการ​เผย​แพร​วัฒนธรรม​ไทย​ที่​ดี​แต​ขาด​เสนห​ ขาด​ความ​เป็น​ตัว​ตน​ ผู​บริโภค​สามารถ​พบ​เจอ​ราน​อาหาร​ไทย​รูป

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%aa%e0%b8%b4%e0%b8%87%e0%b8%84%e0%b9%82%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b8%81%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b9%82%e0%b8%ad%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%aa%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%a5%e0%b8%87%e0%b8%97/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2013/09/ดร.สุรพิชย์.jpg


แบบ​เดียวกัน​ทัว่​ทุก​มุม​โลก​ สิ่ง​ที่​ทําให​ราน​อิน​โด​จีน​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ คือ​ มี​เอกลักษณ​ชัด​เจ​น ​ควบคุม​ทุก​ราย​ละ

เอียด​ ทัง้​รูป​ รส​ กลิ่น​ เสียง​ให​อยู​ใน​แนวคิด​ของ​ราน​ที่​ตองการ​สื่อ​ จึง​เป็น​ราน​อาหาร​ไทย​ที่​แตก​ตาง​จาก​ราน​อาหาร​ไทย

ทัว่​ไป​ ทําให​ลูกคา​ระบุ​ชัดเจน​วา​ตองการ​มา​ราน​อิน​โด​จี​น ​ไมใช​ราน​อาหาร​ไทย​ราน​ใด​ก็​ได​ ดร​.​สุ​รพิ​ชย กลา​ว

 

รัฐบาล​ไทย​เคย​สนับสนุน​การ​ให​ ครัว​ไทย​ไป​สู​ครัว​โลก​ ซึ่ง​ประเทศไทย​มี​จุด​เดน​เรื่อง​อาหาร​การ​กิน​ที่​สม​บูร​ณ ฝีมือ

ประณีต​ รสชาติ​อรอย​ และ​มี​วัต​นธรรมการ​รับ​ประทาน​ที่​แตก​ตาง​จาก​ประเทศ​อื่น​ แต​ขาด​การ​สื่อสาร​ออก​ไป​สู​ภาย​นอก​

คน​ตาง​ชาติ​จํานวน​มาก​ยัง​ไมรู​วัฒนธรรม​อัน​มี​เสนห​ของ​คน​ไทย​ ที่​ถือ​เป็น​จุด​ขาย​อยาง​หน่ึง​ อีก​หน่ึง​อุปสรรค​ที่​ผู

ประกอบ​การ​ราน​อาหาร​ไทย​พบ​เมื่อ​ตอง​ออก​ไป​เปิด​ตลาด​ตาง​ประ​เทศ​ คือ​ ประเทศไทย​ยัง​ไมมี​สถาน​บัน​รับรอง

มาตรฐาน​บุคลากร​เหมือน​ยุ​โร​ป พอ​ครัว​ไทย​ไมมี​การ​สะสม​ประสบการณ​การ​ทํางาน​อยาง​เป็น​ทาง​การ​ จึง​ทําให​มี​ปัญหา

ใน​การ​ออก​เอกสาร​ขอ​อนุญาต​การ​ทํางาน​ตาง​ประ​เทศ​ ซึ่ง​รัฐ​บาล​ หรือ​หนวย​งาน​ที่​เกี่ยวของ​ควร​พิจารณา​ประเด็น​น้ี

กอน​กระตุน​ให​ผู​ประกอบ​การ​ไทย​บุก​ตลาด​ตาง​ประ​เทศ

 

ถึง​แมวา​ประเทศ​สิงคโปร​จะ​มี​การ​แขงขัน​สูง​ แต​ยัง​มี​โอกาส​ให​กับ​ผู​ประกอบ​การ​ไทย​อยู​มาก​ เน่ืองจาก​ประเทศ

สิงคโปร​เป็น​ไฟ​แนนเชีย​ล ฮับ (Financial Hub) จึง​ไม​ได​มี​แต​คน​สิงคโปร​ ยัง​มี​คน​ชาติ​อื่นๆ​ อีก​จํานวน​มาก​ที่​ยาย​มา

ทํางา​น ​อีก​ทัง้​กฏหมาย​ยัง​เอื้อ​อํานวย​ตอ​การ​ลงทุน​ทําธุรกิจ​ ประกอบ​กับ​ประชากร​มี​กําลัง​ซื้อ​ และ​มี​ฐาน​ราย​ได​สูง​ หาก

ผู​ประกอบ​การ​ไทย​ โดย​เฉพาะ​ผู​ประกอบ​การ​ราน​อาหาร​ไทย​ สามารถ​คน​พบ​ตัว​ตน​อัน​เป็น​เอก​ลัษณที่​เป็น​จุด​ขาย​เจอ​

และ​ศึกษา​ตลาด​เขาใจ​อยาง​ถอง​แท​ ยอม​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ใน​ตลาด​สิงคโปร​อยาง​แน​นอน

 

 

 

 

บริษทั​ เจ​พี​ วัน​ คอน​ซัลแทน​ท จํากัด

ขวัญ​พัฒน​ (บี) 081 900 2040

นันทนภัส (ป อบ​) 086 309 9831

 


