
สาย​การ​บิน​เอ​ทิฮัด และ​องคกร​สง​เสริม​การ​ทอง​เที่ยว

สห​ราช​อาณา​จักร​ รวม​ลง​นาม​สัญญา​มูลคา​ 2​ ลาน

ปอน​สเพื่อ​ขยาย​โอกาส​ใน​ อุตสาหกรรม​การ​ทอง​เที่​ยว

สาย​การ​บิน​เอ​ทิฮัด สาย​การ​บิน​แหง​ชาติ​สหรัฐ​อาหรับ​เอ​มิ​เรตส ได​ลง​นาม​ใน​ขอ​ตก​ลง​ ระยะ​เวลา​ 3 ปี​กับ​องคกร​สง

เสริม​การ​ทอง​เที่ยว​สห​ราช​อาณา​จัก​ร(VisitBritain) เพื่อ​เพิ่ม​จํานวน​นัก​ทอง​เที่ยว​จาก​ภูมิภาค​เอเชีย​แปซิฟิก​และ

ตะวัน​ออก​กล​าง (APME) ใน​ขณะ​เดียวกัน​ก็​สง​เสริม​ให​ผูคน​เดิน​ทาง​โดย​สาย​การ​บิน​เอ​ทิฮัด

ขอ​ตกลง​ความ​รวม​มือ​ทาง​พันธมิตร​มูลคา​ 2​ ลาน​ปอน​ส (12 ลาน​ดี​แร​หมสหรัฐ​อาหรับ​เอ​มิ​เรตส) จะ​ชวย​อํานวย​ความ

สะดวก​ใน​กิจกรรม​การ​ตลาด​ที่​ทํารวม​กัน​ใน​ตลาด​ที่​สําคัญ​ใน​แถบ​ภูมิภาค​เอเชีย​แปซิฟิก​และ​ตะวัน​ออก​กล​าง (APME)

ประกอบ​ดวย​อิน​เดีย​ ออสเตรเลีย​ และ​กลุม​ของ​ประเทศ​ใน​คาบสมุทร​อา​หรับ

 

มร​.​ ปี​เตอร​ บลัมก​ารเนอ​ร ประธาน​เจา​หน าที่​ฝ าย​พาณิชย​ของ​สาย​การ​บิน​เอ​ทิฮัด และ​แซ​นได​น ดา​วี​ ผู​บริหาร​ระดับ​สูง

ของ​องคกร​สง​เสริม​การ​ทอง​เที่ยว​สห​ราช​อาณา​จักร​ ได​ลง​นาม​ใน​บันทึก​ความ​เขา​ใจ (MOU) ที่​สํานักงาน​ใหญ​ของ​สาย

การ​บิ​น ​ณ กรุง​อา​บู ดา​บี

 

“ความ​รวม​มือ​น้ี​จะ​เนน​การ​เชื่อม​โยง​ความ​สัมพันธ​ที่​ยาวนาน​ระหวาง​สาย​การ​บิน​เอ​ทิฮัด และ​สห​ราช​อาณาจักร​ซึ่ง​จะ

ชวย​สราง​โอกาส​ที่​ยิ่ง​ใหญ​ใน​การ​เพิ่ม​ตัวเลข​การ​เติบโต​ของ​นัก​ทอง​เที่ยว​ และ​นัก​ธุรกิจ​ที่​ใช​บริการ​ของ​สาย​การ​บิน​เอ

ทิฮัด” มร​.​ ปี​เตอร​ บลัมก​ารเนอ​ร กลา​ว

 

“สห​ราช​อาณาจักร​เป็น​หน่ึง​ใน​จุด​หมาย​ปลาย​ทาง​ระดับ​แนว​หน า​ ของ​เรา​ และ​เรา​ได​แสดง​ให​เห็น​ถึง​ความ​มุง​มัน่​อยาง

ตอ​เน่ือง​ ใน​การ​สนับสนุน​ และ​ความ​รวม​มือ​ทาง​ธุรกิจ​ที่​สําคัญ​ ตัง้แต​แรก​เริ่ม​ที่​เรา​ทําเที่ยว​บิน​ไป​ยัง​ฮีทโธร​ว เพียง​ 5

เดือน​หลัง​จาก​การ​เปิด​ตัว​สาย​การ​บิน​เอ​ทิฮัดใน​ทศวรรษ​ที่​ผาน​มา”

 

 

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%9a%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b8%97%e0%b8%b4%e0%b8%ae%e0%b8%b1%e0%b8%94-%e0%b9%81%e0%b8%a5%e0%b8%b0%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%84/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%9a%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b8%97%e0%b8%b4%e0%b8%ae%e0%b8%b1%e0%b8%94-%e0%b9%81%e0%b8%a5%e0%b8%b0%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%84/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%9a%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b8%97%e0%b8%b4%e0%b8%ae%e0%b8%b1%e0%b8%94-%e0%b9%81%e0%b8%a5%e0%b8%b0%e0%b8%ad%e0%b8%87%e0%b8%84/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2013/12/Etihad-VisitBritain-Partnership.jpg


 

 

 

 

 

ขอความ​ทางการ​ตลาด​และ​แคม​เปญ  “Great” ของ​สาย​การ​บิน​เอ​ทิฮัดจะ​ได​รับ​การ​ขยาย​ความ​รวม​มือ​ผาน​ระบบ​พันธ

มิตร​ และ​สาย​การ​บิน​เอ​ทิฮัดยัง​ได​รับ​ประโยชน​จาก​การ​โฆษณา​ใน​รูป​แบบ​ดิจิตอล​ แพ​ลทฟอรม​ของ​องคกร​สง​เสริม​การ

ทอง​เที่ยว​สห​ราช​อาณา​จักร​ ซึ่ง​ประ​กอบ​ดวย VisitBritain.com และ​เว็บไซต​ตาง​ ๆ ที่​เกี่ยว​ขอ​ง

 

แซ​นได​น ดา​วี​ ผู​บริหาร​ระดับ​สูง​ของ​องคกร​สง​เสริม​การ​ทอง​เที่ยว​สห​ราช​อาณา​จัก​ร (VisitBritain) กลาว​เสริม​วา​

“เน่ือง​ดวย​เรา​เป็น​ภูมิภาค​มี​คา​ใช​จาย​สูง​และ​มี​ผล​กําไร​ที่​ดี​ เรา​จึง​ตอง​มี​แคมเปญ​ที่​มี​ความ​นา​ตื่น​ตา​ตื่น​ใจ​สูง​ เรา​ได

ลงทุน​อยาง​มาก​ใน​การ​สราง​ภาพ​ลักษณ​ของ​สห​ราช​อาณาจักร​ใน​ ภูมิภาค​เอเชีย​แปซิฟิก​และ​ตะวัน​ออก​กล​าง (APME)

และ​ใน​ ยู​เอ​อี​ ดัง​นัน้​ตอน​น้ี​เป็น​เวลา​ที่​จะ​เปิด​กลยุทธ​ทางการ​ตลาด​ที่​แข็ง​แกรง​ กับ​พันธมิตร​เชน​ สาย​การ​บิน​เอ​ทิฮัด

เพื่อ​เปลี่ยน​ความ​สนใจ​ของ​ผูคน​เป็นการ​เพิ่ม​ยอด​ใน​การ​จอง​”

 

ทัง้​ 2​ องค​กร​ จะ​ให​ความ​สําคัญ​วา​สาย​การ​บิน​เอ​ทิฮัดเป็น​ประตู​สู​สห​ราช​อาณา​จักร​ ผาน​เที่ยว​บิ​น ​3 เที่ยว​ตอ​วัน​สู​ ลอน

ดอน​ ฮีทโทร​ และ​เที่ยว​บิน​ 2​ เที่ยว​ตอ​วัน​สู​ แมน​เชสเตอร​ รวม​ทัง้​พื้นที่​ตางๆ​ที่ทําการ​บิน​รวม​กับ​สาย​การ​บิน​พันธมิตร

ตางๆ​ เน่ือง​ดวย​สาย​การ​บิน​เอ​ทิฮัดมี​ฐาน​ลูกคา​ที่​แข็งแกรง​ใน​ ยู​เอ​อี​ และ​ใน​ ภูมิภาค​เอเชีย​แปซิฟิก​และ​ตะวัน​ออก​กล

าง (APME) เพื่อ​ผลัก​ดัน​และ​เชื่อม​โยง​ธุรกิจ​และ​การ​ทอง​เที่ยว​ไป​ยัง​สห​ราช​อาณา​จัก​ร

 

จาก​ผล​การ​สํารวจ​ของ​สํานักงาน​สถิติ​แหง​ชาติ​สห​ราช​อาณาจักร​พบ​วา​ใน​ปี​ 2​555 มี​นัก​เดิน​ทาง​จํานวน​มาก​กวา​ 1.​8

ลาน​คน​เดิน​ทาง​มา​สู​สห​ราช​อาณา​จักร​ จาก​ตลาด​ที่​สําคัญ​ อยาง​ ออสเตรเลีย​ อิน​เดีย​ และ​กลุม​ประเทศ​อาว​เปอรเซีย​

ซึ่ง​เพิ่ม​ขึ้น​ 40% จาก​ ทศ​วรรษ​ ที่​ผาน​มา​ ซึ่ง​นัก​ทอง​เที่ยว​จาก​ภูมิภาค​เหลา​น้ี​ ใช​จาย​เงิน​มากวา​ 2​.​5 พัน​ลาน​ปอนด​ใน

สห​ราช​อาณา​จักร​ ซึ่ง​เพิ่ม​ขึ้น​กวา​ 107เปอร​เซ็น​ จาก​ปี​ 2​545 (จาก​คา in nominal terms)

 

จํานวน​นัก​เดิน​ทาง​จาก​ยู​เอ​อี​เพียง​อยาง​เดียว​เพิ่ม​ขึ้น​เป็น​สอง​เทา​ใน​ทศวรรษ​ที่​ผาน​มา​ ถึง​แม​วา​ 45 เปอรเซ็นต​จะ​ที่

เดิน​ทาง​มา​ที่​ลอน​ดอน​ และ​อีก​ 62 เปอรเซ็นต​เดิน​ทาง​มา​ชอปป้ิง​ใช​จาย​ที่​ลอน​ดอน​ นัก​ทอง​เที่ยว​จาก​ ยู​เอ​อี​ มี​แนว

โนม​มาก​ขึ้น​ที่​จะ​เดิน​ทางใน​หลาย​เมือง​ จาก​จํานว​น ​7 ใน​ 10 ของ​นัก​เดิน​ทาง​เพื่อ​ทอง​เที่ยว​จาก​ยู​เอ​อี​ จะ​เผื่อ​เวลา​ใน



การ​ชอป​ป้ิง​ โดย​เฉพาะ​อยาง​ยิ่ง​การ​ชอปป้ิง​ใน​วัน​หยุด​กับ​สินคา​แบรนด​ตาง​ ๆ ที่​ไม​ได​ทําจําหนาย​ใน​ยู​เอ​อี​ อาทิ​เชน​ แฮ

รรอด​ส


