
สมูทอี รุกการตลาด 3.0 ดึง เบิรด-ธงไชย รวมสราง

แรงบันดาลใจใหวัยรุน ผานแคมเปญ Smooth
Teens Challenges

บริษทั สมูทอี จํากัด ตอกยํ้าความเป็นผูนําดานผลิตภัณฑเวชสําอางดูแลรักษาผิว เดินหน าการตลาด สมูทอี 3.0

ภายใตชื่อแคมเปญ “Smooth Teens Challenges” ดึงเบิรด-ธงไชย แมคอินไตย รวมสรางแรงบันดาลใจ

ใหวัยรุน หวังยอดขายเติบโตเพิ่ม 10% ภายในสิน้ปีนี้

เภสัชกร ดร.แสงสุข พิทยานุกุล กรรมการผูบริหาร บริษทั สมูทอี จํากัด เปิดเผยวา “ภาพรวมของผลิต

ภัณฑเวชสําอางดูแลรักษาผิวในปีที่ผานมาเติบโตขึน้ 10.8% จากตลาดเพอรซัลนัล แคร (Personal care)

โดยในปี 2554-2555 สมูทอี เติบโตขึน้ 20% และในปี 2556 บริษัทตัง้เป าเติบโตขึน้ 10% กลุมเป าหมาย

หลกัที่มงุเนนจะเป็นลกูคาในชวงกลมุอายุ 15-35 ปี สาํหรบัผลติภณัฑของบรษิทั                          แบงออกเป็น

cleanser, moisturizer โดยแตละสินคามีกลุมเป าหมายแตกตางกันตามปัญหาผิวและชวงวัย ซึ่งสินคาแตละตัวเป็น

ที่ยอมรับ และผานการทดสอบทางการแพทยแลว เพื่อความมัน่ใจ ปลอดภัย ทําใหสินคาเป็นที่รูจักและไดรับการ

ยอมรับอยางตอเน่ือง ที่ผานมาสมูทอีไดทําการตลาดอยางครอบคลุม โดยเริ่มจาก สมูทอี 1.0 ที่เนนดานสิน

คา และสมูทอี 2.0 เนนสรางแบรนด, emotional โดยจะเห็นจากหนังโฆษณาและการสื่อสารตางๆ ของเรา

ในปีนี้จะมุงเนน สมูทอี 3.0 ภายใตแคมเปญ Smooth Teens Challenges ที่มีแนวคิด คือ สมูทอี มีความ

ผูกพันและเติบโตมากับวัยรุนมาอยางยาวนาน ทําใหเราเขาใจวัยรุนอยางแทจริง และเมื่อเราโตมาไดเพราะ

วัยรุน จึงอยากคืนกลับสูสังคมกลุมนี้ ดวยการชวยแกปัญหาตางๆ ของวัยรุน โดยเฉพาะดาน Smooth EQ

เพราะความสุขที่แทจริงของชีวิตขึน้อยูกับ EQ ที่สมบูรณ มากกวา IQ คนที่ม ีIQ สูง อาจจะไมไดประสบ

ความสําเร็จ และที่สําคัญอาจไมมีความสุขในชีวิตก็เป็นไป ดังนัน้ เราจะสรางยุค E generation ขึน้มา

โดยเนนการสราง EQ และการเขาถึง บวกกับใหความสําคัญกับความรูสึกของวัยรุน เด็กในวัยนี้จะรูสึกวา

ไมมีใครเขาใจพวกเขา ทาํใหเขาเควงควางและอาจหนัไปหาที่พึ่งในทางที่ผดิ เชน     ยาเสพตดิ ในชวงวยัรนุ

นี้แหละที่จะมีสิ่งยั่วยุ ทาทายตางๆ เขามามากมาย เราจึงตองชวยกัน ทัง้กับครอบครัว และโรงเรียน ที่จะ

ดึงรัง้และนําทางวัยรุนไปสูสิ่งดีๆ แคเราสามารถดึงรัง้เขาไดแคในชวงเสีย้วเวลาไมใหหันไปในทางผิด ก็อาจ

ชวยเปลี่ยนชีวิตเขาไดทัง้ชีวิต จึงเป็นที่มาของการดึง เบิรด-ธงไชย แมคอินไตย เขามาเป็นแบรนดไอดอล

ซึ่งเบิรด-ธงไชย เป็นตัวอยางไดอยางดีใหกับวัยรุนในปัจจุบัน ทัง้ในเรื่องไลฟ สไตล การทํางาน และการ

ดําเนินชีวิต สําหรับงบการตลาดในปี 2556 วางไวที่ 350 ลานบาท โดยจะใชในแคมเปญ Smooth

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%aa%e0%b8%a1%e0%b8%b9%e0%b8%97%e0%b8%ad%e0%b8%b5-%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94-3-0-%e0%b8%94%e0%b8%b6%e0%b8%87-%e0%b9%80%e0%b8%9a/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%aa%e0%b8%a1%e0%b8%b9%e0%b8%97%e0%b8%ad%e0%b8%b5-%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94-3-0-%e0%b8%94%e0%b8%b6%e0%b8%87-%e0%b9%80%e0%b8%9a/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%aa%e0%b8%a1%e0%b8%b9%e0%b8%97%e0%b8%ad%e0%b8%b5-%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94-3-0-%e0%b8%94%e0%b8%b6%e0%b8%87-%e0%b9%80%e0%b8%9a/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%aa%e0%b8%a1%e0%b8%b9%e0%b8%97%e0%b8%ad%e0%b8%b5-%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%81%e0%b8%81%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94-3-0-%e0%b8%94%e0%b8%b6%e0%b8%87-%e0%b9%80%e0%b8%9a/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2013/03/IMG_9027.jpg


Teens Challenges อยูที่ 1 ลานบาทตอเดือน ตอเน่ืองกันเป็นเวลา 10 ปี”

อยางไรก็ตาม การทําการตลาด หรือสมูทอี 3.0 นี้ เป็นแคมเปญที่ทําอยางตอเน่ือง ในเวลายาวนาน และ

สามารถวัดผลได เป็นแคมเปญที่ชวยเหลือสังคม โดยแมไมอาจชวยวัยรุนไดทุกคน แตเพียง 10 คน ใน

1,000 คน ที่ชวยไวได ถือเป็นความสําเร็จอยางใหญหลวงที่ประเมินคุณคาเป็นตัวเงินไมได ในการ

ทําสมูทอี 3.0 นี้ จึงมุงเนนที่จะสราง human happiness มากกวา profit ที่เป็นตัวเงิน เพราะสิ่งนี้จะมี

value และอยูกับเราไดเนินนาน และจีรังกวา

ดาน เบิรด-ธงไชย แมคอินไตย แบรนดไดอลแคมเปญ Smooth Teens Challenges เผยวา “คนเราจะ

ประสบความสําเร็จได นอกจากความพยายามของเราแลว สวนหน่ึงที่สําคัญก็คือ กําลังใจจากคนรอบขางที่

เป็นแรงผลักใหเรากาวไปในทางที่ดี เบิรดเขาใจวาวัยรุนแตละคนจะมีความคิดที่แตกตางกัน ปัญหาของ

เขาก็จะแตกตางกัน ทัง้นี้อาจจะเป็นเพราะสภาพแวดลอม สภาพสังคม นัน้เป็นวงจรที่สงผลตอๆ กันมา

โดยเกิดจากความรูสึกที่วาไมมีใครเขาใจพวกเขาเป็นหลัก ซึ่งจริงๆ วัยรุนเพียงแคคิดแตกตาง ไมใชคิดผิด

ดังนัน้ แคมเปญนี้ถือเป็นหน่ึงแคมเปญที่จะชวยวัยรุน ฟังปัญหาวัยรุนอยางแทจริง”

 

 

 

 

 

 

 

 


