
สมาคม​ประชาสัมพันธ​ไทย​ เปิด​หลัก​สูต​ร “Digital
PR, Branding and Marketing
Communications

ดร​.​พจน​ ใจ​ชาญ​สุข​กิจ​ นายก​สมาคม​ประชาสัมพันธ​ไทย​ กลาว​วา​ “จาก​ภาพ​รวม​ของ​การ​สื่อสาร​ที่​เปลี่ยน​ไป​ ทําให​งาน

ดาน​สื่อสาร​องค​กร​ สื่อสาร​แบ​รน​ด – การ​ตลาด​ และ​ประชา​สัมพันธ​ กาว​สู​การ​สื่อสาร​แบบ Communications

Content เต็ม​รูป​แบบ​ ขณะ​ที่​ชอง​ทาง Digital เป็น​ชอง​ทางการ​สื่อสาร​ขอมูล​ที่​สําคัญ​เป็น​อยาง​มาก​ ทิศทาง​ของ​การ

ประชา​สัมพันธ​ การ​ตลาด​ ภาพ​ลักษณ​ แบ​รน​ด กิจกรรม​องค​กร​ และ​การ​ตลาด​มี​ทิศทาง​ที่​จะ​รวม​เป็น​ศูนยกลาง​อัน

เดียว​กัน​ เป็น​สิ่ง​ที่​ทําให​กลยุทธ​สื่อสาร​มี​ความ​ลึก​ซึ้ง​และ​ซับ​ซอน​มากกวา​เดิม​ องคกร​สวน​ใหญ​จึง​ให​ความ​สนใจ​กับ​การ

บริหาร​พื้น​ที่​ใน Social Network เป็น​สวน​ใหญ​ สมาคม​ประชาสัมพันธ​ไทย​ เปิด​การ​อบ​รม​ “ก​ลยุทธ​การ​ใช​ดิจิทัล​ ใน

การ​สื่อ​สาร​ แบ​รน​ด PR และ​สื่อ​การ​ตล​าด: Digital PR, Branding and Marketing Communications” ใน

หลักสูตร​การ​บริหาร​งาน​สื่อ​สาร [Executive Communication Program: EXCOMM – PR Thailand 9] ทุก​วัน

เสาร​ ระ​หวาง​ 5 – 26 ตุลาคม​ 2​562 ณ โรง​แร​มอ​โน​มา​ ราช​ดําริ

หลัก​สูตร​ การ​บริหาร​งาน​สื่อสาร​เพื่อ​พัฒนา​ธุรกิจ Executive Communication Program : EXCOMM – PR

Thailand ของ​สมาคม​ประชาสัมพันธ​ไทย​ ซึ่ง​จัด​ตอ​เน่ือง​เป็น​ปี​ที่​ 9​ และ​ได​เจาะ​ลึก​ประเด็น​ของ​สถานการณ​ทางการ

สื่อสาร​ที่​เหมาะ​สม​ ใน​แตละ​ครัง้​ จึง​ได​กําหนด​ประเด็น​ใน​การ​อบ​รม​ ใน​หัว​ขอ​ “ก​ลยุทธ​การ​ใช​ดิจิทัล​ ใน​การ​สื่อ​สาร​ แบ

รน​ด PR และ​สื่อ​การ​ตล​าด: Digital PR, Branding and Marketing Communications” โดย​เน้ือหา​ที่​สําคัญ​ 10
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ประเด็น​เด็ด​ ประ​กอบ​ดวย 1.Communications Trend & PR Direction ทิศ​ทาง​ แนว​โนม​การ​สื่อ​สาร​ และ​การ​ปรับ

ตัว 2.News on Digital Platforms การ​บริหาร​งาน​ขาว​บน​เครือ​ขาย​ดิจิ​ทัล 3.Digital Brand PR and Marketing

Communications Strategy กลยุทธ​การ​สราง​และ​สื่อสาร​แบ​รน​ด สื่อสาร​การ​ตลาด​ผาน​เครือ​ขาย​ดิจิ​ทัล 4.Digital

Issue Management & Reporting การ​จัดการ​ประเด็น​และ​นําเสนอ​เน้ือหา​ใน​สื่อ​สังค​ม Online 5.The Evolution

of Consumer Behavior in the Digital Age แนว​โนม​พฤติกรรม​ผู​บริโภค​ และ​การ​กําหนด​แนวทาง​การ​สื่อสาร​ดวย

ดิจิ​ทัล 6.Content and Signature on Digital แนวคิด​การ​พัฒนา​ประเด็น​ เทคนิค​การ​สราง​ความ​โดด​เด​น ​ให​นา​สน

ใจ 7.Digital Engagement การ​พัฒนาการ​สื่อ​สาร​ เพื่อ​สราง​ความ​ผูกพัน​กับ​กลุม​เป า​หมา​ย 8.Effective Internal

Communications in the Digital Age การ​สื่อสาร​ภายใน​องคกร​ใน​ยุค​ดิจิ​ทัล 9.Digital Media Production การ

ผลิต​สื่อ​เพื่อ​นําเสนอ​ผาน​สื่อ Social Media 10.CSR Change การ​ขับ​เคลื่อ​น CSR ทามกลาง​การ​เปลี่ยนแปลง​ทาง

สังคม​ … ที่​เชื่อ​วา​จะ​ตอบ​โจทย​ของ​การ​สื่อสาร​ใน​ทุก​มิ​ติ​ ผาน​รูป​แบบ​การ​เรียน​รู​ที่​หลาก​หลาย​ของ​หลัก​สูตร​ ทัง้​การ

บรรยาย​หลัก​การ​ที่​เกี่ยว​ของ​ / การ​แลก​เปลี่ยน​ความ​รู​กับ​วิทยา​กร​ และ​ประสบการณ​ระหวาง​กัน​ / การ​ระดม​สม​อง​

เพื่อ​ให​เกิด​การ​มี​สวน​รวม​รวม​ถึง​การ​เจาะ​ลึก​กรณี​ศึกษา​ การ​วิเคราะห​ตัว​อยาง​ สถานการณ​ที่​นา​สน​ใจ​ เพื่อ​ให​ ผู​บริหาร

งา​น ​ปฏิบัติ​งาน​สื่อสาร​องค​กร​ ประชา​สัมพันธ​ ภาพ​ลักษณ​ แบ​รน​ด สื่อสาร​การ​ตลาด​ สื่อสาร​ภาย​ใน​ สื่อ​ดิจิ​ทัล CSR

นัก​วิชา​การ​ อา​จาร​ย ผู​บริหาร​ ผู​ปฏิบัติ​งาน​ที่​เกี่ยว​ของ​ รวม​ถึง​ผู​สนใจ​จาก​องคกร​ภาค​รัฐ​และ​เอก​ชน​ ที่​เนน​การนําไป

ประยุกต​ใช​ พัฒนา​ศักยภาพ​ใน​การ​บริหาร​และ​ปฏิบัติ​งาน​สื่อสาร​ของ​องคกร​ให​เกิด​ประสิทธิภาพ​สูง​สุด

ทัง้​น้ี​ ผู​เขา​รับ​การ​อบรม​นอกจาก​จะ​ได​รับ​แนว​คิด​ ประสบ​การณ​ และ​กระบวนการ​เรียน​รู​ทางการ​สื่อสาร​เพื่อ​นําไป​วาง

แผน​ ปรับ​ปรุง​ แก​ไข​ ปัญหา​ตางๆ​ ใน​การ​ดําเนิน​งาน​ดาน​สื่อสาร​ของ​องคกร​แลว​ ยัง​ได​รวม​เป็นการ​สราง​เครือ​ขาย​การ

สื่อสาร​ที่​มี​ศักยภาพ​ทัง้​ภาค​รัฐ​และ​เอก​ชน​ โดย​มี​คา​ใช​จาย​ตลอด​หลักสูตร​ราย​ละ​ 30,000 บาท​ ผู​สนใจ​สามารถ

สอบถาม​ราย​ละเอียด​เพิ่ม​เติม​ได​ที่​ สมาคม​ประชาสัมพันธ​ไทย​ โทร​ศัพท 081 – 939 – 9964 /
www.prthailand.com / e-mail tpra.prthailand@gmail.com


