
สค.เจาะตลาดเอเชียใตเดินเกมจับคูธุรกิจ ปักธงโกย

ทรัพยระดับ1,000 ลบ.ภายใน 5ปี

กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ (สค.) กระทรวงพาณิชยเล็งเปิดตลาดเอเชียใตดึงผูเชี่ยวชาญ E-Marketplace

ประเทศอินเดียทัง้ผูแทนนักธุรกิจระดับผูนําเขาและผูกระจายสินคาชัน้นํากวา 8 บริษทั

จัดกิจกรรมโดยนําคณะผูแทนการคากลุม Modern Trade และ E-Platform มาสัมมนาใหความรูเกี่ยวกับตลาด

แนวโนมสินคา และผูกระจายสินคาในเอเชียใต และกิจกรรมเจรจาทางการคาระหวางผูประกอบการไทยและนัก

ธุรกิจเอเชียใต เมื่อวันที่ 2-3 พฤษภาคม พ.ศ.2561 ที่ผานมา ณ หองศาลาไทย โรงแรม Marriott Marquis

Queen’s Park สุขุมวิท 22ซึ่งมีผูสนใจเขารวมกวา 250 รายคาดวาจะมีมูลคาซื้อสินคาไทยทันทีกวา 100 ลานบาท

และคาดการณวาภายใน 5 ปีจะสรางรายไดจากตลาดการคาออนไลนของอินเดียไมน อยกวา 1,000 ลานบาท

นางจันทิรา ยิมเรวัต วิวัฒนรัตน อธิบดีกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ (สค.) กระทรวงพาณิชย กลาววาปัจจุบัน

การซื้อขายออนไลนหรือ E-Commerce ไดรับความนิยมมากซึ่งสอดรับกับนโยบายประเทศไทย 4.0 ของรัฐบาลที่

ตองการขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทยไปสูระดับโลกผานการใชเทคโนโลยีและนวัตกรรมทางกรมสงเสริมการคาระหวาง

ประเทศจึงไดรวมกับคณะผูแทนการคากลุม Madern Trade และ E-Platfrom จํานวน 8 บริษทัอาทิผูแทนบริษทั

Reliance Retail และ Reliance Smart ธุรกิจเครือขายคาปลีกที่ใหญที่สุดในอินเดียมีสาขากวา 3,751 สาขาใน

750 เมืองของอินเดียและราน US Dollar Store ธุรกิจคาปลีกแบบแฟรนไชสที่มีรานคากวา 200 สาขาเป็นตนโดย

ทุกบริษทัมีความสนใจและความตองการเจรจาธุรกิจกับผูประกอบการไทย

ซึ่งมูลคาการซื้อขายออนไลนของประเทศอินเดียมีอัตราเติบโตอยางตอเน่ืองโดยในปี 60 มีมูลคาสูงถึง 39 พันลาน

เหรียญสหรัฐรัง้อันดับ 2 รองจากสหรัฐอเมริกานอกจากน้ียังมีผูใชอินเตอรเน็ตกวา 481 ลานรายจากประชากรทัง้

หมด 1,200 ลานรายทางกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศเล็งเห็นถึงศักยภาพทางการคาของตลาดออนไลนใน

ประเทศอินเดีย จึงไดเชิญกลุมนักธุรกิจชัน้นําของอินเดียมารวมแลกเปลี่ยนความคิดเห็น พรอมทัง้เชิญผูประกอบ

การของไทยที่มีศักยภาพมารวมจับคูธุรกิจ (Business Matching) เพื่อใหผูประกอบการไทยทําการคาในตลาด

เอเชียใตไดอยางมีประสิทธิภาพโดยมีผูประกอบการไทยที่สนใจเขารวมงานกวา 250 รายซึ่งคาดวาจะเกิดการซื้อ

ขายทันทีกวา 100 ลานบาทและจะเกิดมูลคาการซื้อขายกวา 1,000 ลานบาทภายใน 5 ปีอยางไรก็ตามความรวมมือ

กับอินเดียยังอยูในขัน้เริ่มตนโดยความทาทายคือการตัง้ราคาที่เหมาะสม และขัน้ตอนการแพ็คสินคา (Packaging)

ที่ตองปรับเปลี่ยนใหเขากับความนิยมของคนในประเทศอินเดีย เพื่อใหสามารถแขงขันไดในตลาดลางและตลาด

กลาง” นางจันทิรา กลาว

นางจันทิรา เปิดเผยอีกวา นอกจากการจับมือกับ E-Marketplace ในประเทศอินเดียแลวยังไดมีการจับมือกับตลาด

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%aa%e0%b8%84-%e0%b9%80%e0%b8%88%e0%b8%b2%e0%b8%b0%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b9%83%e0%b8%95%e0%b9%89%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%b4/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%aa%e0%b8%84-%e0%b9%80%e0%b8%88%e0%b8%b2%e0%b8%b0%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b9%83%e0%b8%95%e0%b9%89%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%b4/


ออนไลนอีกมากมายทัว่โลกอาทิ ลาซาดา(Lazada) , อีเบย(eBay), อเมซอน (amazon ) , อาลีบาบา (Alibaba

Group) เป็นตน ซึ่ง E-Marketplace แตละประเทศก็มีมูลคาที่สูงเชน e-Bay เกิดมูลคาซื้อขายเพียงไตรมาสเดียว

ถึง 20,000 ลานเหรียญสหรัฐขณะที่ Lazadaไดรับความนิยมมากในหมูวัยรุนจนเป็นแบรนดยอดนิยมอันดับ 3 รอง

จาก Facebook และ 7-Eleven เทานัน้

ทัง้น้ีรูปแบบการคาออนไลนขามพรมแดนหรือ Cross-Border E-Commerce ทัว่โลกจะเป็นแบบ B2C มากขึ้นซึ่ง

ภูมิภาคที่อัตราขยายตัวมากที่สุดคือประเทศในแถบเอเซียและแปซิฟิคดานมูลคา Cross-Border E-Commerce ทัว่

โลกในปี 2559 มีมูลคาการซื้อขายถึง 4 แสนลานดอลลารสหรัฐซึ่งมูลคาการซื้อขายผาน E-Commerce ของ

ประเทศไทยเมื่อเทียบกับการซื้อขายทัว่โลกมีเพียง 1% เทานัน้ อธิบดีกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ กลาว

ดวยพื้นที่ที่ยังสรางรายไดอีกมหาศาลถือเป็นโอกาสทองของผูประกอบการไทยในการกอบโกยรายไดจากตลาดที่มี

มูลคากวาแสนลานบาทหากพัฒนาศักยภาพในทุกมิติใหพรอมรับมือกับกระแสความเปลี่ยนแปลงของโลกจะทําให

การสงออกมีมาตรฐานที่ดีขณะเดียวกันการสรางแบรนดในกลุมผูประกอบการ SME ไปสูตลาดสากลนัน้ก็จะไมใช

เรื่องยากอีกตอไป

สนใจเป็นสวนหน่ึงกับไทยเทรดดอทคอมโดยกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ (สค.) กระทรวงพาณิชยงายๆไดที่

www.Thaitrade.com หรือโทรสอบถามรายละเอียดเพิ่มเติมไดที่สายตรงกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ 1169
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