
“วิ​สทรา​” ปรับ​กลยุทธ​รุก​ชิง​เบอร​ 1 ทุม​งบ​โฆษณา​-

ปร​ะชา​สัมพันธ​ เรง​สราง​การ​รับ​รู​แบรนด​ พ​รอม​ควา​

“ม​ารี​ญา – แตว​” เป็น​พรี​เซนเตอร​ครัง้​แรก​ หวัง​ดัน

ยอด​โต​เพิ่ม​ 2​0%

นาย​พิรุณ​โรจน​ ไกร​สุร​พงศ​ ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ บริษทั​ เอ็น​บีดี​ เฮ​ลทแคร​ จํากัด​ ผู​จัด​จําหนาย​ผลิตภัณฑ​เสริม

อาหาร​เพื่อ​การ​ดูแล​สุขภาพ​และ​ความ​งาม​ชัน้​นําของ​ประเทศ​ไทย​ เปิด​เผย​วา​ ดวย​ทิศทาง​การ​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​ของ

แบ​รน​ด “วิ​สทรา​” สง​ผล​ให​เกิด​โอกาส​ใน​การ​สราง​ขีด​ความ​สามารถ​ทางการ​แขงขัน​อยาง​มี​ศักยภาพ​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ คาด​วา

ปี​ 2​561 จะ​เติบโต​มากกวา​ 2​0%

ลา​สุด​ บริษทัฯ​ ได​ดึง​ “ม​ารี​ญา พูล​เลิศ​ลาภ​” มิส​ยูนิเวิรส​ไทย​แลนด​ 2​017 และ​นางเอก​แถว​หน า​ของ​เมือง​ไทย​ “แตว​

– ณฐพร​ เต​มี​รักษ​” มา​เป็น​พรี​เซน​ตอ​ร ภาย​ใต​คอน​เซ​ปต “VISTRA HEALTHY LEADS TO THE TOP” วิ​สทรา​ไม

หยุด​ เพื่อ​ที่สุด​เรื่อง​สุข​ภาพ​ สําหรับ​ 2​ ผลิต​ภัณฑ VISTRA Astaxanthin ผลิตภัณฑ​เสริม​อาหาร​ชะลอ​วัย​สกัด​จาก

สาหราย​สี​แดง​เขม​ขน​เก​รด​พรี​เมี่​ยม​จาก​ประเทศ​ญี่ป ุน​ ลิขสิทธิ ์​เฉพาะ​ของ AstaREAL ชวย​เพิ่ม​พลัง​ลึก​ถึง​ระดับ​เซลล

เพื่อ​ความ​ออน​เยาว​ และ VISTRA Fish Oil น้ํามัน​ปลา​เก​รด​พรี​เมี่​ยม​ คุณคา​ที่​สกัด​จาก​ไอ​ซแลนด​ แหลง​ผลิต​น้ํามัน

ปลา​คุณภาพ​ระดับ​โลก​ ตัว​จริง​เรื่อง​สุขภาพ​หัวใจ​และ​สม​อง​ นับ​ได​วา​ ใน​ปี​น้ี​ แบ​รน​ด “วิ​สทรา​” มุง​สราง​ความ

แข็งแกรง​ให​กับ​แบ​รน​ด เพิ่ม​ความ​ผูกพัน​ควบคู​การ​เจาะ​กลุม​เป า​หมาย​ใหมๆ​ โดย​เฉพาะ​ใน​กลุม​ผู​หญิง​วัย​รุน​และ​วัย

ทํางาน​มาก​ขึ้น​ ตลอด​จน​ตองการ​สราง​ความ​แตก​ตาง​ และ​แปลก​ใหม​ให​กับ​ตลาด​ เพื่อ​ให​ผู​บริโภค​กลุม​เป า​หมาย​เกิด

การ​จดจําแบรนด​มาก​ขึ้น​ ใน​ภาวะ​ที่​การ​แขงขัน​ของ​ตลาด​อาหาร​เสริม​รุน​แรง​ จาก​การ​ที่​มี​ทัง้​แบรนด​เกา​และ​ใหม​เขา

มา​ทําตลาด​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ซึ่ง​พรี​เซนเตอร​ทัง้​ 2​ ทา​น ​เป็น​ที่​รูจัก​ของ​กลุม​ลูกคา​ดัง​กลาว​เป็น​อยาง​ดี​ อีก​ทัง้​ ทัง้​ 2​ ทาน

นอกจาก​เป็น​คน​ที่​มี​ภาพ​ลักษณ​ที่​ดี​ ดูแล​ตัว​เอง​ และ​ฉลาด​แลว​ ยัง​มี​พลัง​ความ​สดใส​จาก​ภาย​ใน​ ภาพ​ลักษณ​ทัน​สมัย

เหมาะ​กับ​แบรนด​สิน​คา​ วิ​สทรา​คาด​วา​ปี​น้ี​จะ​สามารถ​สราง​ยอด​ขาย​เติบโต​ 2​0% ได​อยาง​แน​นอน

การ​เลือก​ใช​พรี​เซนเตอร​ของ​แบ​รน​ด “วิ​สทรา​” มี​เป า​หมาย​สําคัญ​ คือ​ ตองการ​สะทอน​จุด​แข็ง​ของ​แบ​รน​ด จาก​การ

เป็น​ผู​ตอย​อด​ความ​เชี่ยวชาญ​ดาน​ความ​งาม​สู​การ​เป็น​ผู​ดูแล​ดาน​สุขภาพ​แบบ​องค​รวม​ รวม​ถึง​การ​เพิ่ม Engagement

กับ​ผู​บริโภค​คน​รุน​ใหม​มาก​ขึ้น​ จาก​เดิม​เนน​เจาะ​กลุม​เป า​หมาย​ครอบ​ครัว​ ทุก​เพศ​ทุก​วัย​ และ​ตองการ​สราง​ความ​แตก

ตาง​ของ​แบรนด​ให​ฉีก​ออก​จาก​คู​แขง​ เพื่อ​กาว​สู​ความ​เป็น​แบรนด​อันดับ​หน่ึง​ใน​ใจ​ของ​ผู​บริโภค​ใน​การ​ตัดสิน​ใจ​ซื้อ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%aa%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%b2-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%81/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%aa%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%b2-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%81/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%aa%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%b2-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%81/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%aa%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%b2-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b1%e0%b8%9a%e0%b8%81%e0%b8%a5%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%97%e0%b8%98%e0%b9%8c%e0%b8%a3%e0%b8%b8%e0%b8%81/


ผลิตภัณฑ​แบ​รน​ด “วิ​สทรา​” นอกจาก​น้ี​การ​เลือก​ “ม​ารี​ญา” และ​ “แตว​” เป็น​พรี​เซน​เตอร​ เพื่อ​เป็น​ตัวแทน​การ​จุด

ประกาย​และ​มอบ​แรง​บันดาล​ใจ​ของ​ผู​หญิง​ยุค​ใหม​ใน​การ​ดูแล​สุขภาพ​ตนเอง​และ​คน​รอบ​ขาง​ให​มาก​ขึ้น​ เพราะ​เรา​เชื่อ

วา​สุขภาพ​ที่​เป็น​เลิศ​จะ​สามารถ​ยก​ระดับ​ชีวิต​และ​ความ​เป็น​อยู​ของ​ทุก​คน​ให​ดี​ขึ้น​ได​ ภาย​ใต​สโลแกน​ที่​วา​ “ชีวิต​ดี​ เริ่ม

ตน​ที่​สุข​ภาพ (Better Health, Better Life)”

นาย​พิรุณ​โรจน​ ไกร​สุร​พงศ​ กลาว​อีก​วา​ “เรา​เชื่อ​มัน่​วา​ใน​ยุค​น้ี​ การ​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​อยาง​รวด​เร็ว​

และ​ความ​ลํ้าหน า​ของ​นวัตกรรม​เป็น​สิ่ง​สําคัญ​ ใน​ปี​ 2​561 แบ​รน​ด “วิ​สทรา​” จึง​มี​การ​ปรับ​กลยุทธ​มุง​เนน​ตอบ​สนอง

ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ใน​กลุม​ตางๆ​ ไม​วา​จะ​เป็น​ดาน​ของ​ตัว​ผลิต​ภัณฑ​ การ​สื่อสาร​การ​ตลาด​ โดย​เริ่ม​จาก​การ

เปิด​ตัว​พรี​เซน​เตอร​ คุณ​ “ม​ารี​ญา” เนน​การนําเสนอ​ความ​สด​ใส​ เป็น​ตัว​ของ​ตัว​เอง​จาก​ภาย​ใน​ สราง​ความ​เขาใจ​เกี่ยว

กับ​การ​ดูแล​สุข​ภาพ​ และ​ยัง​มี​กิจกรรม​ตอ​เน่ือง​ รวม​ถึง​การ​จัด​รายการ​สง​เสริม​การ​ขาย​รูป​แบบ​ใหมๆ​ ซึ่ง​จะ​ตอบ​โจทย​ผู

บริโภค​กลุม​ผู​หญิง​วัย​รุน​และ​วัย​ทํางา​น ​รวม​ทัง้​กลุม​แมส​ มารเก็ต​ที่​ชื่น​ชอบ​ใสใจ​ดูแล​สุข​ภาพ​ดวย

สําหรับ​ ผลิตภัณฑ​แบ​รน​ด “วิ​สทรา​” เรา​ให​ความ​สําคัญ​ตัง้แต​จุด​เริ่ม​ตน​ กลาว​คือ​เรา​คัด​เลือก​สาร​สกัด​ที่​ดี​ที่สุด​จาก​ทัว่

ทุก​มุม​โลก​ ผาน​การ​คิดคน​และ​พัฒนา​จาก​ผู​เชี่ยว​ชาญ​ ผสาน​กับ​เทคโนโลยี​การ​ผลิต​ที่​ทัน​สมัย​ เพื่อ​มอบ​การ​มี​สุขภาพ

ที่​ดี​จาก​ภายใน​สู​ภายนอก​ให​กับ​ผู​บริโภค​ โดยที่​ผาน​มา​แบรนด​วิ​สทรา​มี​การ​ออก​ผลิตภัณฑ​ใหม​อยาง​ตอ​เน่ือง​ใน​ทุก​ปี​

เพื่อ​ตอบ​สนอง​กลุม​ลูกคา​เป า​หมาย​ให​หลาก​หลาย​มาก​ขึ้น​ ปัจจุบัน​เรา​มี​สินคา​ครอบคลุม​ทุก​กลุม​เป า​หมาย​ ได​แก

Beauty group, Health & Wellness group, Sport Nutrition group และ Weight Control group

สําหรับ​งบ​การ​ตลาด​และ​โปร​โม​ชัน่ใน​ปี​น้ี​ ได​วาง​ไว​กวา​ 80 ลาน​บาท​ เพื่อ​เพิ่ม​การ​สราง​การ​รับ​รู​ใน​สิน​คา​ และ​ยอด​ขาย​

โดย​แบง​สัดสวน​ออก​เป็น​ 3 สวน​ คือ​ ดาน​การ​โฆษณา​ทัง้​ชอง​ทาง​ออนไลน​และ​ออฟ​ไลน​ 60% การ​สง​เสริม​การ​ขาย​

โปร​โม​ชัน่ ​กิจกรรม​รวม​สนุก​ตางๆ​ 30% และ​อีก​ 10% คือ​ ดาน​อี​เวน​ทตางๆ​ เชน​ เปิด​ตัว​ผลิตภัณฑ​ใหม​ ออก​บูธ​

โรดโชว​ เป็น​ตน​ นอกจาก​น้ี​ ได​ขยาย​ชอง​ทาง​วาง​จําหนาย​ผลิตภัณฑ​อยาง​ทัว่​ถึง​มาก​ขึ้น​ โดย​ “วิ​สทรา​” มี​ชอง​ทาง​จัด

จําหนาย​หลัก​คือ​ ราน​ขาย​ยา​ชัน้​นําทัว่​ประ​เทศ​, ราน​ขาย​ยา eXta Plus ใน 7-Eleven, ราน​บิวตี้​เชน​ เชน WATSONS,

BOOTS, ชอง​ทาง​ออ​นไลน (E-commerce) เชน Lazada และ​โรง​พยาบาล​ นอกจาก​น้ี​ยัง​มี​การ​จัด​ชุด​ของ​ขวัญ

สุขภาพ​ใน​เทศกาล​ตางๆ​ รวม​ถึง​บริการ​พิเศษ​แนะนําสินคา​ผาน​ทาง Personal Consultant ณ จุด​ขาย​กวา​ 300 คน

ทัว่​ประ​เทศ​ดวย

ดาน​ภาพ​รวม​ของ​ตลาด​ผลิตภัณฑ​อาหาร​เสริม​ที่​ผาน​มา​ใน​ชวง​ปี​ 2​559-2560 มี​อัตรา​การ​เติบโต​ตอ​เน่ือง​ปี​ละ​ 8-9%

โดย​คาด​วา​ปี​ 2​561 จะ​เติบโต​เพิ่ม​ขึ้น​อีก​ประ​มา​ณ 10% หรือ​ราว​ 15,400 ลาน​บาท​ เน่ืองจาก​กระแส​รัก​สุข​ภาพ​ ราย

ได​ประชากร​ที่​สูง​ขึ้น​ และ​การ​ขยาย​ตัว​ของ​ชอง​ทาง​คา​ปลีก​สมัย​ใหม​ นอกจาก​น้ี​จาก​ขอมูล​ของ​องคการ​สห​ประชา​ชา​ติ

(EIC) ระบุ​วา​ใน​ปี​ 2​573 เป็นตน​ไป​ มู​ลคา​ตลาด​ผลิตภัณฑ​อาหาร​เสริม​ใน​ไทย​ จะ​เริ่ม​ลด​ลง​จาก​การ​เขา​สู​สังคม​ผู​สูง

อายุ​อยาง​เต็ม​รูป​แบบ​ ซึ่ง​สง​ผล​ให​แนว​โนม​ความ​ตองการ​บริโภค​ผลิตภัณฑ​เสริม​อาหาร​เปลี่ยนแปลง​ตาม​ไป​ดวย​ นาย

พิรุณ​โรจน​ กลาว​ทิง้​ทา​ย


