
“วิสทรา” ปรับกลยุทธรุกชิงเบอร 1 ทุมงบโฆษณา-

ประชาสัมพันธ เรงสรางการรับรูแบรนด พรอมควา

“มารีญา – แตว” เป็นพรีเซนเตอรครัง้แรก หวังดัน

ยอดโตเพิ่ม 20%

นายพิรุณโรจน ไกรสุรพงศ ประธานเจาหน าที่บริหาร บริษทั เอ็นบีดี เฮลทแคร จํากัด ผูจัดจําหนายผลิตภัณฑเสริม

อาหารเพื่อการดูแลสุขภาพและความงามชัน้นําของประเทศไทย เปิดเผยวา ดวยทิศทางการเติบโตอยางตอเน่ืองของ

แบรนด “วิสทรา” สงผลใหเกิดโอกาสในการสรางขีดความสามารถทางการแขงขันอยางมีศักยภาพมากยิ่งขึ้น คาดวา

ปี 2561 จะเติบโตมากกวา 20%

ลาสุด บริษทัฯ ไดดึง “มารีญา พูลเลิศลาภ” มิสยูนิเวิรสไทยแลนด 2017 และนางเอกแถวหน าของเมืองไทย “แตว

– ณฐพร เตมีรักษ” มาเป็นพรีเซนตอร ภายใตคอนเซปต “VISTRA HEALTHY LEADS TO THE TOP” วิสทราไม

หยุด เพื่อที่สุดเรื่องสุขภาพ สําหรับ 2 ผลิตภัณฑ VISTRA Astaxanthin ผลิตภัณฑเสริมอาหารชะลอวัยสกัดจาก

สาหรายสีแดงเขมขนเกรดพรีเมี่ยมจากประเทศญี่ป ุน ลิขสิทธิ ์เฉพาะของ AstaREAL ชวยเพิ่มพลังลึกถึงระดับเซลล

เพื่อความออนเยาว และ VISTRA Fish Oil น้ํามันปลาเกรดพรีเมี่ยม คุณคาที่สกัดจากไอซแลนด แหลงผลิตน้ํามัน

ปลาคุณภาพระดับโลก ตัวจริงเรื่องสุขภาพหัวใจและสมอง นับไดวา ในปีน้ี แบรนด “วิสทรา” มุงสรางความ

แข็งแกรงใหกับแบรนด เพิ่มความผูกพันควบคูการเจาะกลุมเป าหมายใหมๆ โดยเฉพาะในกลุมผูหญิงวัยรุนและวัย

ทํางานมากขึ้น ตลอดจนตองการสรางความแตกตาง และแปลกใหมใหกับตลาด เพื่อใหผูบริโภคกลุมเป าหมายเกิด

การจดจําแบรนดมากขึ้น ในภาวะที่การแขงขันของตลาดอาหารเสริมรุนแรง จากการที่มีทัง้แบรนดเกาและใหมเขา

มาทําตลาดอยางตอเน่ือง ซึ่งพรีเซนเตอรทัง้ 2 ทาน เป็นที่รูจักของกลุมลูกคาดังกลาวเป็นอยางดี อีกทัง้ ทัง้ 2 ทาน

นอกจากเป็นคนที่มีภาพลักษณที่ดี ดูแลตัวเอง และฉลาดแลว ยังมีพลังความสดใสจากภายใน ภาพลักษณทันสมัย

เหมาะกับแบรนดสินคา วิสทราคาดวาปีน้ีจะสามารถสรางยอดขายเติบโต 20% ไดอยางแนนอน

การเลือกใชพรีเซนเตอรของแบรนด “วิสทรา” มีเป าหมายสําคัญ คือ ตองการสะทอนจุดแข็งของแบรนด จากการ

เป็นผูตอยอดความเชี่ยวชาญดานความงามสูการเป็นผูดูแลดานสุขภาพแบบองครวม รวมถึงการเพิ่ม Engagement

กับผูบริโภคคนรุนใหมมากขึ้น จากเดิมเนนเจาะกลุมเป าหมายครอบครัว ทุกเพศทุกวัย และตองการสรางความแตก

ตางของแบรนดใหฉีกออกจากคูแขง เพื่อกาวสูความเป็นแบรนดอันดับหน่ึงในใจของผูบริโภคในการตัดสินใจซื้อ
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ผลิตภัณฑแบรนด “วิสทรา” นอกจากน้ีการเลือก “มารีญา” และ “แตว” เป็นพรีเซนเตอร เพื่อเป็นตัวแทนการจุด

ประกายและมอบแรงบันดาลใจของผูหญิงยุคใหมในการดูแลสุขภาพตนเองและคนรอบขางใหมากขึ้น เพราะเราเชื่อ

วาสุขภาพที่เป็นเลิศจะสามารถยกระดับชีวิตและความเป็นอยูของทุกคนใหดีขึ้นได ภายใตสโลแกนที่วา “ชีวิตดี เริ่ม

ตนที่สุขภาพ (Better Health, Better Life)”

นายพิรุณโรจน ไกรสุรพงศ กลาวอีกวา “เราเชื่อมัน่วาในยุคน้ี การตอบสนองความตองการของผูบริโภคอยางรวดเร็ว

และความลํ้าหน าของนวัตกรรมเป็นสิ่งสําคัญ ในปี 2561 แบรนด “วิสทรา” จึงมีการปรับกลยุทธมุงเนนตอบสนอง

ความตองการของผูบริโภคในกลุมตางๆ ไมวาจะเป็นดานของตัวผลิตภัณฑ การสื่อสารการตลาด โดยเริ่มจากการ

เปิดตัวพรีเซนเตอร คุณ “มารีญา” เนนการนําเสนอความสดใส เป็นตัวของตัวเองจากภายใน สรางความเขาใจเกี่ยว

กับการดูแลสุขภาพ และยังมีกิจกรรมตอเน่ือง รวมถึงการจัดรายการสงเสริมการขายรูปแบบใหมๆ ซึ่งจะตอบโจทยผู

บริโภคกลุมผูหญิงวัยรุนและวัยทํางาน รวมทัง้กลุมแมส มารเก็ตที่ชื่นชอบใสใจดูแลสุขภาพดวย

สําหรับ ผลิตภัณฑแบรนด “วิสทรา” เราใหความสําคัญตัง้แตจุดเริ่มตน กลาวคือเราคัดเลือกสารสกัดที่ดีที่สุดจากทัว่

ทุกมุมโลก ผานการคิดคนและพัฒนาจากผูเชี่ยวชาญ ผสานกับเทคโนโลยีการผลิตที่ทันสมัย เพื่อมอบการมีสุขภาพ

ที่ดีจากภายในสูภายนอกใหกับผูบริโภค โดยที่ผานมาแบรนดวิสทรามีการออกผลิตภัณฑใหมอยางตอเน่ืองในทุกปี

เพื่อตอบสนองกลุมลูกคาเป าหมายใหหลากหลายมากขึ้น ปัจจุบันเรามีสินคาครอบคลุมทุกกลุมเป าหมาย ไดแก

Beauty group, Health & Wellness group, Sport Nutrition group และ Weight Control group

สําหรับงบการตลาดและโปรโมชัน่ในปีน้ี ไดวางไวกวา 80 ลานบาท เพื่อเพิ่มการสรางการรับรูในสินคา และยอดขาย

โดยแบงสัดสวนออกเป็น 3 สวน คือ ดานการโฆษณาทัง้ชองทางออนไลนและออฟไลน 60% การสงเสริมการขาย

โปรโมชัน่ กิจกรรมรวมสนุกตางๆ 30% และอีก 10% คือ ดานอีเวนทตางๆ เชน เปิดตัวผลิตภัณฑใหม ออกบูธ

โรดโชว เป็นตน นอกจากน้ี ไดขยายชองทางวางจําหนายผลิตภัณฑอยางทัว่ถึงมากขึ้น โดย “วิสทรา” มีชองทางจัด

จําหนายหลักคือ รานขายยาชัน้นําทัว่ประเทศ, รานขายยา eXta Plus ใน 7-Eleven, รานบิวตี้เชน เชน WATSONS,

BOOTS, ชองทางออนไลน (E-commerce) เชน Lazada และโรงพยาบาล นอกจากน้ียังมีการจัดชุดของขวัญ

สุขภาพในเทศกาลตางๆ รวมถึงบริการพิเศษแนะนําสินคาผานทาง Personal Consultant ณ จุดขายกวา 300 คน

ทัว่ประเทศดวย

ดานภาพรวมของตลาดผลิตภัณฑอาหารเสริมที่ผานมาในชวงปี 2559-2560 มีอัตราการเติบโตตอเน่ืองปีละ 8-9%

โดยคาดวาปี 2561 จะเติบโตเพิ่มขึ้นอีกประมาณ 10% หรือราว 15,400 ลานบาท เน่ืองจากกระแสรักสุขภาพ ราย

ไดประชากรที่สูงขึ้น และการขยายตัวของชองทางคาปลีกสมัยใหม นอกจากน้ีจากขอมูลขององคการสหประชาชาติ

(EIC) ระบุวาในปี 2573 เป็นตนไป มูลคาตลาดผลิตภัณฑอาหารเสริมในไทย จะเริ่มลดลงจากการเขาสูสังคมผูสูง

อายุอยางเต็มรูปแบบ ซึ่งสงผลใหแนวโนมความตองการบริโภคผลิตภัณฑเสริมอาหารเปลี่ยนแปลงตามไปดวย นาย

พิรุณโรจน กลาวทิง้ทาย


