
วิ​ลเลรอย​ แอนด​ บอ​ค ประเทศไทย​รุก​ตลาด​ธุรกิจ​สุข

ภัณฑ

ขาว​ประ​ชา​สัมพัน​ธ

วิ​ลเลรอย​ แอนด​ บอ​ค ประเทศไทย​รุก​ตลาด​ธุรกิจ​สุขภัณฑ​หรู​สง​คอ​ลเล็คชัน่ลาสุด​ครัง้​แรก​ใน​เอ​เชีย​ กับ

Venticello(เวน​ติ​แช​ลโล) สุด​ยอด​งาน​ดีไซน​ผสาน​นวัตกรรม​ใหม​ เจาะ​กลุม​เจาของ​บาน​สถาปนิก​-มัณฑนา​กร​ตัง้​เป า​ปี​

59 โต​ 50%

บริษทั​ วิ​ลเลรอย​ แอนด​ บอ​ค (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ ผู​ผลิต​และ​จําหนาย​สุขภัณฑ​ระดับ​โลก​จาก​ประเทศ​เยอรมนี​ภาย

ใต​แบ​รน​ด Villeroy&Bochบุก​ตลาด​ไตรมาส​ 2​ ประกาศ​นโยบาย​และ​แผน​ธุรกิจ​ปี​ 2​559ขยาย​ฐาน​ธุรกิจ​ภาย​ใต

กลยุทธ​เชิง​รุก​เจาะ​กลุม​เจาของ​บา​น ​สถาปนิก​ – มัณฑนา​กร​พรอม​แนะนําคอ​ลเล็คชัน่ลา​สุด Venticello (เวน​ติ​แช

ลโล) ชู​จุด​เดน​นวัตกรรม​และ​เทคโนโลยี​มาตรฐาน​เยอ​รม​นี​ ตอบ​โจทย​คน​รัก​บา​น ​เดิน​หน า​เปิด​โชว​รู​ม ชาน​เมือ​ง-

พัทยา​ครอบคลุม​บริการ​ทัว่​ทุก​ภูมิ​ภาค​ ตัง้​เป า​ยอด​ขาย​โต​50%ใน​สิน้​ปี​ 2​559

นาง​เจน​น่ี​ ลู บัน​น่ิง​กรรมการ​ผู​จัด​การ​ บริษทั​ วิ​ลเลรอย​ แอนด​ บอ​ค ภาค​พื้น​เอเชีย​แปซิฟิค​ผู​ผลิต​และ​จําหนาย

สุขภัณฑ​ระดับ​โลก​จาก​ประเทศ​เยอ​รม​นี​ ภาย​ใต​แบ​รน​ด Villeroy&Bochเปิด​เผย​วา​“ปัจจุบัน​ตลาด​รวม​ใน​กลุม

ผลิตภัณฑ​สุข​ภัณฑ​ มี​มูลคา​กวา​ 7,500 ลาน​บาท​ โดย​มี​อัตรา​การ​เติบโต​อยู​ที่​ประ​มา​ณ 5-10%โดย​ใน​ปี​2559 น้ี​ คาด

วา​ภาค​อุตสาหกรรม​สุขภัณฑ​จะ​มี​การ​ขยาย​ตัว​เพียง​เล็ก​น อย​ อัน​เป็น​ผล​จาก​ปัจจัย​ทาง​เศรษฐกิจ​โลก​ที่​คอน​ขาง​จะ​ซบ

เซา​ รวม​ถึง​การ​ชะลอ​การ​ลงทุน​ของ​ภาค​อสังหาริมทรัพย​ใน​ประเทศ​ไทย​ ดัง​จะ​เห็น​ได​จาก​กลุม​บาน​เดี่ยว​ และ​อาคาร

ชุด​ระ​ดับ​ 1-5 ลาน​บาท​ เริ่ม​มี​ยอด​ขาย​ลด​ลง​ ซึ่ง​สง​ผล​ให​ตลาด​ผลิตภัณฑ​สุขภัณฑ​ระดับ​กลาง​ และ​ระดับ​ลาง​ชะลอ​ตัว

ลง​ อยางไร​ก็ตาม​ดวย​การ​แขงขัน​ที่​รุนแรง​ขึ้น​ ทัง้​การ​ลด​รา​คา​ และ​การ​จัด​โปร​โม​ชัน่อ​ยาง​ตอ​เน่ือง​ของ​สุขภัณฑ​แตละ

แบ​รน​ด รวม​ถึง​หาง​ราน​ตางๆ​ นา​จะ​ชวย​กระตุน​ยอด​ขาย​ของ​สุขภัณฑ​ระดับ​น้ี​ให​ดี​ขึ้น​ได​ใน​ระดับ​หน่ึง​แต​ใน​สวน​ของ

ผลิตภัณฑ​สุขภัณฑ​ระดับ​บน​ หรือ​ไฮเอน​ดจะ​ยัง​คง​เติบโต​ได​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ซึ่ง​เห็น​ได​จาก​การ​เปิด​ตัว​โครงการ

คอนโดมิเนียม​ระดับ​ 2​00,000 บาท​ ตอ​ ตร.​ม.​ และ​บาน​เดี่ยว​ระดับ​ 2​0-100 ลาน​บาท​ หรือ​จะ​เป็นก​ลุม​โรงแรม​และ

หาง​สรรพ​สิน​คา​”

“สําหรับ​วิ​ลเลรอย​ แอนด​ บอ​ค นัน้​เรา​ยัง​คง​มุง​มัน่​ใน​การ​พัฒนา​สินคา​และ​การ​บริการ​ ควบคู​กับ​การ​สรางสรรค

นวัตกรรม​ผาน​เทคโนโลยี​ใหมๆ​ ออก​สู​ตลาด​อยาง​ตอ​เน่ือง​ โดย​มี​การ​ลงทุน​พัฒนา​กระบวนการ​ผลิต​นําเทคโนโลยี​ที่

ทัน​สมัย​ที่สุด​ใน​ภูมิภาค​ควบคุม​ดวย​ระบบ​คอมพิวเตอร​เพื่อ​ความ​แมนยําสูง​ จาก​ประเทศ​เยอ​รม​นี​ มา​ติด​ตัง้​ที่​โรงงาน

ใน​จังหวัด​สระ​บุ​รี​ ซึ่ง​ถือ​เป็น​ฐาน​การ​ผลิต​ และ​สง​ออก​ไป​ยัง​ประเทศ​ตางๆ​ ทัว่​โลก​นอกจาก​น้ี​บริษทัฯ​ ยัง​ได​ทําการ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%a3%e0%b8%ad%e0%b8%a2-%e0%b9%81%e0%b8%ad%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c-%e0%b8%9a%e0%b8%ad%e0%b8%84-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b9%80%e0%b8%97-6/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%a3%e0%b8%ad%e0%b8%a2-%e0%b9%81%e0%b8%ad%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c-%e0%b8%9a%e0%b8%ad%e0%b8%84-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b9%80%e0%b8%97-6/


ศึกษา​ความ​ตองการ​ของ​ลูกคา​ใน​ภูมิภาค​อยาง​ตอ​เน่ือง​ โดย​ทีม​วิจัย​ที่​มี​ความ​เชี่ยวชาญ​โดย​เฉ​พา​ะ เพื่อ​สรางสรรค

พัฒนา​ผลิต​ภัณฑ​ ให​ครอบคลุม​และ​ตอบ​โจทย​ทุก​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ให​มาก​ที่​สุด​ รวม​ถึง​สราง​ความ​มัน่ใจ​ใน

ผลิตภัณฑ​มาตรฐาน​เยอรมนี​อีก​ดวย​นอกจาก​น้ี​บริษทัฯ​ ยัง​ให​ความ​สําคัญ​กับ​การ​พัฒนา​ศักยภาพ​ทรัพยากร​บุคคล​เพื่อ

ผลัก​ดัน​ให​ วิ​ลเลรอย​ แอนด​ บอ​ค ไป​สู​เป า​หมาย​ที่​วาง​ไว​ โดย​การ​จัด​อบรม​ให​ความ​รู​แก​บุ​คลา​กร​ โดย​ทีม​งาน​จาก

ประเทศ​เยอรมนี​ พ​รอม​ทัง้​การ​เพิ่ม​จํานวน​บุคลากร​ฝาย​ขาย​ใน​กลุม​ลูกคา​โครงการ​ให​มาก​ขึ้น​ เพื่อ​ให​ดูแล​ได

ครอบคลุม​ทุก​โครง​การ​”

นาง​เจน​น่ี​ ลู บัน​น่ิง​กลาว​เพิ่ม​เติม​วา​ “สําหรับ​ใน​ปี​ 2​559 น้ี​ บริษทัฯ​ จะ​เนน​กลยุทธ​ใน​การ​สราง​แบรนด​และ​ตอย​อด

ขยาย​ฐาน​ผู​บริโภค​ให​เป็น​ไป​อยาง​กวาง​ขวาง​โดย​มุง​เนน​ใน​การ​ขยาย​ฐาน​ผู​บริโภค​ไป​ยัง​ลูกคา​ราย​ยอย​ หรือ​เจาของ​บา

น ​30-40%รวม​ถึง​สถาปนิก​-มัณฑนา​กร​ เริ่ม​จาก​การ​ขยาย​ชอง​ทางการ​จําหนาย​เพื่อ​เพิ่ม​ความ​สะดวก​ให​กับ​ผู​บริโภค

มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ โดย​มี​แผนการ​ลงทุน​เพิ่ม​เติม​เพื่อ​ขยาย​สาขา​หรือ​โชวรูม​ที่​กรุง​เทพ​ฯ ใน​เขต​ชานเมือง​อยาง​บาง​นา​-ตราด​

และ​หัว​เมือง​ภาค​ตะวัน​ออก​อยาง​เมือง​พัทยา​ ซึ่ง​ปัจจุบัน​เรา​มี​ศูนย​บริการ​หรือ​โชวรูม​อยู​ครอบคลุม​ทัง้​ 4 ภาค​ใหญ​โดย

ลาสุด​ทาง​บริษทัฯ​ ยัง​ได​เปิด​ตัว​คอ​ลเล็คชัน่ใหม​ครัง้​แรก​ใน​เอ​เชีย​ กับ Venticello (เวน​ติ​แช​ลโล) สุด​ยอด​งาน​ดีไซน

ผสาน​นวัตกรรม​ใหม​ใน​รูป​แบบ Modern Luxury ซึ่ง​ให​ความ​เรียบ​หรู​ ทัน​สมัย​ พ​รอม​ทัง้​เสน​สาย​ที่​โดด​เด​น ​เชื่อม​ตอ

กัน​อยาง​ลง​ตัว​ ทัง้​สุข​ภัณฑ​ และ​ชุด​เฟอร​นิ​เจอร​ โดย​ลูกคา​สามารถ​เลือก​ผสาน​สี​ของ​พื้น​ผิว​และ​มือ​จับ​ของ​ชุด

เฟอรนิเจอร​ได​ถึง​กวา​ 40 รูป​แบบ​เพื่อ​การ​รังสรรค​หองน้ําที่​ตอบ​โจทย​ทัง้​ดาน​ดี​ไซน​ และ​การ​ใชสอย​ได​อยาง​ลง​ตัว​”

“สําหรับ​แผนการ​ตลาด​ใน​ปี​น้ี​บริษทัฯ​ได​จัด​เตรียม​กิจกรรม​ทางการ​ตลาด​ โดย​มุง​เนน​การ​สราง​การ​รับ​รู​ใน​ผลิตภัณฑ

และ​การ​บริการ​ สู​ผู​บริโภค​ใน​วง​กวาง​อาทิ​การ​เขา​รวม​โชว​นวัตกรรม​ ภายใน​งาน​สถาปนิก​ มหกรรม​การ​แสดง

เทคโนโลยี​สถาปัตยกรรม​ที่​ใหญ​ที่สุด​ใน​อา​เซียน​ เป็น​ประจําทุก​ปี​อยาง​ตอ​เน่ือง​ รวม​ถึง​การ​รวม​ออก​บูธ​แสดง​สินคา​ใน

งาน​ตางๆ​ และ​การ​จัด​กิจกรรม​สง​เสริม​การ​ตลาด​อื่นๆ​ รวม​ทัง้​การ​เพิ่ม​กลยุทธ​การ​ตลาด​ออนไลน​เพื่อ​ขยาย​การ​รับ​รู​

ตอบ​โจทย​ไลฟ ​สไตล​คน​รุน​ใหม​และ​สามารถ​สื่อสาร​และ​สราง​สัมพันธ​กับ​กลุม​ลูกคา​โดย​ตรง​ รวม​ถึง​การ​รวม​กิจกรรม

ตางๆ​ ผาน​เครือ​ขาย​สังคม​ออนไลน​ อยา​งwww.facebook.com/VilleroyandBoch/และ​ที่​เว็บ​ไซ

ตwww.villeroy-boch.com

สําหรับ​ผล​ดําเนิน​งาน​ของ​บริษทัฯ​ ที่​ผาน​มา​ บริษทัฯ​ มี​การ​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​โดย​มี​ยอด​ขาย​เพิ่ม​ขึ้น​กวา​เทา​ตัว​

แมวา​เศรษฐกิจ​ใน​ปี​ที่​ผาน​มา​จะ​อยู​ใน​สภาวะ​ชะลอ​ตัว​ และ​จาก​กลยุทธ​การ​ตลาด​ตางๆ​ นับ​วา​เป็น​กลยุทธ​เพื่อ​สราง​การ

เติบโต​ทาง​ธุรกิจ​ ซึ่ง​บริษทัฯ​ มัน่ใจ​วา​จะ​ชวย​สาน​ตอ​ความ​สําเร็จ​ใน​การ​ทําตลาด​ของ​วิ​ลเลรอย​ แอนด​ บอ​ค และ​ผลัก

ดัน​ยอด​ขาย​ให​เติบโต​อยาง​น อย​ 50 % ภายใน​สิน้​ปี​ 2​559 ตาม​เป า​หมาย​ที่​ตัง้​ไว​” นาง​เจน​น่ี​ ลู บัน​น่ิง​กลาว​ทิง้​ทา​ย
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