
วิลเลรอย แอนด บอค ประเทศไทยรุกตลาดธุรกิจสุข

ภัณฑ

ขาวประชาสัมพันธ

วิลเลรอย แอนด บอค ประเทศไทยรุกตลาดธุรกิจสุขภัณฑหรูสงคอลเล็คชัน่ลาสุดครัง้แรกในเอเชีย กับ

Venticello(เวนติแชลโล) สุดยอดงานดีไซนผสานนวัตกรรมใหม เจาะกลุมเจาของบานสถาปนิก-มัณฑนากรตัง้เป าปี

59 โต 50%

บริษทั วิลเลรอย แอนด บอค (ประเทศไทย) จํากัด ผูผลิตและจําหนายสุขภัณฑระดับโลกจากประเทศเยอรมนีภาย

ใตแบรนด Villeroy&Bochบุกตลาดไตรมาส 2 ประกาศนโยบายและแผนธุรกิจปี 2559ขยายฐานธุรกิจภายใต

กลยุทธเชิงรุกเจาะกลุมเจาของบาน สถาปนิก – มัณฑนากรพรอมแนะนําคอลเล็คชัน่ลาสุด Venticello (เวนติแช

ลโล) ชูจุดเดนนวัตกรรมและเทคโนโลยีมาตรฐานเยอรมนี ตอบโจทยคนรักบาน เดินหน าเปิดโชวรูม ชานเมือง-

พัทยาครอบคลุมบริการทัว่ทุกภูมิภาค ตัง้เป ายอดขายโต50%ในสิน้ปี 2559

นางเจนน่ี ลู บันน่ิงกรรมการผูจัดการ บริษทั วิลเลรอย แอนด บอค ภาคพื้นเอเชียแปซิฟิคผูผลิตและจําหนาย

สุขภัณฑระดับโลกจากประเทศเยอรมนี ภายใตแบรนด Villeroy&Bochเปิดเผยวา“ปัจจุบันตลาดรวมในกลุม

ผลิตภัณฑสุขภัณฑ มีมูลคากวา 7,500 ลานบาท โดยมีอัตราการเติบโตอยูที่ประมาณ 5-10%โดยในปี2559 น้ี คาด

วาภาคอุตสาหกรรมสุขภัณฑจะมีการขยายตัวเพียงเล็กน อย อันเป็นผลจากปัจจัยทางเศรษฐกิจโลกที่คอนขางจะซบ

เซา รวมถึงการชะลอการลงทุนของภาคอสังหาริมทรัพยในประเทศไทย ดังจะเห็นไดจากกลุมบานเดี่ยว และอาคาร

ชุดระดับ 1-5 ลานบาท เริ่มมียอดขายลดลง ซึ่งสงผลใหตลาดผลิตภัณฑสุขภัณฑระดับกลาง และระดับลางชะลอตัว

ลง อยางไรก็ตามดวยการแขงขันที่รุนแรงขึ้น ทัง้การลดราคา และการจัดโปรโมชัน่อยางตอเน่ืองของสุขภัณฑแตละ

แบรนด รวมถึงหางรานตางๆ นาจะชวยกระตุนยอดขายของสุขภัณฑระดับน้ีใหดีขึ้นไดในระดับหน่ึงแตในสวนของ

ผลิตภัณฑสุขภัณฑระดับบน หรือไฮเอนดจะยังคงเติบโตไดอยางตอเน่ือง ซึ่งเห็นไดจากการเปิดตัวโครงการ

คอนโดมิเนียมระดับ 200,000 บาท ตอ ตร.ม. และบานเดี่ยวระดับ 20-100 ลานบาท หรือจะเป็นกลุมโรงแรมและ

หางสรรพสินคา”

“สําหรับวิลเลรอย แอนด บอค นัน้เรายังคงมุงมัน่ในการพัฒนาสินคาและการบริการ ควบคูกับการสรางสรรค

นวัตกรรมผานเทคโนโลยีใหมๆ ออกสูตลาดอยางตอเน่ือง โดยมีการลงทุนพัฒนากระบวนการผลิตนําเทคโนโลยีที่

ทันสมัยที่สุดในภูมิภาคควบคุมดวยระบบคอมพิวเตอรเพื่อความแมนยําสูง จากประเทศเยอรมนี มาติดตัง้ที่โรงงาน

ในจังหวัดสระบุรี ซึ่งถือเป็นฐานการผลิต และสงออกไปยังประเทศตางๆ ทัว่โลกนอกจากน้ีบริษทัฯ ยังไดทําการ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%a3%e0%b8%ad%e0%b8%a2-%e0%b9%81%e0%b8%ad%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c-%e0%b8%9a%e0%b8%ad%e0%b8%84-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b9%80%e0%b8%97-6/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%a5%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%a3%e0%b8%ad%e0%b8%a2-%e0%b9%81%e0%b8%ad%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c-%e0%b8%9a%e0%b8%ad%e0%b8%84-%e0%b8%9b%e0%b8%a3%e0%b8%b0%e0%b9%80%e0%b8%97-6/


ศึกษาความตองการของลูกคาในภูมิภาคอยางตอเน่ือง โดยทีมวิจัยที่มีความเชี่ยวชาญโดยเฉพาะ เพื่อสรางสรรค

พัฒนาผลิตภัณฑ ใหครอบคลุมและตอบโจทยทุกความตองการของผูบริโภคใหมากที่สุด รวมถึงสรางความมัน่ใจใน

ผลิตภัณฑมาตรฐานเยอรมนีอีกดวยนอกจากน้ีบริษทัฯ ยังใหความสําคัญกับการพัฒนาศักยภาพทรัพยากรบุคคลเพื่อ

ผลักดันให วิลเลรอย แอนด บอค ไปสูเป าหมายที่วางไว โดยการจัดอบรมใหความรูแกบุคลากร โดยทีมงานจาก

ประเทศเยอรมนี พรอมทัง้การเพิ่มจํานวนบุคลากรฝายขายในกลุมลูกคาโครงการใหมากขึ้น เพื่อใหดูแลได

ครอบคลุมทุกโครงการ”

นางเจนน่ี ลู บันน่ิงกลาวเพิ่มเติมวา “สําหรับในปี 2559 น้ี บริษทัฯ จะเนนกลยุทธในการสรางแบรนดและตอยอด

ขยายฐานผูบริโภคใหเป็นไปอยางกวางขวางโดยมุงเนนในการขยายฐานผูบริโภคไปยังลูกคารายยอย หรือเจาของบา

น 30-40%รวมถึงสถาปนิก-มัณฑนากร เริ่มจากการขยายชองทางการจําหนายเพื่อเพิ่มความสะดวกใหกับผูบริโภค

มากยิ่งขึ้น โดยมีแผนการลงทุนเพิ่มเติมเพื่อขยายสาขาหรือโชวรูมที่กรุงเทพฯ ในเขตชานเมืองอยางบางนา-ตราด

และหัวเมืองภาคตะวันออกอยางเมืองพัทยา ซึ่งปัจจุบันเรามีศูนยบริการหรือโชวรูมอยูครอบคลุมทัง้ 4 ภาคใหญโดย

ลาสุดทางบริษทัฯ ยังไดเปิดตัวคอลเล็คชัน่ใหมครัง้แรกในเอเชีย กับ Venticello (เวนติแชลโล) สุดยอดงานดีไซน

ผสานนวัตกรรมใหมในรูปแบบ Modern Luxury ซึ่งใหความเรียบหรู ทันสมัย พรอมทัง้เสนสายที่โดดเดน เชื่อมตอ

กันอยางลงตัว ทัง้สุขภัณฑ และชุดเฟอรนิเจอร โดยลูกคาสามารถเลือกผสานสีของพื้นผิวและมือจับของชุด

เฟอรนิเจอรไดถึงกวา 40 รูปแบบเพื่อการรังสรรคหองน้ําที่ตอบโจทยทัง้ดานดีไซน และการใชสอยไดอยางลงตัว”

“สําหรับแผนการตลาดในปีน้ีบริษทัฯไดจัดเตรียมกิจกรรมทางการตลาด โดยมุงเนนการสรางการรับรูในผลิตภัณฑ

และการบริการ สูผูบริโภคในวงกวางอาทิการเขารวมโชวนวัตกรรม ภายในงานสถาปนิก มหกรรมการแสดง

เทคโนโลยีสถาปัตยกรรมที่ใหญที่สุดในอาเซียน เป็นประจําทุกปีอยางตอเน่ือง รวมถึงการรวมออกบูธแสดงสินคาใน

งานตางๆ และการจัดกิจกรรมสงเสริมการตลาดอื่นๆ รวมทัง้การเพิ่มกลยุทธการตลาดออนไลนเพื่อขยายการรับรู

ตอบโจทยไลฟ สไตลคนรุนใหมและสามารถสื่อสารและสรางสัมพันธกับกลุมลูกคาโดยตรง รวมถึงการรวมกิจกรรม

ตางๆ ผานเครือขายสังคมออนไลน อยางwww.facebook.com/VilleroyandBoch/และที่เว็บไซ

ตwww.villeroy-boch.com

สําหรับผลดําเนินงานของบริษทัฯ ที่ผานมา บริษทัฯ มีการเติบโตอยางตอเน่ืองโดยมียอดขายเพิ่มขึ้นกวาเทาตัว

แมวาเศรษฐกิจในปีที่ผานมาจะอยูในสภาวะชะลอตัว และจากกลยุทธการตลาดตางๆ นับวาเป็นกลยุทธเพื่อสรางการ

เติบโตทางธุรกิจ ซึ่งบริษทัฯ มัน่ใจวาจะชวยสานตอความสําเร็จในการทําตลาดของวิลเลรอย แอนด บอค และผลัก

ดันยอดขายใหเติบโตอยางน อย 50 % ภายในสิน้ปี 2559 ตามเป าหมายที่ตัง้ไว” นางเจนน่ี ลู บันน่ิงกลาวทิง้ทาย
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