
รูจัก​โมเดล​ธุรกิจ LINE FRIENDS คา​แรก​เตอร​ยอด

นิยม​สู​ธุรกิจ​ระดับ​โลก​ที่​นา​สน​ใจ

LINE FRIENDS แบรนด​คา​แรก​เตอร​ระดับ​โลก​ที่​ทุก​คน​คุน​เคย​ใน​ภาพ BROWN & FRIENDS จาก​การ​แจง​เกิด​บน

แอ​ปพลิ​เคชัน​ยอด​นิยม​อยา​ง LINE ที่​ปัจจุบัน​มี​ผู​ใช​งาน​กวา​ 2​00 ลาน​คน​ทัว่​โลก​ เรียก​ได​วา​เป็น​คา​แรก​เตอร​ที่​ครอง​ใจ

ผู​ใช​ใน​กลุม Millennials และ Gen Z ได​เป็น​อยาง​ดี​ แต​เชื่อ​หรือ​ไม​วา​ความ​โดด​เดน​ของ​คา​แรก​เต​อร LINE

FRIENDS ที่​ถูก​สราง​ขึ้น​มา​นัน้​มี​เรื่อง​ราว​มากกวา​ที่​ทุก​คน​คิด​ จาก​คา​แรก​เตอร​ที่​ได​รับ​กระแส​ตอบ​รับ​ดี​ตอย​อด​การ

พัฒนา​มา​เรื่อย​ๆ สู​โมเดล​ธุรกิจ​ที่​นา​สน​ใจ​ ทัง้​ธุรกิจ​รี​เท​ล ลิขสิทธิ ์​ ดิจิ​ตัล คอน​เท​นต และ​ธุรกิจ​รูป​แบบ​ใหม​ ๆ ที่​เปิด

กวาง​ให​พันธมิตร​ทัว่​โลก​ได​เขา​เป็น​สวน​หน่ึง​ นอก​จาก​น้ี LINE FRIENDS ยัง​ได​สรางสรรค​คาแรคเตอร​กลุม​ใหม​ ๆ

ออก​มา​เส​มอ​ ซึ่ง​เป็น​จุด​แข็ง​ที่​ทําให LINE FRIENDS สามารถ​ขยาย​ธุรกิจ​ไป​ได​หลาก​หลาย​รูป​แบบ​ ทัง้​ผลิต​สินคา​คา

แร​คเตอร​ สรางสรรค​แอ​นนิ​เม​ชัน่ ​และ​ เกมส​ จึง​ทําให​เสน​ทางการ​เติบโต​ของ​คา​แรก​เตอร​ที่​คุน​เคย​กลาย​ธุรกิจ​ระดับ

โลก​ที่​นา​จับตา​มอง​!

LINE FRIENDS มี​จุด​เริ่ม​ตน​จาก​การ​เป็น​สติ​กเกอร​บน​แอ​ปพลิ​เคชัน LINE และ​เป็น​คาแรคเตอร​ยอด​นิยม​ที่​มี​ฐาน

ผูคน​ใช​งาน​อยู​เป็น​ประจําทุก​วัน​ ทําให​เกิด​การ​มี​สวน​รวม​และ​หลงใหล​กับ​คาแรคเตอร​จน​กลาย​เป็น​ความ​ผูกพัน​สู​การ

ตอย​อด​ธุรกิจ​ตางๆ​ ที่​นา​สนใจ​ได​เป็น​อยาง​ดี​ ซึ่ง​หาก​มอง​เสน​ทางการ​เติบโต​ของ​คา​แรก​เตอร​ที่ LINE FRIENDS

สรางสรรค​ขึ้น​มา​นัน้​ จะ​พบ​ได​วา​ใน​ระยะ​เวลา​ไม​ถึง​ 10 ปี​ได​มี​การ​ตอย​อด​สรางสรรค​คา​แรก​เตอร​อีก​มาก​มาย​ เชน

BT21, ROY6, Running Man ที่​สามารถ​ตอบ​โจทย​ผู​คน​ และ​สราง​ความ​นา​สนใจ​ให​กับ​ผูคน​ทัว่​โลก​ได​เป็น​อยาง​ดี

หาก​พูด​ถึง​ธุรกิจ​ของ LINE FRIENDS ความ​แข็งแกรง​ของ LINE FRIENDS คือ​การ​มี​ฐาน​ผู​ใช​ที่​กลุม​มิ​ลเลน​เนีย​ล

และ Gen Z กวา​ 30 ลาน​คน​ทัว่​โลก​ รวม​ถึง​การ​สราง​คอน​เท​นตทัง้​ออฟ​ไลน​และ​ออนไลน​เพื่อ engage กับ​กลุม​มิ

ลเลน​เนีย​ล และ Gen Z อยู​ตลอด​เวลา​ จึง​ทําให LINE FRIENDS มี​ความ​สนใจ​ใน​เชิง​ธุรกิจ​ที่​หลาก​หลาย​ โดย​เฉพาะ

การ​ตอย​อด​ความ​สําเร็จ​จาก​คา​แรก​เตอร​ยอด​นิยม​สู​การ​เป็น​แบรนด​ระดับ​โลก​ที่​ทรง​พลัง​ โดย​ธุรกิจ​ของ LINE

FRIENDS ประกอบ​ไป​ดวย

1.​ธุรกิจ Retail : LINE FRIENDS ได​เปิด​รา​น LINE FRIENDS STORE ใน​เมือง​ใหญ​ชัน้​นําทัว่​โลก​ เชน​ โซล​

นิวยอรค​ ลอสแอ​นเจ​ลิ​ส เซี่ยงไฮ​ ฮอ​งก​ง และ​ โต​เกีย​ว LINE FRIENDS STORE ได​เชื่อม​ตอ​ประสบการณ​ระหวาง

ลูกคา​และ​เรื่อง​ราว​นา​รัก​ของ​เหลา​คา​แร​คเตอร​ ภายใน​รา​น LINE FRIENDS STORE จะ​ตกแตง​เป็น​โซน​ตาง​ ๆ

สําหรับ​ให​ลูกคา​ถาย​รูป​ และ​บอก​เลา​ประสบการณ​ผาน​สื่อ​โซ​เชีย​ล ซึ่ง​เป็นการ​เชื่อม​ตอ​ระหวาง​โลก​ออฟ​ไลน​และ

ออนไลน​ได​อยาง​สมบูรณ​แบบ LINE FRIENDS ยัง​ได​เปิด​ราน​บน​แพลตฟอรม​ออนไลน​ เพื่อ​ให​กลุม​ลูกคา​สามารถ

เขา​ถึง​สินคา​จาก​คาแรคเตอร​ที่​พวก​เขา​หลง​รัก​ได​จาก​ทัว่​ทุก​มุม​โลก​อีก​ดวย​ และ​ลา​สุด LINE FRIENDS ได​เปิด

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b9%82%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%a5%e0%b8%98%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b8%88-line-friends-%e0%b8%84%e0%b8%b2%e0%b9%81/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b9%82%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%a5%e0%b8%98%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b8%88-line-friends-%e0%b8%84%e0%b8%b2%e0%b9%81/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b9%82%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%a5%e0%b8%98%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b8%88-line-friends-%e0%b8%84%e0%b8%b2%e0%b9%81/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%88%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b9%82%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%94%e0%b8%a5%e0%b8%98%e0%b8%b8%e0%b8%a3%e0%b8%81%e0%b8%b4%e0%b8%88-line-friends-%e0%b8%84%e0%b8%b2%e0%b9%81/


Store รูป​แบบ​ใหม​ภาย​ใต​ชื่อ PLAY LINE FRIENDS ที่​ถูก​พัฒนา​ขึ้น​มา​เพื่อ​ทําตลาด​รวม​กับ​พาร​ทเนอ​รใน​แตละ​ประ

เทศ​ โดย​เปิด​โอกาส​ให​พันธมิตร​แตละ​ประเทศ​เขา​มา​รวม​ลง​ทุ​น ​ซึ่ง PLAY LINE FRIENDS จะ​มี​รูป​แบบ​ที่​แตก​ตาง

จาก LINE FRIENDS STORE ใน​การ​ตกแตง​รา​น ​โดย​เลือก​ใช​สีห​ลัก​ของ​คาแรคเตอร​อยา​ง SALLY หรือ​สี​เหลือง​มา

เป็น​จุด​เดน​ พ​รอม​ทัง้​เพิ่ม​โซน​ถาย​รูป​ และ​พื้นที่​สําหรับ hang out ใน​สวน​ของ​คาเฟ ​ อีก​ดวย​ โดย​สาขา​แรก​ได​เปิด​ตัว

ที่​ประเทศ​เกาหลีใต​เป็น​ที่​เรียบรอย​แลว​ ตาม​ดวย​การ​บุก​ตลาด​อา​เซียน​ เริ่ม​เปิด PLAY LINE FRIENDS สาขา

ฟิลิปปินส​ และ​ สิงคโปร​ สําหรับ​ใน​เมือง​ไทย​ทาง LINE FRIENDS กําลัง​เปิด​รับ​นัก​ลงทุน​ที่​มี​ความ​สนใจ​ใน​การ​เปิด

Store โฉม​ใหม​น้ี​ดวย​เชน​เดียว​กัน

นอก​จาก​น้ี LINE FRIENDS ยัง​ได​เปิด online store รูป​แบบ​ใหม​ เพื่อ​ตอบ​โจทย​ไลฟ ​สไตล​ของ​กลุม​มิ​ลเลน​เนีย​ล

และ Gen Z คือ LINE FRIENDS CREATOR เพื่อ​ให​ลูกคา​ทัว่​โลก​สามารถ​เขา​ถึง​สินคา​ของ LINE FRIENDS ได

อยาง​ไมมี​ขอ​จํากัด​ ซึ่ง​จุด​เดน​ของ LINE FRIENDS CREATOR คือ​ ลูกคา​สามารถ​ออกแบบ​สินคา​ได​เอง​ตาม​ที่

ตองการ​โดย​ไม​ซํ้ากับ​ผู​อื่น​ บน​แพลตฟอรม​ออนไลน​ และ​สินคา​จะ​ถูก​ผลิต​ พ​รอม​สง​ตรง​ถึง​มือ​ลูกคา​แต​ละ​คน

2.​งาน Collaboration และ​ ธุรกิจ​ลิ​ขสิ​ทธิ ์(License) : นับ​วา​เป็น​อีก​หน่ึง​ธุรกิจ​ที่​ตอย​อด​จาก​ความ​แข็งแกรง​ของ​คา

แรก​เตอร​ โดย LINE FRIENDS จับ​มือ​รวม​กับ​แบรนด​ชัน้​นําระดับ​ชาติ​และ​ระดับ​โลก​ ที่​มี​แนวทาง​ธุรกิจ​เชื่อม​โยง​กัน​

และ​มี​กลุม​เป า​หมาย​คือ​ มิ​ลเลน​เนีย​ล และ Gen Z เหมือน​กัน​ เพื่อ​สรางสรรค​สินคา​ใน​รูป​แบบ​ใหม​ ที่​สราง​ความ​ตื่น​ตา

ตื่น​ใจ​ให​กับ​การ​ทําการ​ตลาด​ได​อยาง​นา​สน​ใจ​ ซึ่ง​ธุรกิจ​ลิขสิทธิ ์​ และ​ งาน collaboration น้ี​ทําให LINE FRIENDS

สามารถ​เขา​ถึง​กลุม​ลูกคา​ได​มาก​ขึ้น​ และ​ใน​ขณะ​เดียวกัน​แบรนด​สินคา​ที่​จับ​มือ​รวม​กัน​นัน้​ ก็​สามารถ​ขยาย​ฐาน​ลูก​คา​

และ​เขา​ถึง​ลูกคา​กลุม​มิ​ลเลน​เนีย​ล และ Gen Z ได​มาก​ขึ้น​อีก​ดวย

โดยที่​ผา​นมา LINE FRIENDS ประสบ​ความ​สําเร็จ​กับ​การ​จับ​มือ​รวม​กับ​แบรนด​ทัง้​ใน​ระ​ดับ Global และ Local อาทิ​

แบรนด​เครื่อง​เขียน​จาก​เยอรมนี​อยา​ง LAMY , แบรนด​เครื่อง​เสียง​อยา​ง Bang & Olufsen และ​แบ​รน​ด Xiaomi

สมา​รทโฟน​จาก​ประเทศ​จี​น ​ขณะ​ที่​ใน​ประเทศไทย​ก็ได​มี​การ​จับ​มือ​กับ​พาร​ทเนอ​รที่​หลาก​หลาย​ ทัง้​หาง​คา​ปลีก​ กลุม

สินคา​อุปโภค​บริโภค​ เครื่อง​ประ​ดับ​ เสื้อ​ผา​ เครื่อง​ใช​ไฟ​ฟ า​ และ​ของใช​อื่น​ ๆ เชน 7-Eleven , A.P. Honda,

Unilever, DutchMill Group, Jubilee Diamond, BJC เป็น​ตน

3. Lifestyle Experience : LINE FRIENDS มี​ความ​มุง​มัน่​ใน​การ​ขยาย​สู​กลุม​ธุรกิจ​ใหมๆ​ ที่​เนน Lifestyle

Experience โดย​เปิด​โอกาส​ให​พาร​ทเนอ​รใน​แตละ​ประเทศ​ได​เขา​รวม​ลง​ทุ​น ​อาทิ​ คาเฟ ​แนว​ใหม​ ซึ่ง​เป็นการ​นําธีม

LINE FRIENDS เขาไป​ชวย​ใน​การ​ออกแบบ​ตกแตง​รา​น ​รวม​ถึง​การ​สรางสรรค​เมนู​ตางๆ​ นอกจาก​น้ี​ยัง​ให​ความ

สําคัญ​ใน​เรื่อง​ของ​ไลฟ ​สไตล​ของ​ผูคน​ใน​ปัจจุบัน​ โดย​จัด​พื้น​ที ่Co-Working space หรือ​พื้นที่​สําหรับ​แฮงเอ​าทให​แก​ผู

ใช​บริการ​ เป็น​ตน

นอก​จาก​น้ี LINE FRIENDS ยัง​ขยาย​ธุรกิจ​ไป​สู​ อี​เวน​ต และ​ โรง​แรม​ ที่​สามารถ​นําธีม​ของ LINE FRIENDS เขาไป

ชวย​สราง​ประสบการณ​ที่​แปลก​ใหม​ใน​การ​ใช​บริการ​ โดยที่​ผา​นมา LINE FRIENDS ได​สราง​ประสบการณ​ใน​จัด​อี​เวน



ตหลาก​หลาย​รูป​แบบ​ อาทิ​ การ​จัด​อี​เวน​ต LINE FRIENDS WORLD TOUR ใน​ลักษณะ​ของ​การ​นําธีม LINE

FRIENDS City Theme จัด​ตกแตง​หาง​สรรพ​สิน​คา​ 13 หาง​ทัว่​เกาะ​สิงค​โป​ร รวม​ถึง​รูป​แบบ​โรม​แรม​ใน​ประเทศ

เกาหลี​ใต​ ที่​ได​รี​โน​เวท​หอง​พัก​ให​เป็น​ธีม​ของ LINE FRIENDS เป็น​ตัน​ ซึ่ง​นับ​วา​เป็นการ​เปิด​ประสบการณ​รูป​แบบ

ใหม​ให​กับ​ผูคน​ทัว่​โลก​ได​เป็น​อยาง​ดี

4.​ ธุรกิจ​คอน​เท​นต : LINE FRIENDS เติบโต​จาก​การ​เป็น​แบรนด​คา​แร​คเตอร​ กาว​สู​การ​เป็น Creative Studio

ระดับ​โลก​ผาน​การ​สรางสรรค​คอน​เท​นตรูป​แบบ​ตาง​ ๆ LINE FRIENDS สราง​ความ​แตก​ตาง​จาก​แบรนด​คาแรคเตอร

อื่น​ ๆ ดวย​การ​ตอบ​โจทย​ความ​ตองการ​ของ​กลุม​มิ​ลเลน​เนีย​ล และ Gen Z เป็น​หลัก​ โดย LINE FRIENDS จับ​มือ

รวม​กับ​บริษทั​ผู​ผลิต​เกมส​ชัน้​นําอยา​ง SUPERCELL ออก​คา​แร​คเต​อร Brawl Stars จน​โดง​ดัง​ไป​ทัว่​เกาหลี​และ​ทัว่

โลก​ ดวย​ยอด​ดาวนโหลด​เกมส​ 100 ลาน​ดาวนโหลด​ใน​ระยะ​เวลา​เพียง​ 6 เดือน​หลัง​เปิด​ตัว​ และ​ลา​สุด LINE

FRIENDS ได​ประกาศ​จับ​มือ​กับ Netflix สตรี​มมิ่ง​ เอน​เตอร​เท​นเมน​ต ระดับ​โลก​ สรา​ง BROWN & FRIENDS

Netflix original animated series โดย​ใน​ซี​รี​สชุด​น้ี​ แฟน​ ๆ จะ​ได​พบ​กับ​คา​แร​คเต​อร BROWN & FRIENDS ครบ

ทัง้​ 11 คา​แร​คเตอร​ การ​จับ​มือ​รวม​กับ​พันธมิตร​ชัน้​นําระดับ​โลก​น้ี​ เป็นการ​ตอกยํ้าถึง​ความ​สําเร็จ​ และ​พลัง​ของ​คา​แร

คเต​อร LINE FRIENDS ใน​ระ​ดับ​โลก

อยางไร​ก็ตาม​ธุรกิจ​ของ LINE FRIENDS ทัง้หมด​น้ี​ มุง​เนน​ที่​จะ​ตอบ​โจทย​ไลฟ ​สไตล​ของ​ผูคน​โดย​การนําคา​แรก

เตอร​ที่​โดด​เดน​เขา​มา​เป็น​สวน​หน่ึง​ใน​ชีวิต​ประจําวัน​ที่​หลาก​หลาย​ ควบคู​ไป​กับ​การ​สราง​ประสบการณ​ที่​นา​ประทับ​ใจ

ให​แก​ผูคน​ทัว่​โลก​ โดย​ใน​ประเทศ​ไทย LINE FRIENDS มุง​มัน่​ที่​สราง​และ​ตอย​อด​ประสบการณ​ที่​นา​ประทับ​ใจ​ให​แก

ผู​คน​ ผาน​ธุรกิจ​ใน​รูป​แบบ​ตาง​ ๆ โดย​มอง​หา​พันธมิตร​ที่​สนใจ​รวม​สราง​ธุรกิจ​ ที่​ตอบ​โจทย​ไลฟ ​สไตล​ที่​โดด​เดน​และ​ไม

เหมือน​ใคร​ผาน​คา​แรก​เต​อร LINE FRIENDS

สําหรับ​ผู​สนใจ​รวม​เป็น​พันธ​มิตร​กับ LINE FRIENDS สามารถ​ติดตอ​สอบถาม​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ได​ที่
dl_thlinefriends@linecorp.com


