
รายงาน “WORLD CLASS: The Future of

Cocktails” เผยเทรนดใหมของวงการค็อกเทล

ไมอามี–29 ก.ย.–พีอารนิวสไวร/อินโฟเควสท

-จากค็อกเทลที่แหกกฎเดิมๆ สูเทรนดใหมแหงการดื่มดํ่าความรูสึก

– รายงาน WORLD CLASS: Future of Cocktails เผยแนวโนมค็อกเทลในหลายทศวรรษขางหน า

วัฒนธรรมการดื่มค็อกเทลกําลังไดรับความนิยมอยางไมมีทีทาวาจะสรางซา โดยมีการคาดการณวา ภายในปี 2563

จะมีผูบริโภคหน าใหมถึง 400 ลานคน[1] ในอดีตมีแคชาวยุโรปและอเมริกันที่นิยมเครื่องดื่มประเภทน้ี แตปัจจุบันเท

รนดดังกลาวกําลังกระจายไปทัว่โลก โดยในชวง 5 ปีมาน้ี การบริโภคปรับตัวเพิ่มขึ้น 26% ในแอฟริกาและตะวัน

ออกกลาง 15% ในเอเชีย และ 22% ในจีน[2]

(รูปภาพ: http://photos.prnewswire.com/prnh/20160923/411170 )

(รูปภาพ: http://photos.prnewswire.com/prnh/20160923/411171 )

(รูปภาพ: http://photos.prnewswire.com/prnh/20160923/411172 )

การที่ค็อกเทลไดรับความนิยมไปทัว่โลกนัน้ สวนหน่ึงเป็นเพราะเหลาบารเทนเดอรไดคิดคนสูตรใหมๆเพื่อเสิรฟความ

พอใจใหกับลูกคา แตในโลกที่ผูบริโภคไมเคยหยุดมองหาสิ่งที่ดีกวา บารเทนเดอรก็จําตองนําหน าไปหน่ึงกาวเสมอ

WORLD CLASS การแขงขันเฟ นหาสุดยอดบารเทนเดอรระดับโลกซึ่งริเริ่มโดยบริษทั Diageo ไดรวมมือกับบริษทั

ที่ปรึกษา Future Laboratory เพื่อเจาะลึกอนาคตของเครื่องดื่มค็อกเทล และเผยใหเห็นเทรนดตางๆที่จะเขามา

ปฏิวัติวงการ

รายงาน WORLD CLASS: Future of Cocktails ซึ่งเปิดเผยระหวางการแขงขัน WORLD CLASS Bartender of

the Year รอบชิงชนะเลิศระดับโลกที่ไมอามี ไดแสดงใหเห็นถึงการผสมผสานทางวัฒนธรรมอันนาตื่นเตน อันเกิด

จากการจุดประกายประสบการณใหมๆ การถกเถียง และการกาวขามขีดจํากัด พรอมเผยแนวโนมของค็อกเทลใน

อนาคต ดังน้ี

แหกกฎเดิมๆ

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99-world-class-the-future-of-cocktails-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c%e0%b9%83/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99-world-class-the-future-of-cocktails-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c%e0%b9%83/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99-world-class-the-future-of-cocktails-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c%e0%b9%83/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99-world-class-the-future-of-cocktails-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b9%80%e0%b8%97%e0%b8%a3%e0%b8%99%e0%b8%94%e0%b9%8c%e0%b9%83/


บริบท: เมื่อเราทองโลกออนไลนกันมากขึ้น เราก็แสดงจุดยืนของตนเองมากขึ้นตามไปดวย ผูบริโภคในปัจจุบันจึง

มองหาแบรนดสินคาที่มีจุดยืนเชนเดียวกัน โดย 40% ใหขอมูลวาตองการแบรนดที่มีจุดยืนและมีเป าหมายที่ชัดเจน

[3]

เทรนดใหม-ค็อกเทลแหกกฎเดิมๆ: เมื่อพูดถึงการผสมค็อกเทลแลว บรรดาเจาของบารหัวกาวหน าตางแหกกฎเดิมๆ

และใสความคิดสรางสรรคอันแหวกแนวลงไปตามใจตองการ

1. มัน่ใจในแบบของตัวเอง

เมื่อกอนลูกคาเป็นฝ ายถูกเสมอ แตบารเทนเดอรรุนใหมทําตามใจตัวเองมากขึ้นและไมพยายามเอาอกเอาใจลูกคา

ทุกคนอีกตอไป เวลาเขารานอาหารดังลูกคาไมเคยชี้น้ิวสัง่เชฟ เพราะฉะนัน้ก็ไมควรชี้น้ิวสัง่บารเทนเดอรเชนกัน

Benjamin Padron Novo เจาของราน Licoreria Limantour ในเม็กซิโก กลาววา “ลูกคามักขอใหผมชวยเพิ่ม

ความหวานของเครื่องดื่ม ซึ่งทําใหรสชาติของเครื่องดื่มและผลไมเจือจางลงไป ปัจจุบันทางรานเราจึงปฏิเสธที่จะ

ทําเชนนัน้และอธิบายเหตุผลใหลูกคาฟัง ซึ่งถือเป็นการสงตอความรูสูลูกคาไปในตัว”

2. กระตุนความรูสึกดวยภาพ

เพื่อกระตุนและปลุกเราการตอบสนองจากลูกคา บารตางๆเริ่มมีการใชภาพในการสรางประสบการณแปลกใหมและ

มอบความประทับใจใหแกลูกคา

Luke Whearty เจาของราน Operation Dagger ในสิงคโปร ไดตกแตงฝ าเพดานดวยหลอดไฟเสมือนเป็นเมฆกอน

ใหญ และติดตัง้กลองวงจรปิดปลอมในหองน้ําเพื่อสรางความรูสึกตื่นเตน ขณะที่เมนูค็อกเทลของรานก็นาตื่นตาไม

แพกัน อยางวอดกาแชดอกอัญชันและตะไครสีสด ซึ่งเมื่อผสมกับแชมเปญแลวจะเปลี่ยนจากสีน้ําเงินเขมกลายเป็น

สีชมพูเรืองแสง

3. สรางสรรคเมนูใหม

วงการค็อกเทลกาวหน าไปมากตลอดหลายปีที่ผานมา ทวาเมนูยังมีรูปแบบเหมือนเดิม แตบรรดาบารเทนเดอรรุน

ใหมตางกําลังทาทายแนวคิดน้ีและพยายามสรางสรรคเมนูใหมที่ลูกคารูสึกเขาถึงไดงาย ยกตัวอยางเชนราน Trick

Dog ในซานฟรานซิสโก ที่ฉีกกฎการเรียกชื่อค็อกเทลแบบซํ้าๆ และตัง้ชื่อค็อกเทลใหมทัง้หมดตามชื่อราศีและสี

Pantone ขณะที่ราน Fragrances ในโรงแรม The Ritz-Carlton ที่เบอรลิน ก็เป็นบารแหงแรกที่ใหลูกคาสัง่เครื่อง

ดื่มตามชื่อน้ําหอมและกลิ่นหอมตางๆ

กระตุนอารมณ

บริบท: ในยุคที่คนเราใหความสําคัญกับการสัมผัสประสบการณมากกวาการครอบครอง เราจึงเห็นธุรกิจที่เนนกระตุน



อารมณความรูสึกเพิ่มมากขึ้น โดยผูคนตางตองการเชื่อมโยงกับแบรนดสินคามากขึ้น

เทรนดใหม-ค็อกเทลกระตุนอารมณ: บารเทนเดอรมักปรับตัวไดเร็วในเรื่องของการมีปฏิสัมพันธกับผูคน ดวย

ลักษณะงานที่ตองเขาสังคมทําใหบารเทนเดอรเขาใจความคิดของคนอื่นอยางทะลุปรุโปรง ปัจจุบัน บรรดาเจาของ

บารและแบรนดเครื่องดื่มกําลังแสวงหาแนวทางใหมๆที่สรางสรรคยิ่งกวาเคย เพื่อใหเขาถึงลูกคาไดมากขึ้น

4. โนมน าวความรูสึก

ในทศวรรษหน าจะมีบารมากมายที่โยนเมนูเดิมๆทิง้และแทนที่ดวยค็อกเทลที่ผสมตามอารมณ คุณอาจไดรับค็อกเทล

สีแดงเพื่อกระตุนความรูสึกมัน่ใจ สีเหลืองสําหรับมิตรภาพ หรือสีดําเพื่อความสุขุมนุมลึก

ราน Seymour’s Parlour ในลอนดอน ใชภาพและกลิ่นเพื่อโนมน าวอารมณของลูกคา เชน ใชกลิ่นเพื่อดึงความทรง

จําแสนสุขในอดีต โดยกลิ่นหญาหลังตัดใหมๆทําใหนึกถึงฤดูใบไมผลิอันสดชื่น และกลิ่นไมสนรมควันทําใหนึกถึง

ยามเย็นอันแสนอบอุนในฤดูใบไมรวง

5. บอกเลาเรื่องราวในแกว

ปัจจุบัน ค็อกเทลสามารถบอกเลาเรื่องราวและพาไปยังสถานที่ใหมๆ อยางเชน ไป จิ่ว (Baijiu) ซึ่งกลัน่จากขาวสาลี

หรือขาวเหนียวดวยสูตรเกาแกถึง 5,000 ปี ก็ไดกลายเป็นสื่อนําพาผูคนทัว่โลกไปรูจักกับวัฒนธรรมอันรุมรวยของ

ประเทศจีน

ราน Artesian ในลอนดอน ไดสรางสรรคความแปลกใหมดวยการถามถึงชวงเวลาในวันหยุดของลูกคา จากนัน้จึง

สรางสรรคค็อกเทลที่เต็มไปดวยอารมณและเรื่องราวในแกว

6. สรางมิตรภาพในเวลาสัน้ๆ

ลูกคามักตองการสนิทสนมกับคนรอบขางใหเร็วที่สุดเพื่อจะไดดื่มใหสนุก และบารเทนเดอรคือผูที่จะตอบสนองได

อยางตรงจุด ปัจจุบัน บารเทนเดอรจะพยายามผูกสัมพันธกับลูกคาในเวลาสัน้ๆเทาที่มี โดย Tim Philips อดีต

เจาของตําแหนง WORLD CLASS Bartender of the Year ชาวออสเตรเลีย กลาววา การสรางมิตรภาพในเวลา

สัน้ๆ อาจใชเวลาเพียง 30-45 นาที หรือเทียบเทากับเวลาในการดื่มค็อกเทล 1 แกว

เขาอธิบายวา “การสรางมิตรภาพในเวลาสัน้ๆ คือการสรางความรูสึกรวมกันอยางรวดเร็ว ซึ่งจะเป็นตัวตัดสินวา

ลูกคาจะชอบรานของคุณมากแคไหน” ดังนัน้ บารเทนเดอรมักจะถามคุณเรื่องวันหยุดสุดสัปดาห เรื่องงาน หรือเรื่อง

ครอบครัว เพื่อเปลี่ยนสถานะจากลูกคาเป็นเพื่อนอยางรวดเร็ว

อัตลักษณที่ยืดหยุน



บริบท: องคการสหประชาชาติ (UN) เปิดเผยวา มีประชากรมากถึง 232 ลานคนที่อาศัยอยูนอกประเทศบานเกิดของ

ตนเอง คนจํานวนมากจึงมองวาตนเอง “ไรพรมแดน” และนิยามตัวตนจากวิถีการใชชีวิตหรือรสนิยมทางดนตรี

มากกวาภูมิลําเนา

เทรนดใหม-ลูกคามีอัตลักษณที่ยืดหยุน: เจาของบารที่มองการณไกลจะพรอมตอนรับลูกคาที่มีอัตลักษณแตกตางกัน

ไป

7. เพศไมสําคัญ

หมดยุคของเครื่องดื่มที่แสดง “ความเป็นชาย” หรือ “ความเป็นหญิง” เพราะสังคมไดกาวขามแนวคิดเรื่องเพศแบบ

เดิมๆไปแลว ตอนน้ีคนทุกเพศสามารถเลือกชนิดเครื่องดื่มไดตามใจปรารถนา บารเทนเดอรจึงใชคําศัพทที่มีความ

เป็นกลางทางเพศในการตัง้ชื่อ อธิบาย และเสิรฟค็อกเทล

ยกตัวอยางเชน คําวา “Brose” ซึ่งหมายถึงการที่ผูชายดื่มไวนกุหลาบไดโดยไมตองรูสึกอาย และผูหญิงจิบค็อกเทล

Old Fashioned ไดอยางมัน่ใจ

8. อาชีพ ไมใชแคงาน

เน่ืองจากผูบริโภคมีความรูและตองการสิ่งตางๆมากขึ้น บทบาทของบารเทนเดอรจึงเปลี่ยนไปเชนกัน การแขงขัน

ระดับโลกอยาง WORLD CLASS Bartender of the Year แสดงใหเห็นวาการผสมเครื่องดื่มอยางมืออาชีพตอง

อาศัยทักษะที่เฉียบคม ความคิดที่สรางสรรค และความสามารถในการสรางความประทับใจ ซึ่งตองใชอัตลักษณที่

ยืดหยุนอยางมาก

Alex Kratena ผูกอตัง้กลุมเครื่องดื่มระดับโลก P(OUR) อธิบายวา “บารเทนเดอรที่ดีตองตามลูกคาใหทัน เพราะ

ลูกคาสมัยน้ีมีจุดยืนชัดเจน มีความรู และมีความชํ่าชอง บารเทนเดอรจึงตองสามารถคุมเกมและนําเสนอสิ่งแปลก

ใหมใหแกลูกคา”

เทรนดดังกลาวนําไปสูโอกาสทางอาชีพ เน่ืองจากบารตางๆทุมทุนใหกับบารเทนเดอรมากกวาที่เคย โดยมีการสงบารเ

ทนเดอรไปทัว่โลกเพื่อฝึกฝนทักษะ โดยหวังใหเป็นกําลังสําคัญของวงการค็อกเทลตอไป อยางเชนราน Licoreria

Limantour ก็ไดสนับสนุนใหบารเทนเดอรเดินทางไปฝึกฝนยังตางประเทศเพื่อเพิ่มทักษะ ขณะที่ราน Outrage ใน

แอฟริกาใต ไดฝึกทักษะทุกอยางใหแกบารเทนเดอร ตัง้แตการแสวงหาสวนผสมหลักและอุปกรณ ไปจนถึงการเปิด

บารแบบครบวงจร

9. บารเทนเดอรมากทักษะ

บารเทนเดอรคือกลุมคนที่มีความสามารถหลากหลายและมีอัตลักษณที่หยืดหยุนไดตลอดเวลา เพราะตองรับบทบาท



มากมาย ทัง้เป็นเชฟ บาริสตา หรือแมแตปาติซิเย บทบาทของบารเทนเดอรจึงไมไดจํากัดอยูแคในบารอีกตอไป

เหลาบารเทนเดอรยังคงพยายามกาวขามขีดจํากัดตอไป ดวยการสรางสรรคสวนผสมใหมๆใหแกลูกคา โดย Mike

Knowlden ผูบริหารรวมของราน Blanch & Shock กลาววา “อาหารที่ผมประทับใจที่สุดที่ The Clove Club คือ

ไวนมาเดราอายุ 100 ปี เขาเทไวนเพียงเล็กน อยลงในแกวใหคุณไดชิม จากนัน้ก็เทซุปเป็ดใสตามลงไป ทําใหซุปมี

รสชาติดีมาก จากนัน้ผมจึงคิดไดวาทําไมซุปใสจะเป็นค็อกเทลไมไดละ”

Tom Savigar พารทเนอรอาวุโสของ The Future Laboratory กลาววา “ค็อกเทลวิวัฒนาการไปไกลกวาที่เคยเป็น

เพียงของเหลวที่ผสมอยูในแกว เน่ืองจากบารเทนเดอรผูมีความคิดสรางสรรคไดใชวัตถุดิบ เทคโนโลยี และแนวคิด

ใหมๆในการพลิกโฉมค็อกเทลแบบเดิมๆ และทําใหเรากระหายใครรูวาค็อกเทลจะมีอะไรใหมๆอีก”

อานรายงานฉบับเต็มและขอมูลเพิ่มเติมไดที ่www.theworldclassclub.com

สําหรับบรรณาธิการ

เกี่ยวกับ WORLD CLASS

พันธกิจของ WORLD CLASS คือการสรางประสบการณที่ดีและสรางความทรงจําอันไมรูลืมในการดื่ม โดย

WORLD CLASS สนับสนุนใหลูกคาทุกคนพิจารณาและใสใจในเครื่องดื่มเชนเดียวกับที่ใสใจในรสชาติของอาหาร ไม

วาจะดื่มที่ใดก็ตาม

ตลอด 8 ปีที่ผานมา WORLD CLASS ไดใหการสนับสนุน ฝึกอบรม และสรางแรงบันดาลใจใหแกบารเทนเดอรกวา

250,000 คนทัว่โลก โดยใหบารเทนเดอรใชเครื่องดื่มที่ดีที่สุดจาก Diageo Reserve Collection นอกจากน้ี

WORLD CLASS ยังใหความรูแกผูบริโภคในเรื่องของเทรนดใหมๆ สูตรค็อกเทล และขอมูลเชิงลึกในวงการ

WORLD CLASS เป็นผูจัดการแขงขัน “WORLD CLASS Bartender of the Year” ซึ่งเป็นการแขงขันอันทรง

เกียรติของเหลาบารเทนเดอร โดยบารเทนเดอรที่ชนะการแขงขันระดับประเทศ 57 ชีวิต จะมาประชันฝีมือกันเพื่อ

ชิงตําแหนงสุดยอดบารเทนเดอรอันดับหน่ึงของโลก กรุณาดูขอมูลเพิ่มเติมที่ www.theworldclassclub.com

เกี่ยวกับ Diageo Reserve

Diageo Reserve ซึ่งถือกําเนิดขึ้นในปี 2547 ไดรวบรวมแบรนดเครื่องดื่มสุดหรูที่มีประวัติอันยาวนาน รังสรรค

อยางประณีต และมีเอกลักษณเฉพาะตัว แบรนดสุดหรูของ Diageo ประกอบดวย Johnnie Walker Blue Label,

Ciroc, Don Julio, Tanqueray No.TEN, Ketel One vodka, Zacapa และคอลเลคชัน่ Single Malts ผลิตภัณฑ

ในกลุม Reserve ทํายอดขายกวา 15% จากยอดขายทัง้หมดของ Diageo และมีอัตราการเติบโต 5% ในปีงบการ

เงินน้ี



เกี่ยวกับ Diageo

Diageo เป็นบริษทัเครื่องดื่มชัน้นําระดับโลกที่เป็นเจาของแบรนดดังมากมาย ไดแก วิสกี ้Johnnie Walker, Crown

Royal, J&B, Buchanan’s และ Windsor, วอดกา Smirnoff และ Ciroc รวมถึง Captain Morgan, Baileys, Don

Julio, Tanqueray และ Guinness

Diageo เป็นบริษทัระดับโลกซึ่งมีผลิตภัณฑวางขายในกวา 180 ประเทศทัว่โลก บริษทัจดทะเบียนใน

ตลาดหลักทรัพยลอนดอน (DGE) และตลาดหลักทรัพยนิวยอรก (DEO) สามารถดูขอมูลเพิ่มเติมเกี่ยวกับบริษทั บุ

คลากร แบรนดตางๆ และผลการดําเนินงานของเราไดที่เว็บไซต http://www.diageo.com รวมทัง้รับชมขอมูล

โครงการ และแนวปฏิบัติเกี่ยวกับการดื่มอยางมีความรับผิดชอบไดที่เว็บไซต http://www.DRINKiQ.com

ฉลองใหกับชีวิตไดทุกที่ทุกเวลา

อางอิง
1. Future Labs Luxury Report 2015.
2. Bain Luxury Report 2015.
3. WORLD CLASS: Future of Cocktails report 2016

*Source: World’s best 50 bars, Euromonitor, ASKCIA
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