
ราย​งาน IARD เผย​ ผู​ผลิต​เบียร​ ไวน ​ และ​สุรา​ชัน้

นําเดิน​หนา​รณรงค​ให​ประชาชน​หลาย​รอย​ลาน​คน​ทั่ว

โลก​ตระหนัก​ถึง​อันตราย​จาก​การ​ดื่ม

บริษทั​ผู​ผลิต​เบียร​ ไวน​ และ​สุ​รา​ 11 แหง​ ที่​อยู​เบื้อง​หลัง​แบรนด​ดัง​ของ​โลก​ ได​เดิน​หน า​สรางสรรค​ความ​รวม​มือ​รูป

แบบ​ใหม​ ๆ ระหวาง​ภาค​สวน​ตาง​ ๆ ผาน​ทาง​ขอ​ตก​ลง Producers’ Commitments

ความ​สําเร็จ​ ได​แก​:

– ดําเนิน​โครงการ​ป องกัน​การ​เมา​แลว​ขับ​เฉ​ลี่​ย 347 โครงการ​ตอ​ปี​ใน​ระหวาง​ปี​ 2​557-2560

– เขา​ถึง​ผู​ที่​ยัง​ไม​บรรลุ​นิติภาวะ​กวา​ 6 ลาน​คนใน​ระหวาง​ปี​ 2​558-2560 ผาน​ทาง​ขอความ​รณรงค​ลด​การ​ดื่ม​ใน​กลุม

เด็ก​และ​เยาว​ชน

– กําหนด​ให​บริษทั​โฆษณา​ตอง​ปฏิบัติ​ตาม​จรรยา​บรรณ​การ​โฆษณา​เครื่อง​ดื่ม​แอลกอฮอล​อยาง​มี​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ โดย

คิด​เป็น​สัดสวน​ 9​7% ของ​สัญญา​ที่​ผู​ผลิต​เครื่อง​ดื่ม​แอลกอฮอล​ทํารวม​กับ​บริษทั​โฆษณา​ใน​ปี​ 2​560

– โครงการ​ดื่ม​อยาง​มี​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ที่​ดําเนิน​การ​รวม​กับ​ผู​คา​ปลีก​ทอง​ถิ่น​ มี​จํานวน​เพิ่ม​ขึ้น​ 66% ใน​ระหวาง​ปี​ 2

557-2560

– มี​การ​ดําเนิน​โครงการ​ดื่ม​อยาง​มี​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​รวม​กับ​ผู​คา​ปลีก​ทอง​ถิ่น​ เฉลี่ย​ 2​24 โครงการ​ตอ​ปี​ใน​ระหวาง​ปี​ 2

557-2560

(โลโก: https://mma.prnewswire.com/media/715226/IARD_Logo.jpg )

ใน​ปี​ 2​555 กลุม​ผู​ผลิต​เบียร​ ไวน​ และ​สุรา​ชัน้​นํา ซึ่ง​เป็น​สมาชิก​ของ​สหพันธ​นานาชาติ​เพื่อ​การ​ดื่ม​อยาง​มี​ความ​รับ​ผิด

ชอบ​ หรือ International Alliance for Responsible Drinking (IARD) ได​ให​คํามัน่​ที่​จะ​ทํางาน​รวม​กัน​เพื่อ​ตอสู​กับ

การ​ดื่ม​ที่​กอ​ให​เกิด​อันตราย​ พ​รอม​ทัง้​ยัง​ได​กําหนด​มาตรฐาน​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​สําหรับ​อุตสาหกรรม​ใน​วง​กวาง​มาก​ขึ้น

รายงาน​ฉบับ​สม​บูร​ณ [ http://www.producerscommitments.org/ ] ที่​เผย​แพร​ใน​วัน​น้ี​ ได​ให​ราย​ละเอียด​เกี่ยว​กับ

ความ​คืบ​หน า​ของ​การ​ดําเนิน​พันธ​กิจ​ดัง​กลาว​ใน​ชวง​ 5 ปี​ที่​ผาน​มา​ ขณะ​เดียวกัน​ยัง​เป็นการ​แสดง​ให​เห็น​วา​ ควา

มสําเร็จ​นัน้​เกิด​ขึ้น​ได​เมื่อ​ภาค​รัฐ​ ภาค​เอก​ชน​ และ​ภาค​ประชา​ชน​ ผนึก​กําลัง​เพื่อ​รับมือ​กับ​ความ​ทาทาย​ตาง​ ๆ รวม​กัน​

ซึ่ง​รวม​ถึง​การ​ดื่ม​ที่​กอ​ให​เกิด​อันต​ราย​ โรค​ไม​ติดตอ​เรื้อ​รัง (NCDs) และ​การ​ดําเนิน​การ​ตาม​เป า​หมาย​การ​พัฒนา​ที่

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99-iard-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2-%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b9%80%e0%b8%9a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a3/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99-iard-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2-%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b9%80%e0%b8%9a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a3/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99-iard-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2-%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b9%80%e0%b8%9a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a3/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99-iard-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2-%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b9%80%e0%b8%9a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a3/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a3%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99-iard-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2-%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b9%80%e0%b8%9a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a3/


ยัง่ยืน (SDGs)

เรา​ประสบ​ความ​สําเร็จ​อยาง​ดี​เยี่ยม​ใน​การ​ทํางาน​รวม​กัน​ใน​หมู​สมา​ชิ​ก ตลอด​จน​ทํางาน​รวม​กับ​ภาค​สวน​อื่น​ ๆ แต​ถึง

กระนัน้​ก็​ยัง​มี​งาน​อีก​มากมาย​ที่​เรา​สามารถ​ทําได​ เรา​เห็น​การ​เปลี่ยนแปลง​ที่​ดี​ใน​หลาย​สวน​ของ​โลก​ ทัง้​ใน​เรื่อง​การ​ดื่ม

ของ​ผู​ที่​ยัง​ไม​บรรลุ​นิติ​ภา​วะ​ การ​ดื่ม​มาก​เกิน​ไป​ การ​ดื่ม​แลว​ขับ​ และ​เรา​ตองการ​ที่​จะ​เห็น​การ​เปลี่ยนแปลง​เชิง​บวก​ใน

ทุก​สวน​ของ​โลก

Diageo Ivan Menezes ประธาน​ซี​อี​โอ​และ​ประธาน​เจา​หน าที่​บริหาร​ของ IARD กลาว​วา​ “เรา​ภาค​ภูมิใจ​ที่​สามารถ

สราง​ความ​เปลี่ยนแปลง​อยาง​เป็น​รูป​ธร​รม​ จาก​งาน​ที่​เรา​ได​ทําไป​แลว​ตลอด​ชวง​ 5 ปี​ที่​ผาน​มา​ รวม​ถึง​งาน​ที่​เรา​จะ​ตอง

ทําตอ​ไป​ใน​อนาค​ต

หน าที่​ของ​เรา​คือ​การ​ตอสู​กับ​การ​ดื่ม​ที่​กอ​ให​เกิด​อันต​ราย​ เพื่อ​ชวย​ปรับปรุง​สุขภาพ​ของ​ประชาชน​ทัว่​โลก​ และ​ลด​ความ

เสี่ยง​ของ​การ​เกิด​โรค​ไม​ติดตอ​เรื้อ​รัง

เรา​ได​วาง​รากฐาน​ที่​แข็งแกรง​สําหรับ​การ​ทํางาน​ใน​อนาคต​ผาน​ทาง Producers’ Commitments แต​ขณะ​เดียว​กัน​

เรา​ตระหนัก​ดี​วา​ยัง​มี​งาน​ตอง​ทําอีก​มาก​ ซึ่ง​เรา​ไม​สามารถ​ดําเนิน​การ​ได​โดย​ลําพัง​ การ​จับ​มือ​เป็น​พันธมิตร​กับ​กลุม​ผู

คา​ปลีก​ หนวย​งาน​ภาค​รัฐ​ หนวย​งาน​ดาน​สุข​ภาพ​ และ​องคกร​เอก​ชน​ จึง​นับ​วา​มี​บทบาท​สําคัญ​อยาง​ยิ่ง​ตอ​การ​ดําเนิน

งาน​ที่​คืบ​หน า​ของ​เรา​”

Henry Ashworth ซี​อี​โอ​และ​ประธาน​ของ IARD ระ​บุ​วา “Producers’ Commitments แสดง​ให​เห็น​ถึง​ความ​มุง​มัน่

ตัง้ใจ​ของ​บรรดา​ผู​ผลิต​ชัน้​นําระดับ​โลก​ใน​การ​เป็น​ตัว​เรง​การ​เปลี่ยนแปลง​ พ​รอม​เนน​ยํ้าให​เห็น​วา​ผู​ผลิต​เหลา​น้ี

สามารถ​สราง​ผลก​ระ​ทบ​ใน​เชิง​บวก​ได​ ดวย​การ​ทํางาน​รวม​กับ​รัฐบาล​และ​องคกร​พัฒนา​เอ​กชน (NGOs)

แนวทาง​การ​พัฒนา​แบบ​มี​สวน​รวม​ทัง้​สังค​ม (Whole-of-Society Approach) ถือ​เป็น​แนวทาง​สําคัญ​ใน​การ​สราง​การ

พัฒนา​ที่​ยัง่ยืน​ทัง้​ใน​ระดับ​ทอง​ถิ่น​ ระดับ​ประ​เทศ​ และ​ระดับ​โลก​ และ​ความ​พยายาม​รวม​กัน​ของ​เรา​สามารถ​กาว​ไป​ได

ไกล​ยิ่ง​ขึ้น​ หาก​เรา​เริ่ม​กําหนด​วาระ​ใน​การ​พัฒนา​วิธี​การ​แก​ปัญหา​รวม​กัน​ โดย​เรา​สามารถ​สราง​การ​เปลี่ยนแปลง​รวม

กัน​ได​ ดวย​การ​ลด​การ​ดื่ม​ที่​กอ​ให​เกิด​อันต​ราย​ และ​การ​เรง​ผลัก​ดัน​การ​ดําเนิน​งาน​เพื่อ​บรรลุ​เป า​หมา​ย SDGs”

ความ​สําเร็จ​ที่​สําคัญ​ของ Producers’ Commitments ได​แก​:

การ​ลด​การ​ดื่ม​ของ​ผู​ที่​ยัง​ไม​บรรลุ​นิติ​ภาว​ะ

– เขา​ถึง​ผู​ที่​ยัง​ไม​บรรลุ​นิติ​ภา​วะ​ 6 ลาน​คน​ ดวย​การ​มี​ปฏิสัมพันธ​แบบ​ตัว​ตอ​ตัว​ระหวาง​ปี​ 2​558-2560

– เขา​ถึง​อิน​ฟลูเอน​เซอร​ 3 ลาน​คน​ ผาน​ทางการ​มี​ปฏิสัมพันธ​แบบ​ตัว​ตอ​ตัว​ระหวาง​ปี​ 2​558-2560

– เขา​ถึง​ประชาชน​กวา​หา​รอย​ลาน​คน​ (546 ลาน​คน​) ระหวาง​ปี​ 2​557-2560 ผาน​ชอง​ทาง​ตาง​ ๆ รวม​ถึง​สื่อ​และ​โซ

เชีย​ลมี​เดีย



การ​ลด​การ​ดื่ม​แลว​ขับ

– สมาชิก​ดําเนิน​โครงการ​ป องกัน​การ​เมา​แลว​ขับ​เฉ​ลี่​ย 347 โครงการ​ตอ​ปี​ใน​ระหวาง​ปี​ 2​557- 2560

– มี​การ​ดําเนิน​โครงการ​เมา​ไม​ขับ​และ​โครงการ​นํารอง​ใน​ 76% ของ​ประเทศ​ตาง​ ๆ ที่​สมาชิก​ดําเนิน​การ​เชิง​พาณิชย

ใน​ปี​ 2​560

สง​เสริม​การ​ปฏิบัติ​ตาม​จรรยา​บรรณ​ดาน​การ​ตล​าด

– 97% ของ​การ​ทําสัญญา​ระหวาง​สมาชิก​กับ​บริษทั​โฆษณา​ใน​ปี​ 2​560 ระบุ​วา​ บริษทั​โฆษณา​ตอง​ปฏิบัติ​ตาม​จรรยา

บรรณ​การ​โฆษณา​ที่​มี​ความ​รับ​ผิด​ชอบ

– จัด​ตัง้​ความ​รวม​มือ​นอก​ภาค​อุตสาหกรรม​ใน​กระบวนการ​กํากับ​ดูแล​ตน​เอง​ ใน​ 53 ประเทศ​ที่​มี​การ​ดําเนิน​กิจกรรม

เชิง​พาณิชย​โดย​เฉ​ลี่​ย ระหวาง​ปี​ 2​557-2560

การ​ให​ขอมูล​ผู​บริโภค​และ​การ​สรางสรรค​นวัตกรรม​ผลิตภัณฑ​ที่​มี​ความ​รับ​ผิด​ชอบ

– ใน​บรรดา​สมา​ชิ​ก 4 ราย​ พ​บวา​ 85% ของ​ปริมาณ​ผลิตภัณฑ​ใน​ปี​ 2​560 ได​ปรากฏ​สัญลักษณ​หรือ​คําเตือน​เกี่ยว​กับ

การ​ดื่ม​ที่​กอ​ให​เกิด​อันต​ราย

– ใน​บรรดา​สมา​ชิ​ก 7 ราย​ พ​บวา​ 59% ของ​แบรนด​ผลิตภัณฑ​ใน​ปี​ 2​560 ได​ปรากฏ​สัญลักษณ​หรือ​คําเตือน​เกี่ยว​กับ

การ​ดื่ม​ที่​กอ​ให​เกิด​อันต​ราย

การ​ทํางาน​รวม​กับ​ผู​คา​ปลี​ก

– มี​การ​ดําเนิน​โครงการ​ดื่ม​อยาง​มี​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​รวม​กับ​ผู​คา​ปลีก​ทอง​ถิ่น​โดย​เฉลี่ย​ 2​24 โครงการ​ตอ​ปี​ ใน​ระหวาง​ปี​

2​557-2560

– โครงการ​ดื่ม​อยาง​มี​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ที่​ดําเนิน​การ​รวม​กับ​ผู​คา​ปลีก​ทอง​ถิ่น​ มี​จํานวน​เพิ่ม​ขึ้น​ 66% ใน​ระหวาง​ปี​ 2

557-2560

ตัวอยาง​โครงการ​เด​น ๆ​ ใน​ราย​งาน IARD ได​แก

การ​รณรงค​ตอ​ตาน​การ​ขับ​รถ​ขณะ​มึนเมา​ใน​ออสเตรเลีย​และ​นิ​วซี​แลน​ด

DrinkWise Australia ดําเนิน​โครงการ​รณรงค​ป องกัน​การ​ขับ​รถ​ขณะ​มึน​เมา​ ซึ่ง​ได​รับ​เงิน​สนับสนุน​จาก​บรรดา​ผู​ผลิต

เครื่อง​ดื่ม​แอลกอฮอล​ใน​ออสเตรเลีย​ โดย​ใน​ปี 2560 DrinkWise Australia ได​รวม​มือ​กับ Uber ผู​ให​บริการ​รวม​เดิน

ทาง (ride-sharing) เปิด​ตัว​แคม​เปญ “DrinkWise UberZONE” ใน​ระหวาง​การ​แขง​ขัน Melbourne Cup

Carnival เพื่อ​รณรงค​ไม​ให​บรรดา​แฟน​ ๆ ที่​เขา​ชม​การ​แขงขัน​ที่​สนาม​ ขับ​รถ​ใน​ขณะ​มึน​เมา​ โดย UberZONE ได

ประชาสัมพันธ​แคม​เปญ DrinkWise Australia และ​เผย​แพร​ขอความ​ตาง​ ๆ ของ Uber เกี่ยว​กับ​การ​เดิน​ทาง​ที่



ปลอดภัย​และ​การ​ดื่ม​เครื่อง​ดื่ม​แอลกอฮอล​อยาง​มี​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ พ​รอม​ให​บริการ​น้ําดื่ม​ฟรี​แก​ผู​เขา​รวม​งาน​ใน​ขณะ

ที่​พวก​เขา​รอ​ใช​บริ​การ Uber เพื่อ​เดิน​ทาง​กลับ​บา​น

นโยบาย​การ​ทําตลาด​เครื่อง​ดื่ม​แอลกอฮอล​อยาง​มี​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ใน​กัมพู​ชา

กลุม​พันธมิตร​ผู​ผลิต​ไวน​และ​สุรา​แหง​เอเชีย​แป​ซิ​ฟิก​ หรือ Asia Pacific International Wine and Spirits Alliance

(APIWSA) ได​ลง​นาม​ใน​ “จรรยา​บรรณ​การ​สื่อสาร​และ​การ​ทําตลาด​เครื่อง​ดื่ม​แอลกอฮอล​อยาง​มี​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ใน

ประเทศ​กัมพู​ชา” (Cambodia Responsible Alcohol Marketing and Communication Code of Conduct) รวม

กับ​นาย​เขียว​ กัญญา​ฤทธิ ์​ รัฐมนตรี​วาการ​กระทรวง​สารสนเทศ​ของ​กัมพู​ชา​ ใน​เดือน​กุมภาพันธ​ 2​560 โดย​กําหนด

หลัก​เกณฑ​ที่​ใช​ใน​การ​ทําตลาด​เครื่อง​ดื่ม​แอลกอฮอล​ และ​นําเสนอ​ชุด​มาตรฐาน​การ​ดําเนิน​งาน​ที่​เป็น​หน่ึง​เดียว​กัน​ ซึ่ง

ได​รับ​การ​สนับสนุน​จาก​ผู​ผลิต​เครื่อง​ดื่ม​แอลกอฮอล​นานาชาติ​ราย​ใหญ​ เชน​ แถลงการณ​เกี่ยว​กับ​ความ​แรง​ของ

แอลกอฮอล​ การ​ดื่ม​ที่​กอ​ให​เกิด​อันต​ราย​ และ​ไม​ทําการ​ตลาด​กับ​ผู​ที่​มีอายุ​ตํ่ากวา​ 18 ปี

การ​ปรับปรุง​การ​ตรวจ​วัด​ระดับ​แอลกอฮอล​จาก​ลม​หายใจ​ใน​นา​มิ​เบีย

เรา​ทํางาน​รวม​กับ Self-Regulating Alcohol Industry Forum (SAIF) เพื่อ​ดําเนิน​โครงการ​รณรงค​ตอ​ตาน​การ​ขับขี่

ขณะ​มึน​เมา “Driving Under the Influence of Alcohol” ใน​ระหวาง​ปี​ 2​558-2560 โดย​มี​เป า​หมาย​เพื่อ​ชวย​ลด

การ​เมา​แลว​ขับ​ ผาน​ทางการ​เผย​แพร​ขอความ​ให​ความ​รู​แก​ประชา​ชน​ และ​ดวย​วิธี​การ​ตรวจ​จับ​และ​การ​บังคับ​ใช​กฎ

หมา​ย

โดย​ใน​ระหวาง​วัน​ที่​ 1 สิงหาคม​ 2​560 ถึง​ 31 มกราคม​ 2​561 เจา​หน าที่​ตํารวจ​จราจร​ได​ตรวจ​หา​ระดับ​แอ​ลกอ

ลฮอลใน​ผู​ขับขี่​กวา​ 153,000 คน​ และ​พบ​วา​มี​เพียง​ 1% ที่​มี​ผล​ตรวจ​เป็น​บวก​ ทัง้​น้ี​ การ​บังคับ​ใช​กฎหมาย​อยาง

จริงจัง​ของ​ตํารวจ​ได​ชวย​ยับยัง้​ผู​ขับขี่​ไม​ให​ขับ​รถ​ขณะ​มึน​เมา​ และ​สง​ผล​ให​อัตราสวน​รอย​ละ​ของ​ผู​ขับขี่​ทัง้หมด​ที่​ถูก

จับกุม​ใน​ขอหา​เมา​แลว​ขับ​นัน้​ ลด​ลง​จาก​ 6.​8% ใน​ปี​ 2​559 เหลือ​เพียง​ 0.​5% ใน​ปี​ 2​560

ลัตเวี​ย: คุณ​จะ​ขาย​เครื่อง​ดื่ม​แอลกอฮอล​ให​กับ​ลูก​หลาน​ของ​คุณ​หรือ​ไม

สมาคม​อุตสาหกรรม​แอลกอฮอล​ลัตเวี​ย หรือ Latvian Alcohol Industry Association (LANA) ได​เปิด​ตัว​โครงการ

รณรงค​สราง​ความ​ตระหนัก​และ​ดําเนิน​โครงการ​ตรวจ​สอบ​การ​ขาย​เครื่อง​ดื่ม​แอ​ลกอ​ฮอล (test-purchasing) ให​เด็ก

และ​เยาว​ชน​ โดย​ใช​อาสา​สมัคร​ที่​ยัง​ไม​บรรลุ​นิติ​ภา​วะ​ ใน​ระหวาง​ปี​ 2​559-2560 ทัง้​น้ี LANA ได​รวม​มือ​กับ​สมาคม

โรงแรม​และ​ราน​อาหาร​แหง​ลัตเวีย (AHRL) สมาคม​ผู​คา​ลัตเวี​ย สมาคม​ผู​คา​ปลีก​อา​หาร​ลัตเวีย (LPTA) และ​แพทย

สมา​คม​ลัตเวี​ย เพื่อ​ดําเนิน​การ​รวม​กับ​ผู​คา​ปลีก​มาก​กวา​ 40 ราย​ ดวย​การ​ขอ​ให​พนักงาน​ขาย​ลอง​นึกถึง​ผล​ที่​จะ​ตาม​มา

จาก​การ​ขาย​เครื่อง​ดื่ม​แอลกอฮอล​ให​ลูก​หลาน​ของ​พวก​เขา​เอง​ และ​ยํ้าเตือน​ให​พวก​เขา​อยา​ลืม​ขอ​ดู​บัตร​ประชาชน​ผู

ที่มา​ซื้อ​เครื่อง​ดื่ม​แอ​ลกอ​ฮอล



ใน​ปี​ 2​560 เครื่อง​บันทึก​เงินสด​ประ​มา​ณ 1,250 เครื่อง​ได​แสดง​สื่อ​รณ​รงค​ ขณะ​ที่​มี​โรง​แรม​ คาเฟ ​ และ​ราน​อาหาร​เขา

รวม​โครงการ​ราว​ 400 ราย​ นอกจาก​น้ี​ แคมเปญ​ดัง​กลาว​ยัง​ได​รับ​การ​เผย​แพร​ทาง​ที​วี​ วิทยุ​ และ​สื่อ​อิน​เท​อรเน็ต​ ซึ่ง

คาด​วา​เขา​ถึง​ประชาชน​ประมาณ​ 2​ ลาน​คน​ ภาย​หลัง​การ​รณรงค​ พ​บวา​ 9​0% ของ​เด็ก​ชาย​ และ​ 65% ของ​เด็ก​ผู​หญิง

ถูก​หาม​ซื้อ​เครื่อง​ดื่ม​แอลกอฮอล​ เพราะ​ไม​แสดง​บัตร​ประจําตัว​ประ​ชา​ชน

บริษทั​ผู​ผลิต​เบียร​ ไวน​ และ​สุ​รา​ 11 ราย​ที่​ลง​นาม​ใน Producers’ Commitments เพื่อ​ลด​การ​ดื่ม​ที่​กอ​ให​เกิด

อันตราย​นัน้​ ประ​กอบ​ดวย Anheuser-Busch InBev, Asahi Group Holdings, Bacardi, Beam Suntory,
Brown-Forman Corporation, Carlsberg, Diageo, HEINEKEN, Kirin Holdings Company, Molson Coors
และ Pernod Ricard

พันธ​กิจ​ของ​ผู​ผลิต​ตาม​ที่​ระ​บุ​ใน Producers’ Commitments ประ​กอบ​ดวย

– ลด​การ​ดื่ม​ของ​ผู​ที่​ยัง​ไม​บรรลุ​นิติ​ภาว​ะ

– สง​เสริม​การ​ปฏิบัติ​ตาม​หลัก​ปฏิบัติ​ดาน​การ​ตล​าด

– ให​ขอมูล​ผู​บริโภค​และ​สรางสรรค​นวัตกรรม​ผลิตภัณฑ​ที่​มี​ความ​รับ​ผิด​ชอบ

– ลด​การ​ดื่ม​แลว​ขับ

– ขอ​ความ​รวม​มือ​จาก​ผู​คา​ปลีก​เพื่อ​ลด​การ​ดื่ม​ที่​กอ​ให​เกิด​อันต​ราย

สหพันธ​นานาชาติ​เพื่อ​การ​ดื่ม​อยาง​มี​ความ​รับ​ผิด​ชอบ (IARD) เป็น​องคกร​ไม​แสวงหา​ผล​กําไร​ ที่​อุทิศ​ตน​เพื่อ​แก​ปัญหา

การ​ดื่ม​ที่​กอ​ให​เกิด​อันตราย​ทัว่​โลก​ พ​รอม​ทัง้​สง​เสริม​การ​ดื่ม​อยาง​มี​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ใน​หมู​นัก​ดื่ม IARD ได​รับ​การ

สนับสนุน​โดย​บริษทั​สมาชิก​จาก​ทุก​ภาค​สวน​ของ​อุตสาหกรรม​เครื่อง​ดื่ม​แอลกอฮอล​ที่​มี​การ​ควบ​คุม​ ได​แก​ เบียร​ ไวน​

และ​สุ​รา​ โดย​มี​จุด​มุง​หมาย​รวม​กัน​ใน​การ​เป็น​สวน​หน่ึง​ของ​การ​แก​ปัญหา​การ​ดื่ม​ที่​กอ​ให​เกิด​อันต​ราย

สําหรับ​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​เกี่ยว​กับ​การ​เป็น​สมาชิก​และ​การ​ดําเนิน​งาน​ของ​เรา​ สามารถ​ดู​ได​ที่
http://www.producerscommitments.org

ที่​มา: IARD – International Alliance for Drinking Responsible


