
ยูบีเอ็มเตรียมงานยักษ Fi Asia 2015 จับ 10 เทรน

ด อาหารมาแรง

บริษทั ยูบีเอ็ม เอเชีย (ประเทศไทย) จํากัด เตรียมจัดงานแสดงเทคโนโลยีอุตสาหกรรมสวนผสมอาหารและเครื่อง

ดื่มแหงเอเชียหรือ ฟ ูดอินกรีเดียนส เอเชีย 2015 (Food ingredients Asia 2015 หรือ Fi Asia 2015) ระหวางวันที่

9 – 11 กันยายน 2558 ณ ศูนยแสดงสินคาไบเทค บางนา ในปีน้ีจะจัดงานใหญฉลองรบรอบการจัดงานครัง้ที่ 20

พรอมดึงหนวยงานรัฐ-เอกชน รวมจัดกิจกรรมสนับสนุนผูประกอบการไทย คาดสรางเงินสะพัดในอุตสาหกรรมอา

หาร กวา 1,000 ลานบาท ชี้ 10 เทรนดอาหาร นาจับตามอง

นางสาวรุงเพชร ชิตานุวัตร ผูอํานวยการฝ ายจัดการธุรกิจ บริษทั ยูบีเอ็ม เอเชีย (ประเทศไทย) จํากัด เปิดเผยวา “ง

าน Fi Asia 2015 ที่จะจัดขึ้นน้ี ถือเป็นงานใหญระดับเอเชีย และมีความสําคัญตอธุรกิจอาหารทัว่ทัง้ภูมิภาค ซึ่งงาน

ไดรับความสนใจจากองคกรดานอาหารชัน้นํามาอยางตอเน่ืองและการจัดงานในครัง้น้ีมีความพิเศษกวาครัง้อื่นๆ

เน่ืองจากเป็นการจัดงานครัง้ที่ 20 ซึ่งจัดตอเน่ืองในภูมิภาคอาเซียนเป็นเวลา 20 ซึ่งมีผูประกอบการกวา 650 บริษทั

จากกวา 40 ประเทศทัว่โลก เพิ่มพื้นที่งาน 40 % รองรับผูรวมงานทัง้ไทยและตางประเทศ โดยไดรับการสนับสนุน

จากหนวยงานตางๆ ไดแก กระทรวงอุตสาหกรรม, สถาบันอาหาร, กลุมอุตสาหกรรมอาหาร สภาอุตสาหกรรมแหง

ประเทศไทย, สมาคมวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีทางอาหาร, สมาคมอาหารแชเยือกแข็งไทย และ สํานักงานสง

เสริมการจัดการประชุมและนิทรรศการ นอกจากงาน Fi Asia 2015 จะเป็นโอกาสใหผูประกอบการทัว่ทัง้ภูมิภาค

อาเซียนไดเรียนรูเทคโนโลยีใหมๆ จากทัว่ทุกมุมโลกอยางใกลชิดแลว ยังสงผลใหเกิดการพัฒนาเทคโนโลยีและ

ศักยภาพการผลิตของอุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่มทัว่ทัง้ภูมิภาค ซึ่งจะสงผลใหภูมิภาค ASEAN เป็นศูนยกลาง

อาหารของโลกตามเป าหมายที่วางไว โดยปีน้ียูบีเอ็มไดเพิ่มการประชาสัมพันธงานในตางประเทศโดยการจัดสัมมนา

สัญจรเพื่อเขาถึงผูประกอบการในประเทศเพื่อนบานโดยตรง เชน เวียดนาม พมา กัมพูชา อินโดนีเซีย มาเลเซีย

และฟิลิปปินส นอกจากน้ีภายในงานยังมีกิจกรรมใหความรูที่เกี่ยวกับนวัตกรรมใหมๆ การตลาด และการลงทุน ซึ่ง

เหมาะสําหรับผูประกอบการรายยอย (SMEs) หรือผูที่ตองการลงทุนในธุรกิจอาหารอื่นๆ นางสาวรุงเพชร กลาวเสริม

วา แนวโนมธุรกิจอาหารในปี พ.ศ. 2559-2560 ที่ทัว่โลกกําลังจับตามองไดแก

1. Health and Natural Ingredients: อาหารเพื่อสุขภาพและอาหารจากธรรมชาติ

ผูบริโภคมีความใสใจและดูแลสุขภาพเพิ่มมากขึ้น โดยความสําเร็จของธุรกิจผลิตอาหารจากธรรมชาติและอาหาร ออ

รแกนิก นัน้สามารถบงชี้ถึงศักยภาพการเติบโตของธุรกิจอาหารเพื่อสุขภาพและกําลังซื้อของผูบริโภคในกลุมดัง

กลาวไดเป็นอยางดี ประเภทอาหารในกลุมน้ีรวมถึงอาหารออรแกนิก ผลิตภัณฑอาหารปราศจากกลูเตน และแลคโต

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a2%e0%b8%b9%e0%b8%9a%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%87%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a1%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%a2%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a9%e0%b9%8c-f/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a2%e0%b8%b9%e0%b8%9a%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%87%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a1%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%a2%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a9%e0%b9%8c-f/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a2%e0%b8%b9%e0%b8%9a%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%87%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a1%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%a2%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a9%e0%b9%8c-f/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a2%e0%b8%b9%e0%b8%9a%e0%b8%b5%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%87%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%95%e0%b8%a3%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a1%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99%e0%b8%a2%e0%b8%b1%e0%b8%81%e0%b8%a9%e0%b9%8c-f/


ส รวมทัง้อาหารที่มีสัดสวนของน้ําตาลและไขมันตํ่า รวมถึงอาหารมังสวิรัติ อาหารเจ จะเพิ่มมากขึ้นตามแนวโนมผู

บริโภคอาหารที่ไมทานเน้ือสัตวที่เพิ่มขึ้นดวย

2. Food for Older Adults: อาหารสําหรับผูสูงอายุ

องคการสหประชาชาติคาดการณวา ภายในปีพ.ศ. 2593 จํานวนประชากรผูสูงอายุในโลกจะเพิ่มกวา 20% หรือ

ประมาณ 2,200 ลานคน และจากผลสํารวจลาสุดของวิทยาลัยการจัดการ มหาวิทยาลัยมหิดล ในเรื่อง Aging

Society ชี้ใหเห็นวากลุมคนอายุ 48-57 ปี ในปัจจุบันกําลังจะกลายเป็นผูสูงอายุในอีกไมกี่ปีขางหน า โดย 30% มี

รายไดเฉลี่ยเดือนละ 3-6 หมื่นบาท และอีก 30% กวา มีรายได 6 หมื่นถึง 1 แสนบาท ทําใหปัจจุบันองคกรธุรกิจเริ่ม

ปรับกลยุทธทางธุรกิจเพื่อตอบสนองตอการเปลี่ยนแปลงน้ีอยางชัดเจน อาทิ บริษทัชัน้นําดานการคาออนไลนแหง

หน่ึง เปิด 50+ Active and Healthy Living Store เพื่อขายผลิตภัณฑใหแกกลุมลูกคาที่มีอายุมากกวา 50 ปีขึ้นไป

หรือบริษทัผูผลิตสินคาอุปโภคชัน้นํา ที่ปรับเปลี่ยนรูปแบบขวดกาแฟใหมีสวนโคงใหจับถนัดมือและเปิดงายขึ้น และ

กลุมธุรกิจ เครื่องปรุงจากญี่ป ุนรายหน่ึงที่ไดออกผลิตภัณฑสตูวจานเดียวเพื่อรองรับความตองการของครอบครัว

เดี่ยวและผูสูงอายุที่เพิ่มขึ้นอยางรวดเร็วในญี่ป ุน

3. Coming of Fusion Food: อาหารฟิวชัน่ยุคใหม

อาหารฟิวชัน่คืออาหารที่ผสมผสานระหวาง วัตถุดิบและสไตลอาหารตัง้แต 2 สัญชาติขึ้นไป ถือเป็นการแสดงออก

ของสังคมโลกยุคไรพรมแดน ที่ไดรับความนิยมอยูในหลายประเทศ ดวยความแปลก แตกตาง และนาตื่นเตน สงผล

ใหตลาดของอาหารฟิวชัน่ในประเทศไทยในปัจจุบันยังคงเติบโตอยางตอเน่ือง สําหรับแนวโนมของอาหารฟิวชัน่ใน

ยุคถัดไปนัน้จะมีการผสมผสานระหวางวัตถุดิบทองถิ่น ภายใตแนวคิดการกินอาหารตามฤดูกาล ไมวาจะเป็นเน้ือ

สัตว ผักผลไม หรืออาหารทะเล มีการคํานึงถึงความลงตัวของรสชาติและการนําเสนออาหารนัน้ๆ ซึ่งในภาค

อุตสาหกรรมเองจะมีผลิตภัณฑอาหารใหมๆ ที่เริ่มมาจากการนําวัตถุดิบจากนานาชาติมาปรับเขากับอาหารทองถิ่น

ดวยเชนกัน

4. Ready to Eat = Urban’s Food: อาหารสําเร็จรูป อาหารคนเมือง

ปี พ.ศ. 2563 ประชากรโลกทัง้หมดที่อาศัยอยูในเมืองจะเพิ่มขึ้นจาก 50% ในปัจจุบันเป็น 60% และในประเทศไทย

แนวโนมการใชชีวิตแบบเมืองเพิ่มขึ้นเชนกัน ธุรกิจอาหารสําเร็จรูปสําหรับคนเมืองที่งายและรวดเร็วจึงเติบโตขึ้น

เพราะรูปแบบการดําเนินชีวิตที่เรงรีบมากขึ้น การขยายตัวของจํานวนรานคาแบบลูกโซ และขนาดครอบครัวที่เล็กลง

อาหารในกลุมน้ีจะรวมถึงอาหารสําเร็จพรอมทาน อาหารพรอมปรุง อาหารสงถึงบาน ตลอดจนกลุมอาหารแปรรูปที่

เนนความสะดวกสบายในการบริโภคและมีอายุการเก็บนาน โดยกลุมผูบริโภคที่นิยมอาหารสําเร็จรูปจะใหความ

สําคัญกับความสะดวก รูปแบบบรรจุผลิตภัณฑ คุณคาทางอาหาร ความปลอดภัย ความหลากหลาย และความนา

ดึงดูดของผลิตภัณฑ สําหรับอาหารพรอมทานซึ่งมีสวนแบงตลาดเป็นอันดับตนๆ ในปี 2558 มีมูลคารวมถึง 80,000

ลานดอลลารสหรัฐฯ



5. The Rise of Halal food market: การเติบโตของตลาดอาหารฮาลาล

กลุมประชากรมุสลิมกําลังขยายตัว โดยคาดการวาภายในปี 2030 จะมีจํานวนมุสลิมทัวโลกเพิ่มขึ้นเป็น 2.2 พันลาน

คน ซึ่งคิดเป็นรอยละ 26.4 ของจํานวนประชากรทัง้โลก ประกอบกับผูผลิตอาหารตามหลักฮาลาลยังมีอยูน อยราย

ทําใหตลาดเศรษฐกิจฮาลาลเป็นตลาดเกิดใหมที่ทรงอิทธิพลและมีอัตราการเติบโตที่รวดเร็วที่สุด โดยตลาดออาหาร

ฮาลาลเป็นตลาดที่กําลังขยายตัวขึ้นมาเป็นอันดับสามของโลก รองจากตลาดอาหารในประเทศจีน และ อินเดีย

6. The Era of nutritious: ยุคของเครื่องดื่มและอาหารเสริม

ผลิตภัณฑอาหารเสริมและวิตามินกลายเป็นสินคาที่มีอิทธิพลในตลาด เพราะผูบริโภคยังคงหาตัวชวยที่มี

ประสิทธิภาพมาสนองความตองการเฉพาะดานของตน ไมวาจะเป็น อาหารเสริมที่ชวยในการทํางานของสมอง ระบบ

ภูมิคุมกัน เสริมความงาม ดูแลรูปราง หรือสวนอื่นๆของรางกาย โดยเฉพาะผลิตภัณฑควบคุมน้ําหนัก ผลิตภัณฑ

บํารุงหัวใจ และผลิตภัณฑเสริมการทํางานของระบบยอยอาหาร ซึ่งประเทศญี่ป ุนและสหรัฐอเมริกาถือเป็นตลาดใหญ

ที่สุด เน่ืองจากผูบริโภคมีความคุนเคยกับผลิตภัณฑประเภทน้ีเป็นอยางดี ทําใหมีการคาดการโดยวาตลาดฟังกชัน

นัลฟ ูดทัว่โลกจะเติบโตขึ้นกวา 25% ในปี 2560

7. Food Safety: ความปลอดภัยทางอาหาร

ผูบริโภคยุคใหมหันมาใหความสําคัญกับการหาขอมูลสินคาและบริการมากยิ่งขึ้น โดยเฉพาะในธุรกิจอาหารผูบริโภค

มักจะหาขอมูลวาผลิตภัณฑอาหารน้ีไดมาอยางไร ทําใหผูผลิตตองปรับตัวและหันมาใสใจกับกระบวนการผลิตและ

ความปลอดภัยมากยิ่งขึ้น รวมถึงยังตองพัฒนาเทคโนโลยีใหมๆ ที่ชวยใหผูบริโภคเขาถึงขอมูลการผลิตได ในดาน

การสงออกก็เชนเดียวกัน ทุกประเทศทัว่โลกกําลังหันมาใหความสําคัญกับความปลอดภัยในอาหาร โดยเนนวาอาหาร

ที่นําเขาประเทศนัน้จะปลอดภัยจากอันตรายที่มาจากอาหาร (food hazard) ทัง้อันตรายทางชีวภาพ อันตรายทาง

เคมี อันตรายทางกายภาพ

8. Social Media Online Market and Delivery service: โซเชียลมีเดีย ตลาดออนไลน และบริการสงถึงที่

สื่อสังคมออนไลนไดรับความนิยมจากทัว่โลก ทําใหแนวโนมการทําการตลาดตอไปนัน้ตองเขาถึงสื่อ ออนไลนมากยิ่ง

ขึ้นรวมถึงชองทางการสัง่อาหารและการจัดจําหนายของผูประกอบการในธุรกิจอาหารจะมุงตรงไปในชองทาง

ออนไลน และบริการสงถึงที่ซึ่งกําลังไดรับความนิยมอยางมาก เพราะพฤติกรรมการใชสมารทโฟน และโซเชียลมี

เดีย ทําใหมีผูประกอบการหลายรายเริ่มเขามาจับจองพื้นที่การตลาดออนไลนมากยิ่งขึ้น

9. Digital to Diets: จากโลกดิจิตอลสูพฤติกรรมการบริโภค

อิทธิพลของโลกดิจิตอลและโซเชียลมีเดียนัน้ทําใหคนอยากมีรูปรางดี และเป็นที่ชื่นชมในสังคมออนไลน เทรน

ดอาหารในยุคน้ีจึงเนนไปที่การควบคุมน้ําหนักและดูแลรูปราง ไมวาจะเป็นกลุมอาหารเสริมควบคุมน้ําหนัก ไขมันตํ่า

น้ําตาลน อย อาหารที่มีผลตอระบบขับถาย ไปจนถึงการเลือกบริโภคอาหารที่มีคารโบไฮเดรตเชิงซอน อาทิ แป งไม

ขัดขาว ขาวกลอง ขาวซอมมือ ขนมปังธัญพืช(โฮลวีต) ที่ทําใหระดับน้ําตาลในเลือดเพิ่มคงที่สมํ่าเสมอสงผลใหราง



กาย มีพลังงานตอเน่ืองไมหิวบอย และการเลือกรับประทานอาหารที่มีโปรตีนสูงเพื่อเสริมสรางกลามเน้ือ รวมถึงแอ

พพลิเคชัน่และเครื่องมือตางๆที่ชวยคํานวนแคลลอรี่ และสารอาหารที่ไดรับจากอาหารแตละมื้ออีกดวย

10. it’s time for Generation Z: ถึงเวลาของเจนเนอเรชัน่ ซี

เจเนอเรชัน่ ซี เป็นกลุมที่กําลังถูกจับตามองจากนักการตลาดจากทุกวงการเพราะภายในระยะเวลา 5 ปี เจเนอเรชัน่

ซี จะกาวเขามาเป็นผูมีกําลังซื้อและมีบทบาทในหนวยงานตางๆ คนกลุมน้ีมีความเป็นคนเมืองมากขึ้น มีการศึกษาที่

ดีขึ้น และมีแนวโนมการแตงงานชาลง ทําใหเป็นกลุมอายุน อยที่มีอํานาจซื้อสูง ธุรกิจอาหารจึงตองปรับตัว และมีการ

ออกแบบสินคาและบริการเพื่อตอบสนองความตองการของคนเจนซีมากขึ้น ผูบริโภควัย Gen Z ตองการสินคาเฉพาะ

เจาะจงที่แสดงความเป็นตัวของตัวเองและใชเทคโนโลยีที่ทันสมัย Gen Z มีทัศนคติเป็นผูที่ชื่นชอบการใชจาย เพื่อ

สรางความสุขความพอใจกับตนเอง

งาน Fi Asia 2015 จะจัดขึ้นระหวางวันที่ 9-11กันยายน 2558 ณ ศูนยนิทรรศการและการประชุมไบเทคบางนา

โดยในงานจะมีการจัดแสดงนวัตกรรมสวนผสมอาหารอยางครบวงจร พรอมทัง้สวน Innovation Zone ที่จัดแสดง

สุดยอดนวัตกรรมอาหารทัว่โลก นอกจากน้ี ภายในงานยังมีสวนของการสัมมนาตางๆ อาทิ งานสัมมนาดานการวิจัย

เทคโนโลยีและองคความรูเกี่ยวกับอาหารนานาชาติในหัวขอ “ New Functional Ingredients For Healthy

Living” ที่จัดโดยสมาคมวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีอาหารแหงประเทศไทย (FoSTAT) หรืองานสัมมนาอาหารฮา

ลาลนานาชาติ จัดโดยสถาบันอาหาร กระทรวงอุตสาหกรรม (NFI), สัมมนาภาพรวมและแนะนําแผนมาตรฐานอา

หาร BAP เบื้องตน โดย สมาคมอาหารแชเยือกแข็งไทย, สัมมนาหัวขอ ASEAN regulation on supplement จาก

EAS Consulting Group รวมถึงการสัมมนาแนวโนมธุรกิจอาหารอื่นๆ อีกมากมาย ผูสนใจเขารวมงานสามารถลง

ทะเบียนลวงหน าและสอบถามขอมูลเพิ่มเติมไดที ่www.fiasia-thailand.com


