
ยอดขายเชฟโรเลต โซนิค ในประเทศไทยทะยานขึน้

อันดับ 5 ของโลก

ยอดขายโซนิค ในเมืองไทยพุงติดอันดับหา ตามหลังสหรัฐอเมริกา รัสเซีย จีน และเม็กซิโก        ในไตรมาส

แรกของปี 2556

ตัวเลขยอดขายตัง้แตเปิดตัวถึงเดือนเมษายนปีน้ี อยูที่ 13,696 คัน

ดวยการออกแบบที่โดดเดนและสมรรถนะการขับขี่อันเหนือชัน้ สงใหโซนิค เป็นหน่ึงในทางเลือกที่ดีที่สุดใน

เซกเมนทน้ี

 

กรุงเทพฯ 20 พฤษภาคม 2556  – เชฟโรเลต โซนิค ประสบความสําเร็จอยางตอเน่ืองหลังจากเปิดตัวครัง้แรก

เมื่อเดือนกรกฎาคมปีที่แลว ลาสุดยอดขายในไตรมาสแรกของปีน้ีพุงติดอันดับหาของโลก ตามหลังสหรัฐอเมริกา

รัสเซีย จีน และเม็กซิโก ขณะที่ยอดขายหาเดือนแรกของการเปิดตัวอยูที่ 8,256 คัน สวนยอดขายจนถึงเดือน

เมษายนปีน้ีรวมทัง้สิน้อยูที่ 13,696 คัน โดยในจํานวนน้ีเป็นโซนิค รุนซีดาน 8,972 คัน ดวยการออกแบบที่โดดเดน

หองโดยสารที่ลํ้าสมัยและการขับขี่ที่เหนือชัน้ถือเป็นปัจจัยหลักในความสําเร็จของรถซับคอมแพ็กตรุนน้ี

 

“โซนิค เป็นรถที่ประสบความสําเร็จอยางมากไมวาจะมองจากแงมุมใดก็ตาม” มร. กุสตาโว โคลอซซี รองประธาน

ฝายขาย การตลาดและบริการหลังการขาย ประจําประเทศไทยและเอเชียตะวันออกเฉียงใต บริษทั เจนเนอรัล มอ

เตอรส (ประเทศไทย) จํากัดและบริษทั เชฟโรเซลส (ประเทศไทย) จํากัด กลาว

 

“โซนิค แสดงใหเห็นถึงความสามารถในการออกแบบและพัฒนายานยนตที่ประสบความสําเร็จในระดับโลกของเชฟ

โรเลต โดยสามารถตอบสนองความตองการของแตละตลาดที่แตกตางกันทัว่โลกไดอยางยอดเยี่ยม โซนิค รองรับ

การใชงานในหลายประเทศไดอยางสมบูรณแบบ ซึ่งในประเทศไทย โซนิคก็ไดเสียงตอบรับดีมากนับตัง้แตเปิดตัว

เมื่อเดือนกรกฎาคม 2555” มร.โคลอซซี กลาว

 

นอกจากการออกแบบที่ลํ้าสมัย ปราดเปรียว และสมรรถนะการขับขี่ที่มัน่คงของชวงลาง ‘ยูโรไรด’ โซนิค ยังมา

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%82%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%9f%e0%b9%82%e0%b8%a3%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%95-%e0%b9%82%e0%b8%8b%e0%b8%99%e0%b8%b4%e0%b8%84-%e0%b9%83%e0%b8%99%e0%b8%9b/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a2%e0%b8%ad%e0%b8%94%e0%b8%82%e0%b8%b2%e0%b8%a2%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%9f%e0%b9%82%e0%b8%a3%e0%b9%80%e0%b8%a5%e0%b8%95-%e0%b9%82%e0%b8%8b%e0%b8%99%e0%b8%b4%e0%b8%84-%e0%b9%83%e0%b8%99%e0%b8%9b/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2013/05/Thailand-Ranks-as-Fifth-Largest-Sonic-Market.jpg


พรอมกับความโดดเดนอีกมากมาย อาทิ ระบบเกียรอัตโนมัติ 6 สปีดพรอมระบบที่ผูขับขี่สามารถเปลี่ยนเกียรไดเอง

แบบเกียรธรรมดา หองโดยสารที่สะดุดตาและมีความกวางขวาง พรอมชองเก็บของมากมาย

เชฟโรเลต ตระหนักดีวาลูกคาใหความสําคัญกับการออกแบบรูปลักษณภายนอกและภายในหองโดยสาร ตลอดจน

สมรรถนะการขับขี่ ซึ่งเป็นเหตุผลสําคัญในการเลือกเป็นเจาของโซนิค

 

“อีกหน่ึงความโดดเดนที่เหนือกวาของโซนิค คือการสามารถปรับเปลี่ยนสไตลของรถไดตามความตองการ ซึ่งมี

ความสําคัญตอกลุมลูกคาเป าหมาย” คุณชาญวิทย เขียวนาวาวงศษา ผูอํานวยการฝ ายการตลาด บริษทั เชฟโรเลต

เซลส (ประเทศไทย) จํากัด กลาว

 

“กลุมลูกคาของโซนิค เป็นคนที่ชอบเขาสังคม รักการแสดงออก มีความเป็นตัวของตัวเอง และตองการสิ่งที่ดีที่สุด

นอกจากการออกแบบที่ดึงดูดทุกสายตาแลว โซนิค ยังมาพรอมชุดแตงหลากหลายรูปแบบซึ่งมีทัง้หมด 35 รายการ

การปรับแตงโซนิค รองรับกับความคิดสรางสรรคและจินตนาการของลูกคาอยางไมจํากัด ผมเชื่อวา ลูกคาคนไทยชื่น

ชอบการปรับแตงรถใหเขากับบุคลิกของตนเอง ซึ่งโซนิค ทําใหคุณมีความโดดเดนแตกตางอยางแทจริง”

 

“คุณจอหน วิญู และคุณยิปโซ สองพรีเซ็นเตอรของเชฟโรเลต โซนิค เป็นตัวแทนที่สมบูรณแบบของคนกลุมน้ี

บุคลิกอันโดดเดนของทัง้สองคนชวยใหเราเขาถึงลูกคาชาวไทยมากยิ่งขึ้น” คุณชาญวิทย กลาว

 

โซนิค ออกจําหนายทัง้หมดแปดรุน โดยแบงเป็นสามระดับรุนยอย มีตัวถังสองสไตล พรอมระบบสงกําลังสองแบบให

เลือกใช โดยทุกรุนขับเคลื่อนดวยเครื่องยนต 1.4 ลิตร เพลาราวลิน้คูเหนือฝาสูบ (DOHC) เจนเนอเรชัน่ใหม รองรับ

เชื้อเพลิง E20 พรอมระบบวาลวแปรผันตอเน่ือง (Double CVC)

 


