
“มิส​ทิน​” โหม​ตลาด​รวม​งา​น ​“อาเซียน​บิวตี ้​ 2​019”

สราง​อินเตอร​แบ​รน​ด บุก​ตลาด​โลก

“มิส​ทิน​” โหม​ตลาด​รวม​งา​น ​“อาเซียน​บิวตี้​ 2​019” สราง​อินเตอร​แบ​รน​ด บุก​ตลาด​โลก

“มิส​ทิน​” เตรียม​ลุย​ตลาด​โลก​เต็ม​สูบ​ ตอกยํ้าภาพ​เครื่อง​สําอาง​อินเตอร​แบ​รน​ด โดด​รวม​งา​น ​“อาเซียน​บิวตี้​ 2​019”

มหกรรม​ความ​งาม​ที่​ใหญ​ที่สุด​ใน​อาเซียน​ที่​ไบเท​คครัง้​แรก​ พ​รอม​ขยาย​มัลติ​เนชัน่แนล​เขา​ถึง​ลูกคา​ทุก​กลุม​ หวัง​ผลัก

ดัน​ยอด​ขาย​ทัง้​ใน​และ​ตาง​ประเทศ​ปี​น้ี

นาย​ดนัย​ ดี​โรจ​นว​งศ ประธาน​กรรมการ​บริหาร​ บริษทั​ เบท​เตอร​เวย (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ ผู​แทน​จําหนาย​เครื่อง

สําอาง​มิส​ทิน​ เปิด​เผย​วา​ บริษทั​ได​เตรียม​พรอม​เพื่อ​เขา​รวม​งา​น ​“อาเซียน​บิวตี้​ 2​019” ซึ่ง​จะ​จัด​โดย​บริษทั​ ยู​บีเอ็ม เอ

เชีย​ (ประเทศ​ไทย​) จํากัด​ ระหวาง​วัน​ที่​ 2​-4 พฤษภาคม​ 2​562 ณ ไบเท​ค บาง​นา​ เพื่อ​เปิด​โอกาส​ให​บริษทั​ได​พบปะ

กับ​คู​คา​และ​ลูกคา​จาก​ทัว่​ทุก​มุม​โลก​ และ​สามารถ​ตอย​อด​เติบโต​ธุรกิจ​ของ​มิส​ทิน​สู​ตลาด​ตาง​ประเทศ​ใน​อนาค​ต

“มิส​ทิน​เคย​ออกงาน​มหกรรม​ความ​งาม​ที่​ฮอ​งก​ง จี​น ​เมีย​นม​าร กัมพูชา​มา​แลว​ และ​ได​พบ​กับ​ลูกคา​ระดับ​อินเตอร

จํานวน​มาก​ จึง​ตัดสิน​ใจ​รวม​งาน​อาเซียน​บิวตี้​ 2​019 ที่​จัด​ขึ้น​ใน​ประเทศไทย​เป็น​ครัง้​แรก​ เพื่อ​โชว​นวัตกรรม​และ

ตอกยํ้าวา​ “มิส​ทิน​” ไมใช​เพียง​แค​เครื่อง​สําอาง​แบรนด​ไทย​เทา​นัน้​ แต​เป็น​หน่ึง​ใน​เครื่อง​สําอาง​ระดับ​ภาค​พื้นฯ​ หรือ

ระดับ​โลก​”

นาย​ดนัย​ กลาว​ตอ​วา​ บริษทั​ได​เริ่ม​ปรับ​ตัว​เป็น​ “มัลติ​เนชัน่แนล​คอม​พา​นี​” มา​ประมาณ​ 2​-3​ ปี​ที่​ผาน​มา​ ภาย​หลัง​จาก

ตลาด​เครื่อง​สําอาง​ใน​ประเทศไทย​มี​การ​เปลี่ยนแปลง​เน่ืองจาก​อิทธิพล​ของ​เทคโนโลยี​ ทําให​มี​การ​ใช​มือ​ถือ​และ​สื่อ​โซ

เชีย​ลกัน​อยาง​กวาง​ขวาง​ และ​เกิด​ชอง​ทางการ​จําหนาย​สินคา​ใหมๆ​ โดย​ เฉพาะ​ชอง​ทาง​ออนไลน​ ปัจจัย​ดัง​กลาว​สง

ผลก​ระ​ทบ​ให​ความ​นิยม​ซื้อ​สินคา​จาก​ชอง​ทาง​ขาย​ตรง​ลด​ลง​ ขณะ​เดียวกัน​ก็​มี​สินคา​เครื่อง​สําอาง​เกิด​ขึ้น​เป็น​จํานวน

มาก​ จําหนาย​ทัง้​ชอง​ทาง​ทัว่ไป​และ​ออ​นไลน

“ใน​ยุค​ดิจิตอล​ ใครๆ​ ก็​เป็น​เจาของ​เครื่อง​สําอาง​ได​ มี​แบรนด​ใหมๆ​ ผุด​เป็น​ดอก​เห็ด​ รวม​ทัง้​บิวตี้​บล็อก​เกอร​ ที่​ผลิต

สินคา​ออก​มา​ขาย​ลูกคา​ของ​ตัว​เอง​ แบรนด​เครื่อง​สําอา​ง ได​รับ​ผลก​ระ​ทบ​หมด​ เรา​จึง​ตอง​ปรับ​ตัว​เอง​ จาก​บริษทั​ขาย

ตรง​มา​เป็น​บริษทั​ที่​จําหนาย​สินคา​ผาน​ทุก​ชอง​ทาง​ เพื่อ​เขา​ถึง​ลูกคา​ทุก​กลุม​ ตัง้แต​ชอง​ทาง​คา​ปลีก​สมัย​ใหม​จนถึง

ออนไลน​แพลตฟอรม​ และ​ดิวตีฟ้รี​”

นาย​ดนัย​ กลาว​อีก​วา​ บริษทั​จะ​ให​ความ​สําคัญ​กับ​การ​สราง​คอน​เท​นตเพื่อ​เขา​ถึง​ลูกคา​แตละ​ชอง​ทาง​ และ​เนน​บริหาร

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%aa%e0%b8%97%e0%b8%b4%e0%b8%99-%e0%b9%82%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%a3%e0%b9%88%e0%b8%a7%e0%b8%a1%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99-%e0%b8%ad/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%aa%e0%b8%97%e0%b8%b4%e0%b8%99-%e0%b9%82%e0%b8%ab%e0%b8%a1%e0%b8%95%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%94%e0%b8%a3%e0%b9%88%e0%b8%a7%e0%b8%a1%e0%b8%87%e0%b8%b2%e0%b8%99-%e0%b8%ad/


ซัพพลาย​เชน​ ผลิต​สินคา​ตอบ​สนอง​ลูกคา​ใน​แตละ​ชอง​ทาง​ “เป า​หมาย​ปี​น้ี​เรา​ตองการ​สราง​มารเก็ต​ติง้​คอน​เน็คชัน่กับ

แตละ​ชอง​ทาง​ จะ​ไม​ทําการ​สื่อสาร​แบบ​แมส​อีก​ตอ​ไป​ เพื่อ​ประสิทธิภาพ​ใน​การ​สื่อสาร​ที่​เขา​ถึง​ลูกคา​แตละ​เซ็ก​เมน

ทตัง้แต​สื่อ​บน​โซ​เชีย​ลมี​เดีย​ สื่อ​เอ​าทออฟ​โฮม​ จนถึง​สื่อ​ภายใน​เครื่อง​บิน​สําหรับ​ลูก​คา​ดิวตีฟ้รี​”

ขณะ​เดียวกัน​บริษทั​ได​ปรับปรุง​การ​ทํางาน​ภายใน​องคกร​ให​พรอม​ทําธุรกิจ​ใน​ยุค​ 4.​0 โดย​เพิ่ม​ผู​บริหาร​ที่​มีอายุ​น อย​ลง​

พ​รอม​ปรับ​บรรยากาศ​ใน​การ​ทํางาน​ให​เหมาะ​สม​กับ​ผู​บริหาร​รุน​ใหม​ โดย​บริษทั​ตัง้​เป า​หมาย​วา​ ยอด​ขาย​ของ​มิส​ทิน​ใน

ประเทศไทย​จะ​เติบโต​ได​ 5 เปอรเซ็นต​ใน​ปี​น้ี​ จาก​ยอด​ขาย​ใน​ประ​เทศ​ 14,300 ลาน​บาท​ใน​ปี​ที่​ผาน​มา​ นอกจาก​น้ี

บริษทั​จะ​ให​ความ​สําคัญ​กับ​การ​ขยาย​ตลาด​ตาง​ประ​เทศ​ โดย​เฉพาะ​ชอง​ทาง​ออนไลน​ใน​ประเทศ​จี​น ​ภาย​หลัง​จาก​ที่​ได

เริ่ม​เขาไป​รวม​ทุน​กับ​นัก​ธุรกิจ​ทอง​ถิ่น​ใน​จีน​เมื่อ​ 2​-3​ ปี​กอ​น

“เครื่อง​สําอาง​มิส​ทิน​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​ดี​มาก​จาก​ลูกคา​จี​น ​และ​พบ​วา​ใน​บาง​ออนไลน​แพลตฟอรม​ที่​นัน่​ สินคา​เมคอัพ

ของ​มิส​ทิน​มี​ยอด​ขาย​เป็น​อันดับ​หน่ึง​แซง​หน า​แบรนด​อินเตอร​หลาย​ๆ แบ​รน​ด” ยอด​ขาย​ มิส​ทิน​ใน​จีน​ใน​ปี​ที่​ผาน​มา​มี

ประ​มา​ณ 5,000 ลาน​บาท​ และ​นา​จะ​เติบโต​ได​ประ​มา​ณ 30 เปอรเซ็นต​เป็น​ 6,500 ลาน​บาท​ใน​ปี​น้ี

“ปัจจุบัน​สินคา​มิส​ทิน​มี​จําหนาย​ผาน​ออนไลน​แพลตฟอรม​ถึง​ 17 แหง​ทัง้​ใน​เครือ​ของ​อา​ลี​บา​บา​และ​เจ​ดีด​อทคอม​จาก​ที่

มี​ออนไลน​แพลตฟอรม​ใหญๆ​ ทัง้หมด​ประ​มา​ณ 30 แหง​ และ​บริษทั​ได​จาง​ไมค พิรัช​ต นิธิ​ไพศาล​กุล​ เป็น​พรีเซ็นเตอร

ใน​จีน​” นาย​ดนัย​ กลาว​ทิง้​ทา​ย

แลว​พบ​กัน​ที่​บูธ​มิส​ทิน No. H2 ใน​งาน “ASEANbeauty 2019” งาน​แสดง​สินคา​เพื่อ​ธุรกิจ​ความ​งาม​และ​สุข​ภาพ​

ระหวาง​วัน​ที่​ 2​-4 พฤษภาคม​ 2​562 ณ ไบเท​ค บาง​นา​ หรือ​ดูรา​ยล​ะเอียด​เพิ่ม​เติม​ได​ที่
www.aseanbeautyshow.com


