
มินิทเมด เปิดตัวแคมเปญการตลาดครบวงจร

ตอกยํา้ตําแหนงแบรนดน้ําผลไมพรอมดื่มอันดับหน่ึง

ของโลก

มินิทเมด™ แบรนดน้ําผลไมระดับคุณภาพของโคคา-โคลา เผยกลยุทธการตลาดประจําปี 2557

ดวยแคมเปญ ‘เริ่มทุกวันดวยความสดชื่นกับมินิทเมด™’ แคมเปญการตลาดแบบครบวงจรของกลุม

ผลิตภัณฑมินิทเมด อันประกอบดวย มินิทเมด สแปลช™, มินิทเมด พัลพ™ิ และ มินิทเมด นิว ทริบู

สท™

กลุมธุรกิจโคคา-โคลา ในประเทศไทย ลงทุนกวา 100 ลานบาท ป้ันแคมเปญการตลาดแบบครบ

วงจรสําหรับกลุมผลิตภัณฑมินิทเมด™ พรอมเปิดตัว ‘เจมส-จิรายุ’ แบรนดแอมบาสเดอรคนลาสุด

ชูแนวคิดใหคนไทยเริ่มตนทุกวันดวยความสดชื่นกับแบรนดมินิทเมด

มินิทเมด™ เป็นแบรนดน้ําผลไมพรอมดื่มอันดับ 1 ของโลก ที่มีประวัติยาวนานกวา 60 ปี ดวย

ผลิตภัณฑอันหลากหลายที่วางจําหนายในกวา 100 ประเทศทั่วโลก

กรุงเทพฯ (28 มกราคม 2557) – กลุมธุรกิจโคคา-โคลา ในประเทศไทย เปิดตัวแคมเปญการตลาดใหมของกลุม

ผลิตภัณฑมินิทเมดประจําปี 2557 สงเสริมใหผูบริโภคชาวไทยสงมอบการ “เริ่มทุกวันดวยความสดชื่น..กับมินิ

ทเมด“ ใหแกครอบครัวและเพื่อน พรอมตอกยํ้าแบรนดมินิทเมดเป็นน้ําผลไมพรอมดื่มอันดับหน่ึงของโลก โดย

ลงทุนงบประมาณกวา 100 ลานบาทเพื่อเดินหน าจัดแคมเปญการตลาดแบบครบวงจรและดําเนินกิจกรรมการตลาด

สําหรับกลุมผลิตภัณฑมินิทเมดตอเน่ืองตลอดทัง้ปี

 

พรอมกันน้ี โคคา-โคลา ยังไดเปิดตัวแบรนดแอมบาสเดอรคนลาสุด ‘เจมส-จิรายุ’ เพื่อสะทอนภาพลักษณความ

สดชื่นอยางเป็นธรรมชาติของมินิทเมดไดอยางลงตัว และเปิดตัวภาพยนตรโฆษณาที่สื่อถึงการเริ่มตนแบบสดชื่น

ภายใตแคมเปญการตลาด ‘เริ่มทุกวันดวยความสดชื่น..กับมินิทเมด’ รวมถึงกิจกรรมการตลาดอื่นๆ อาทิ โปรโม

ชัน่ตามรานคา สื่อโฆษณากลางแจง สื่อดิจิตอลและกิจกรรมตางๆ ผานทางโซเชียลมีเดีย เพื่อสรางการรับรูและการ

จดจําของแบรนดใหแข็งแกรงและครอบคลุมมากยิ่งขึ้น และกระตุนยอดขายดวยกิจกรรมสงเสริมการขายสุดพิเศษ

และแจกตัวอยางผลิตภัณฑใหผูบริโภคทดลองชิมทัว่ประเทศ

 

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%b4%e0%b8%97%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%94-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d%e0%b8%81/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%b4%e0%b8%97%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%94-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d%e0%b8%81/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%b4%e0%b8%97%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%94-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d%e0%b8%81/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2014/01/Minute-Maid_01_re.jpg


มร. ดิกกี ้ เดย ผูอํานวยการฝ ายงานพัฒนาธุรกิจประจําประเทศไทย บริษัท โคคา–โคลา (ประเทศไทย)

จํากัด กลาววา “กลยุทธสําคัญของโคคา-โคลา คือ การนําเสนอเครื่องดื่มที่มีคุณภาพ มีความหลากหลาย มอบความ

สดชื่นและดับความกระหายแกผูบริโภคไดในทุกเพศ ทุกวัย และทุกโอกาส  ซึ่งแคมเปญ ‘เริ่มทุกวันดวยความสด

ชื่น..กับมินิทเมด’  ที่เปิดตัวในวันน้ีจะยังคงตอกยํ้าวามินิทเมดเป็นแบรนดน้ําผลไมพรอมดื่มอันดับหน่ึงของโลกที่

พรอมสรางสรรคกิจกรรมดีๆ ใหกับผูบริโภค ใหการเริ่มตนทุกวันนัน้สดชื่น พรอมรับกับการเฉลิมฉลองฤดูกาลแหง

การเริ่มตนใหมที่กําลังจะมาถึง และเป็นที่รูกันวา คนไทยมักจะมอบ ‘สม’ ซึ่งถือเป็นสัญลักษณของความโชคดีและ

การเริ่มตนสิ่งใหมๆ ในทุกเทศกาล น่ีจึงเป็นชวงเวลาที่เหมาะสมสําหรับ กลุมผลิตภัณฑมินิทเมด ไมวาจะเป็น มินิ

ทเมด สแปลช มินิทเมด พัลพิ หรือ มินิทเมด นิวทริบูสท ตางเป็นเครื่องดื่มน้ําผลไมพรอมดื่มที่เหมาะจะมอบให

สมาชิกในครอบครัวหรือเพื่อนในเทศกาลตางๆ เพื่อสื่อถึงการเริ่มตนวันใหมดวยความสดชื่น”

 

“โคคา-โคลายังไดเตรียมงบประมาณกวา 100 ลานบาท สําหรับจัดกิจกรรมภายใตแคมเปญการตลาดแบบครบวงจร

โดยผูบริโภคจะไดรวมสนุกไปกับกิจกรรมการตลาดตางๆ รวมถึงบทเพลงที่แตงขึ้นเป็นพิเศษในภาพยนตรโฆษณา

ชุดใหม และขับรองโดย ‘เจมส จิรายุ’ แบรนดแอมบาสเดอรคนลาสุดของเรา ดวยความสามารถและบุคลิกที่สดชื่น

ราเรงิสนกุสนาน และเป็นธรรมชาติของ ‘เจมส จิราย’ุ ทาํใหเขาเหมาะอยางยิง่ที่จะเป็นแบรนดแอมบาสเดอรของมินิ

ทเมด นอกจากน้ี เรายังไดจัดกิจกรรมแจกตัวอยางผลิตภัณฑใหผูบริโภคทดลองชิม พรอมดวยการเปิดตัว

ภาพยนตรโฆษณาชุดใหมทางโทรทัศน และยังมีสื่อโฆษณากลางแจงและกิจกรรมการตลาดผานสื่อออนไลนตางๆ

และไฮไลทสําคัญในปีน้ี คือ โปรโมชัน่สุดพิเศษที่ใหลูกคามินิทเมดไดรวมสนุกกับกิจกรรมลุนรับทริปในฝันไปเที่ยว

สมุยกับ ‘เจมส จิรายุ’ อีกดวย เพื่อสรางความมีสวนรวมของแบรนดมินิทเมดกับไลฟ สไตลของผูบริโภคมากขึ้น” มร

. เดย กลาว

 

นายฐานันท สุวรรณรักษ ผูจัดการฝ ายการตลาด แผนกพัฒนาธุรกิจ บริษัท โคคา-โคลา (ประเทศไทย)

จํากัด กลาววา “จากขอมูลของนีลเส็น ตลาดน้ําผลไมพรอมดื่มในประเทศไทยมีมูลคารวมกวาหน่ึงหมื่นลานบาท

และเรามัน่ใจวาแคมเปญ ‘เริ่มทกุวนัดวยความสดชื่น..กบัมินิทเมด’ น้ี จะชวยเพิม่ยอดขายผลติภณัฑในกลมุมินิ

ทเมดใหสูงขึ้น พรอมตอบโจทยความตองการของผูบริโภคชาวไทยดวยผลิตภัณฑเครื่องดื่มที่มีความหลากหลาย

จากแบรนดระดับโลกของเรา”

 

“ผลิตภัณฑในกลุมเครื่องดื่มไมอัดลมของกลุมธุรกิจโคคา-โคลา ในประเทศไทยซึ่งรวมถึง มินิทเมด สแปลช มินิ

ทเมด พัลพิ มินิทเมด นิวทริบูสท น้ําดื่มน้ําทิพย และเครื่องดื่มสมุนไพรฮาบุ ที่เปิดตัวไปเมื่อเร็วๆ น้ี เป็นผลิตภัณฑ

ในกลุมเครื่องดื่มไมอัดลมที่ไดรับการตอบรับเป็นอยางดีจากผูบริโภคและเติบโตอยางตอเน่ือง โดยผลิตภัณฑในกลุม



มินิทเมดยังคงเติบโตอยางตอเน่ือง และเป็นแบรนดน้ําผลไมพรอมดื่มชัน้นําในประเทศไทย” นายฐานันท กลาว

 

นายฐานันท กลาวยํ้าวา “เราเล็งเห็นวาตลาดน้ําผลไมพรอมดื่ม และตลาดเครื่องดื่มไมอัดลมนัน้มีอัตราเติบโตขึ้น

อยางตอเน่ือง เราจึงลงทุนกับผลิตภัณฑมินิทเมดและแบรนดอื่นในกลุมเครื่องดื่มไมอัดลมของโคคา-โคลาในปี 2557

อยางตอเน่ืองเชนกัน  โดยจะมีการออกแคมเปญใหมๆ และกิจกรรมสงเสริมการขาย โดยเรามัน่ใจวาจะเป็นที่ชื่น

ชอบในกลุมผูบริโภคชาวไทยอยางแนนอน ซึ่งเราเชื่อมัน่วาการทุมงบการตลาดกับมินิทเมดในครัง้น้ีจะชวยเนน

ยํ้ากับผูบริโภคถึงผลิตภัณฑของเราที่มีอยูอยางหลากหลาย และความแข็งแกรงของกลุมผลิตภัณฑเครื่องดื่มไม

อัดลมของโคคา-โคลา ในฐานะผูนําการผลิตเครื่องดื่มในประเทศไทย เราใหความสําคัญตอความรับผิดชอบที่จะตอง

สงมอบเครื่องดื่มที่มีคุณภาพและรสชาติที่ดีเยี่ยมใหกับผูบริโภค”

 

แคมเปญ “เริ่มทุกวันดวยความสดชื่น..กับมินิทเมด“

แคมเปญการตลาดแบบครบวงจร ‘เริ่มทุกวันดวยความสดชื่น กับมินิทเมด’ เริ่มตัง้แตเดือนธันวาคม 2556 เป็นตน

ไป ดวยกลยุทธทางการตลาดที่ตองการสรางการรับรูและการจดจําของแบรนดที่รวดเร็วและทัว่ถึง และเพิ่มยอดขาย

ดวยงบประมาณการตลาดกวา 100 ลานบาท พรอมกันน้ี ภายใตแคมเปญการตลาดแบบครบวงจร ยังไดเปิดตัว

ภาพยนตรโฆษณาชุดใหมที่จะออกฉายทางโทรทัศนและโรงภาพยนตร พรอมทัง้สื่อโฆษณาทางสิ่งพิมพ วิทยุ และ

สื่อโฆษณากลางแจงและในรานคา รวมถึงกิจกรรมการตลาดตางๆ ทางออนไลน และพิเศษสุดกับการดาวนโหลด

เพลงพิเศษของ ‘เจมส จิรายุ’ ทางสื่อดิจิตอลและยังมีกิจกรรมการแจกตัวอยางผลิตภัณฑใหผูบริโภคทดลองชิมทัว่

ประเทศ

 

นอกจากน้ี แคมเปญการตลาดใหมน้ี ยังสรางสรรคโปรโมชัน่สุดพิเศษในกิจกรรม “สดชื่นทุกวัน ลุนทริปในฝันกับ

มินิทเมด” ใหลูกคามินิทเมดรวมลุนเป็นผูโชคดีรับรางวัลใหญทริปในฝันควงดาราหนุมสุดฮอต ‘เจมส จิรายุ’ เที่ยว

สมุย 3 วัน 2 คืน จํานวนทัง้สิน้ 12 รางวัล (รางวัลละ 2 ทาน) แจกสัปดาหละ 1 รางวัล หรือรางวัลที่ 2 ตัว๋เครื่องบิน

ไป-กลับภายในประเทศจากสายการบินบางกอกแอรเวยไปยัง 8 เสนทางในฝัน จํานวนทัง้สิน้ 480 รางวัล (รางวัลละ

2 ที่นัง่) แจกสัปดาหละ 40 รางวัล ตัง้แตวันน้ี ถึง 15 เมษายน 2557 ศกน้ี สําหรับผูที่สนใจ สามารถติดตามราย

ละเอียดเพิ่มเติมไดทางwww.facebook.com/MinuteMaidPulpyThailand และ
www.facebook.com/Nutriboost

http://www.facebook.com/MinuteMaidPulpyThailand
http://www.facebook.com/Nutriboost

