
มิ​นิ​ทเมด​ เปิด​ตัว​แคมเปญ​การ​ตลาด​ครบ​วง​จร​

ตอกยํา้ตําแหนง​แบรนด​น้ําผล​ไม​พรอม​ดื่ม​อันดับ​หน่ึง

ของ​โลก

มิ​นิ​ทเมด™ แบรนด​น้ําผล​ไม​ระดับ​คุณภาพ​ของ​โค​คา-โค​ลา ​เผย​กลยุทธ​การ​ตลาด​ประจําปี​ 2​557

ดวย​แคมเปญ​ ‘เริ่ม​ทุก​วัน​ดวย​ความ​สดชื่น​กับ​มิ​นิ​ทเมด™’ ​แคมเปญ​การ​ตลาด​แบบ​ครบ​วงจร​ของ​กลุม

ผลิตภัณฑ​มิ​นิ​ทเมด​ อัน​ประกอบ​ดวย​ มิ​นิ​ทเมด​ สแปล​ช™, มิ​นิ​ทเมด​ พัลพ™ิ และ​ มิ​นิ​ทเมด​ นิ​ว ทริ​บู

สท™

กลุม​ธุรกิจ​โค​คา-โค​ลา ​ใน​ประเทศ​ไทย​ ลงทุน​กวา​ 100 ลาน​บาท​ ป้ัน​แคมเปญ​การ​ตลาด​แบบ​ครบ

วงจร​สําหรับ​กลุม​ผลิตภัณฑ​มิ​นิ​ทเมด™ พ​รอม​เปิด​ตัว​ ‘เจมส​-จิร​ายุ​’ ​แบรนด​แอ​มบา​สเดอรคน​ลา​สุด​

ชู​แนวคิด​ให​คน​ไทย​เริ่ม​ตน​ทุก​วัน​ดวย​ความ​สดชื่น​กับ​แบรนด​มิ​นิ​ทเมด

มิ​นิ​ทเมด™ เป็น​แบรนด​น้ําผล​ไม​พรอม​ดื่ม​อัน​ดับ​ 1 ของ​โลก​ ที่​มี​ประวัติ​ยาวนาน​กวา​ 60 ปี​ ดวย

ผลิตภัณฑ​อัน​หลาก​หลาย​ที่​วาง​จําหนาย​ใน​กวา​ 100 ประเทศ​ทั่ว​โลก

กรุง​เทพ​ฯ (28 มกราคม​ 2​557) – กลุม​ธุรกิจ​โค​คา​-โค​ลา ​ใน​ประเทศ​ไทย​ เปิด​ตัว​แคมเปญ​การ​ตลาด​ใหม​ของ​กลุม

ผลิตภัณฑ​มิ​นิ​ทเมด​ประจําปี​ 2​557 สง​เสริม​ให​ผู​บริโภค​ชาว​ไทย​สง​มอบ​การ​ “เริ่ม​ทุก​วัน​ดวย​ความ​สด​ชื่น..กับ​มิ​นิ

ทเมด“ ให​แก​ครอบครัว​และ​เพื่อน​ พ​รอมต​อก​ยํ้าแบรนด​มิ​นิ​ทเมด​เป็น​น้ําผล​ไม​พรอม​ดื่ม​อันดับ​หน่ึง​ของ​โลก​ โดย

ลงทุน​งบ​ประมาณ​กวา​ 100 ลาน​บาท​เพื่อ​เดิน​หน า​จัด​แคมเปญ​การ​ตลาด​แบบ​ครบ​วงจร​และ​ดําเนิน​กิจกรรม​การ​ตลาด

สําหรับ​กลุม​ผลิตภัณฑ​มิ​นิ​ทเมด​ตอ​เน่ือง​ตลอด​ทัง้​ปี

 

พรอม​กัน​น้ี​ โค​คา​-โค​ลา ​ยัง​ได​เปิด​ตัว​แบรนด​แอ​มบา​สเดอรคน​ลา​สุด​ ‘เจมส​-จิร​ายุ​’ เพื่อ​สะทอน​ภาพ​ลักษณ​ความ

สดชื่น​อยาง​เป็น​ธรรมชาติ​ของ​มิ​นิ​ทเมด​ได​อยาง​ลง​ตัว และ​เปิด​ตัว​ภาพยนตร​โฆษณา​ที่​สื่อ​ถึง​การ​เริ่ม​ตนแบบ​สด​ชื่น​

ภาย​ใต​แคมเปญ​การ​ตลาด​ ‘เริ่ม​ทุก​วัน​ดวย​ความ​สด​ชื่น..กับ​มิ​นิ​ทเมด’ รวม​ถึง​กิจกรรม​การ​ตลาด​อื่นๆ​ อาทิ​ โปร​โม

ชัน่ตาม​ราน​คา​ สื่อ​โฆษณา​กลาง​แจง​ สื่อ​ดิจิตอล​และ​กิจกรรม​ตางๆ​ ผาน​ทาง​โซ​เชีย​ลมี​เดีย​ เพื่อ​สราง​การ​รับ​รู​และ​การ

จดจําของ​แบรนด​ให​แข็งแกรง​และ​ครอบคลุม​มาก​ยิ่ง​ขึ้น​ และ​กระตุน​ยอด​ขาย​ดวย​กิจกรรม​สง​เสริม​การ​ขาย​สุด​พิเศษ​

และ​แจก​ตัวอยาง​ผลิตภัณฑ​ให​ผู​บริโภค​ทดลอง​ชิม​ทัว่​ประ​เทศ

 

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%b4%e0%b8%97%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%94-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d%e0%b8%81/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%b4%e0%b8%97%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%94-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d%e0%b8%81/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%99%e0%b8%b4%e0%b8%97%e0%b9%80%e0%b8%a1%e0%b8%94-%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%b4%e0%b8%94%e0%b8%95%e0%b8%b1%e0%b8%a7%e0%b9%81%e0%b8%84%e0%b8%a1%e0%b9%80%e0%b8%9b%e0%b8%8d%e0%b8%81/
http://www.thaimediapr.com/wp-content/uploads/2014/01/Minute-Maid_01_re.jpg


มร​.​ ดิก​กี ้​ เดย​ ผู​อํานวย​การ​ฝ าย​งาน​พัฒนา​ธุรกิจ​ประจําประเทศ​ไทย​ บริษัท​ โค​คา–โค​ลา (ประเทศ​ไทย)

จํากัด กลาว​วา​ “ก​ลยุทธ​สําคัญ​ของ​โค​คา​-โค​ลา ​คือ​ การนําเสนอ​เครื่อง​ดื่ม​ที่​มี​คุณ​ภาพ​ มี​ความ​หลาก​หลาย​ มอบ​ความ

สดชื่น​และ​ดับ​ความ​กระหาย​แก​ผู​บริโภค​ได​ใน​ทุก​เพศ​ ทุก​วัย​ และ​ทุก​โอ​กา​ส  ซึ่ง​แคม​เปญ ‘เริ่ม​ทุก​วัน​ดวย​ความ​สด

ชื่น..กับ​มิ​นิ​ทเมด’  ที่​เปิด​ตัว​ใน​วัน​น้ี​จะ​ยัง​คง​ตอกยํ้าวา​มิ​นิ​ทเมด​เป็น​แบรนด​น้ําผล​ไม​พรอม​ดื่ม​อันดับ​หน่ึง​ของ​โลก​ที่

พรอม​สรางสรรค​กิจกรรม​ดีๆ​ ให​กับ​ผู​บริโภค​ ใหการ​เริ่ม​ตน​ทุก​วัน​นัน้​สดชื่น​ พ​รอม​รับ​กับ​การ​เฉลิม​ฉลอง​ฤดูกาล​แหง

การ​เริ่ม​ตน​ใหม​ที่​กําลัง​จะ​มา​ถึง​ และ​เป็น​ที่​รู​กัน​วา​ คน​ไทย​มัก​จะ​มอบ​ ‘สม​’ ​ซึ่ง​ถือ​เป็น​สัญลักษณ​ของ​ความ​โชค​ดี​และ

การ​เริ่ม​ตน​สิ่ง​ใหมๆ​ ใน​ทุก​เทศ​กาล​ น่ี​จึง​เป็น​ชวง​เวลา​ที่​เหมาะ​สม​สําหรับ​ กลุม​ผลิตภัณฑ​มิ​นิ​ทเมด​ ไม​วา​จะ​เป็น​ มิ​นิ

ทเมด​ สแปล​ช มิ​นิ​ทเมด​ พัลพิ หรือ​ มิ​นิ​ทเมด​ นิ​วทริ​บู​สท ตาง​เป็น​เครื่อง​ดื่ม​น้ําผล​ไม​พรอม​ดื่ม​ที่​เหมาะ​จะ​มอบ​ให

สมาชิก​ใน​ครอบครัว​หรือ​เพื่อน​ใน​เทศกาล​ตางๆ​ เพื่อ​สื่อ​ถึง​การ​เริ่ม​ตน​วัน​ใหม​ดวย​ความ​สด​ชื่น​”

 

“โค​คา​-โค​ลา​ยัง​ได​เตรียม​งบ​ประมาณ​กวา​ 100 ลาน​บาท​ สําหรับ​จัด​กิจกรรม​ภาย​ใต​แคมเปญ​การ​ตลาด​แบบ​ครบ​วง​จร​

โดย​ผู​บริโภค​จะ​ได​รวม​สนุก​ไป​กับ​กิจกรรม​การ​ตลาด​ตางๆ​ รวม​ถึง​บทเพลง​ที่​แตง​ขึ้น​เป็น​พิเศษ​ใน​ภาพยนตร​โฆษณา

ชุด​ใหม​ และ​ขับ​รอง​โดย​ ‘เจมส​ จิ​รา​ยุ’ แบรนด​แอ​มบา​สเดอรคน​ลาสุด​ของ​เรา​ ดวย​ความ​สามารถ​และ​บุคลิก​ที่​สด​ชื่น​

ราเรงิ​สนกุ​สนาน​ และ​เป็น​ธรรมชาติ​ของ​ ‘เจมส​ จิ​รา​ย’ุ ทาํให​เขา​เหมาะ​อยาง​ยิง่​ที่​จะ​เป็น​แบรนด​แอ​มบา​สเดอรของ​มิ​นิ

ทเมด​ นอกจาก​น้ี​ เรา​ยัง​ได​จัด​กิจกรรม​แจก​ตัวอยาง​ผลิตภัณฑ​ให​ผู​บริโภค​ทดลอง​ชิม​ พ​รอม​ดวย​การ​เปิด​ตัว

ภาพยนตร​โฆษณา​ชุด​ใหม​ทาง​โทร​ทัศน​ และ​ยัง​มี​สื่อ​โฆษณา​กลาง​แจง​และ​กิจกรรม​การ​ตลาด​ผาน​สื่อ​ออนไลน​ตางๆ​

และ​ไฮไลทสําคัญ​ใน​ปี​น้ี​ คือ​ โปร​โม​ชัน่สุด​พิเศษ​ที่​ให​ลูกคา​มิ​นิ​ทเมด​ได​รวม​สนุก​กับ​กิจกรรม​ลุน​รับ​ทริ​ปใน​ฝัน​ไป​เที่ยว​

สมุ​ยกับ​ ‘เจมส​ จิ​รา​ยุ’ อีก​ดวย​ เพื่อ​สราง​ความ​มี​สวน​รวม​ของ​แบรนด​มิ​นิ​ทเมด​กับ​ไลฟ ​สไตล​ของ​ผู​บริโภค​มาก​ขึ้น​” มร

.​ เดย กลา​ว

 

นาย​ฐานันท สุวรรณ​รักษ​ ผู​จัดการ​ฝ าย​การ​ตลาด​ แผนก​พัฒนา​ธุรกิจ​ บริษัท​ โค​คา​-โค​ลา ​(ประเทศ​ไทย​)

จํากัด กลาว​วา​ “จาก​ขอมูล​ของ​นี​ลเส็น​ ตลาด​น้ําผล​ไม​พรอม​ดื่ม​ใน​ประเทศไทย​มี​มูลคา​รวม​กวา​หน่ึง​หมื่น​ลาน​บาท​

และ​เรา​มัน่ใจ​วา​แคม​เปญ ‘เริ่ม​ทกุ​วนั​ดวย​ความ​สด​ชื่น..กบั​มิ​นิ​ทเมด’ น้ี​ จะ​ชวย​เพิม่​ยอด​ขาย​ผลติภณัฑ​ใน​กลมุ​มิ​นิ

ทเมด​ให​สูง​ขึ้น​ พ​รอมต​อบ​โจทย​ความ​ตองการ​ของ​ผู​บริโภค​ชาว​ไทย​ดวย​ผลิตภัณฑ​เครื่อง​ดื่ม​ที่​มี​ความ​หลาก​หลาย

จาก​แบรนด​ระดับ​โลก​ของ​เรา​”

 

“ผลิตภัณฑ​ใน​กลุม​เครื่อง​ดื่ม​ไม​อัดลม​ของ​กลุม​ธุรกิจ​โค​คา​-โค​ลา ​ใน​ประเทศไทย​ซึ่ง​รวม​ถึง​ มิ​นิ​ทเมด​ สแปล​ช มิ​นิ

ทเมด​ พัลพิ มิ​นิ​ทเมด​ นิ​วทริ​บู​สท น้ําดื่ม​น้ําทิพย​ และ​เครื่อง​ดื่ม​สมุนไพร​ฮา​บุ​ ที่​เปิด​ตัว​ไป​เมื่อ​เร็วๆ​ น้ี​ เป็น​ผลิตภัณฑ

ใน​กลุม​เครื่อง​ดื่ม​ไม​อัดลม​ที่​ได​รับ​การ​ตอบ​รับ​เป็น​อยาง​ดี​จาก​ผู​บริโภค​และ​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​ โดย​ผลิตภัณฑ​ใน​กลุม



มิ​นิ​ทเมด​ยัง​คง​เติบโต​อยาง​ตอ​เน่ือง​ และ​เป็น​แบรนด​น้ําผล​ไม​พรอม​ดื่ม​ชัน้​นําใน​ประเทศ​ไทย​” นาย​ฐานันท กลา​ว

 

นาย​ฐานันท กลาว​ยํ้าวา​ “เรา​เล็ง​เห็น​วา​ตลาด​น้ําผล​ไม​พรอม​ดื่ม​ และ​ตลาด​เครื่อง​ดื่ม​ไม​อัดลม​นัน้​มี​อัตรา​เติบโต​ขึ้น

อยาง​ตอ​เน่ือง​ เรา​จึง​ลงทุน​กับ​ผลิตภัณฑ​มิ​นิ​ทเมด​และ​แบรนด​อื่น​ใน​กลุม​เครื่อง​ดื่ม​ไม​อัดลม​ของ​โค​คา​-โค​ลา​ใน​ปี​ 2​557

อยาง​ตอ​เน่ือง​เชน​กัน​  โดย​จะ​มี​การ​ออก​แคมเปญ​ใหมๆ​ และ​กิจกรรม​สง​เสริม​การ​ขาย​ โดย​เรา​มัน่ใจ​วา​จะ​เป็น​ที่​ชื่น

ชอบ​ใน​กลุม​ผู​บริโภค​ชาว​ไทย​อยาง​แน​นอ​น ​ซึ่ง​เรา​เชื่อ​มัน่​วาการ​ทุม​งบ​การ​ตลาด​กับ​มิ​นิ​ทเมด​ใน​ครัง้​น้ี​จะ​ชวย​เนน

ยํ้ากับ​ผู​บริโภค​ถึง​ผลิตภัณฑ​ของ​เรา​ที่​มี​อยู​อยาง​หลาก​หลาย​ และ​ความ​แข็งแกรง​ของ​กลุม​ผลิตภัณฑ​เครื่อง​ดื่ม​ไม

อัดลม​ของ​โค​คา​-โค​ลา ​ใน​ฐานะ​ผูนําการ​ผลิต​เครื่อง​ดื่ม​ใน​ประเทศ​ไทย​ เรา​ให​ความ​สําคัญ​ตอ​ความ​รับ​ผิด​ชอบ​ที่​จะ​ตอง

สง​มอบ​เครื่อง​ดื่ม​ที่​มี​คุณภาพ​และ​รสชาติ​ที่​ดี​เยี่ยม​ให​กับ​ผู​บริโภค​”

 

แคมเปญ​ “เริ่ม​ทุก​วัน​ดวย​ความ​สด​ชื่น..กับ​มิ​นิ​ทเมด“

แคมเปญ​การ​ตลาด​แบบ​ครบ​วง​จร ‘เริ่ม​ทุก​วัน​ดวย​ความ​สด​ชื่น​ กับ​มิ​นิ​ทเมด​’ เริ่ม​ตัง้แต​เดือน​ธันวาคม​ 2​556 เป็นตน

ไป​ ดวย​กลยุทธ​ทางการ​ตลาด​ที่​ตองการ​สราง​การ​รับ​รู​และ​การ​จดจําของ​แบรนด​ที่​รวดเร็ว​และ​ทัว่​ถึง​ และ​เพิ่ม​ยอด​ขาย​

ดวย​งบ​ประมาณ​การ​ตลาด​กวา​ 100 ลาน​บาท​ พ​รอม​กัน​น้ี​ ภาย​ใต​แคมเปญ​การ​ตลาด​แบบ​ครบ​วง​จร​ ยัง​ได​เปิด​ตัว

ภาพยนตร​โฆษณา​ชุด​ใหม​ที่​จะ​ออก​ฉาย​ทาง​โทรทัศน​และ​โรง​ภาพยนตร​ พ​รอม​ทัง้​สื่อ​โฆษณา​ทาง​สิ่ง​พิมพ​ วิทยุ​ และ

สื่อ​โฆษณา​กลาง​แจง​และ​ใน​ราน​คา​ รวม​ถึง​กิจกรรม​การ​ตลาด​ตางๆ​ ทาง​ออนไลน​ และ​พิเศษ​สุด​กับ​การ​ดาวนโหลด

เพลง​พิเศษ​ของ​ ‘เจมส​ จิ​รา​ยุ’ ทาง​สื่อ​ดิจิตอล​และ​ยัง​มี​กิจกรรม​การ​แจก​ตัวอยาง​ผลิตภัณฑ​ให​ผู​บริโภค​ทดลอง​ชิม​ทัว่

ประ​เทศ

 

นอกจาก​น้ี​ แคมเปญ​การ​ตลาด​ใหม​น้ี​ ยัง​สรางสรรค​โปร​โม​ชัน่สุด​พิเศษ​ใน​กิจ​กร​รม “สดชื่น​ทุก​วัน​ ลุน​ทริ​ปใน​ฝัน​กับ

มิ​นิ​ทเมด​” ให​ลูกคา​มิ​นิ​ทเมด​รวม​ลุน​เป็น​ผู​โชค​ดี​รับ​รางวัล​ใหญ​ทริ​ปใน​ฝัน​ควง​ดารา​หนุม​สุด​ฮอต​ ‘เจมส​ จิ​รา​ยุ​’ ​เที่ยว​

สมุ​ย 3 วัน​ 2​ คืน​ จํานวน​ทัง้​สิน้​ 12 รางวัล​ (รางวัล​ละ​ 2​ ทาน​) แจก​สัปดาห​ละ​ 1 รางวัล​ หรือ​รางวัล​ที่​ 2​ ตัว๋​เครื่อง​บิน

ไป​-ก​ลับ​ภายใน​ประเทศ​จาก​สาย​การ​บิน​บางกอก​แอร​เวยไป​ยัง​ 8 เสน​ทางใน​ฝัน​ จํานวน​ทัง้​สิน้​ 480 รางวัล​ (รางวัล​ละ​

2​ ที่​นัง่​) แจก​สัปดาห​ละ​ 40 รางวัล​ ตัง้แต​วัน​น้ี​ ถึง​ 15 เมษายน​ 2​557 ศก​น้ี​ สําหรับ​ผู​ที่​สน​ใจ​ สามารถ​ติดตาม​ราย

ละเอียด​เพิ่ม​เติม​ได​ทางwww.facebook.com/MinuteMaidPulpyThailand และ​
www.facebook.com/Nutriboost

http://www.facebook.com/MinuteMaidPulpyThailand
http://www.facebook.com/Nutriboost

