
‘มินิทเมด พัลพิ’ ตอกยํา้ตําแหนงน้ําผลไมพรอมดื่มที่

ขายดีที่สุดในประเทศไทย เดินหนากิจกรรมการ

ตลาดมูลคากวา 170 ลานบาทตอเน่ืองตลอดปีนี้

ปีที่ผานมาประสบความสําเร็จยอดขายโตกวารอยละ 72 หลังเปิดตัวสองรสใหม

เดินหนาจัดกิจกรรม แจกตัวอยางผลิตภัณฑตอเน่ือง สง “ณเดชน  คูกิมิยะ” แบรนดแอมบาส-ซา

เดอร ลุยตลาดทําเซอรไพรสในแคมเปญใหม “Surprisingly Pulpy” ตามคอนเซ็ปท “พัลพิ เปลี่ยน

วันเดิมๆ ใหเป็นเวลาดีๆ ดวยความสดชื่นจากเน้ือสมแท”

รอนนี้ พรอมแนะนําขนาดใหม 800 มล. อรอยสดชื่น จุใจกันทัง้ครอบครัว

 

กรุงเทพฯ (19 เมษายน 2555) – กลุมธุรกิจโคคา-โคลา ในประเทศไทย ประกาศความสําเร็จของ “มินิทเมด

พัลพิ” (Minute Maid Pulpy) ในฐานะเครื่องดื่มน้ําผลไมพรอมดื่มที่ขายดีที่สุดในประเทศไทย หลังจากการเปิด

ตัว มินิทเมด พัลพิ 2 รสชาติใหม คือ รสมะมวง-สม และรสผลไมรวม ที่ดันยอดขายรวมของมินิทเมด พัลพิให

เติบโตถึงรอยละ 72 เมื่อปีที่ผานมา ในปีน้ี มินิทเมด พัลพ ิทุมงบการตลาด 170 ลานบาท ตอยอดความสําเร็จดวย

แคมเปญใหม “Surprisingly Pulpy” โดยมี ณเดชน คูกิมิยะ เป็นแบรนดแอมบาสซาเดอร พรอมแนะนําขนาดใหม

สุดคุมสําหรับครอบครัว ในขวดพีอีที ปริมาณ 800 มิลลิลิตร เพื่อแบงปันความอรอยสดชื่นแบบเต็มน้ําเต็มเน้ือกับทุก

คนในครอบครัว

 

นายเรฮาน คาน ผูอํานวยการฝ ายพัฒนาธุรกิจประจําประเทศไทย บริษัท โคคา-โคลา (ประเทศไทย) จํากัด

กลาววา “ตลาดน้ําผลไมพรอมดื่มในประเทศไทย มีมูลคาตลาดรวมถึง 10,000 ลานบาท นับเป็นตลาดที่มีโอกาสใน

การขยายตัวอีกมาก แมวาในประเทศไทยมีแบรนดเครื่องดื่มน้ําผลไมทัง้ในประเทศและตางประเทศ วางจําหนาย

กวา 300 แบรนด รวมสนิคากวา 2,800 รายการ แตสนิคาแตละรายการยงัมีความแตกตางกนัคอนขางน อย ในวนัน้ี

ผมรูสึกภูมิใจเป็นอยางยิ่งที่ มินิทเมด พัลพิ สามารถครองตําแหนงน้ําผลไมที่ขายดีที่สุดในประเทศไทยได ดวยการ

เป็นเครื่องดื่มน้ําผลไมคุณภาพสูงที่ผสมเน้ือสมแท รสชาติอรอยมีเอกลักษณแบบเต็มน้ําเต็มเน้ือ ถูกปากและถูกใจผู

บริโภค และเราจะยังคงเดินหน าพัฒนาผลิตภัณฑที่มีคุณภาพ รวมถึงทําตลาดอยางสรางสรรคเพื่อรักษาความเป็น

ผูนําไวอยางตอเน่ือง”
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นายเรฮานกลาวเพิ่มเติมวา “ในปีน้ี เราไดจัดสรรงบประมาณกวา 170 ลานบาท สําหรับจัดกิจกรรมสื่อสารการตลาด

ครบวงจรอยางสรางสรรค โดยยังเนนการสรางการรับรูของแบรนด และการทดลองชิมผลิตภัณฑอยางตอเน่ือง ลา

สุด ไดจัดกิจกรรม ‘Pulp Me’ โดยมีแบรนดแอมบาสซาเดอร ณเดชน คูกิมิยะ ทําเซอรไพรสแจกตัวอยางผลิตภัณฑ

มินิทเมด พัลพิ ในยานสยามแสควร ภายใตแคมเปญใหม ‘Surprisingly Pulpy’ ตามสโลแกน “พัลพิ เปลี่ยนวัน

เดิมๆ ใหเป็นเวลาดีๆ ดวยความสดชื่นจากเน้ือสมแท” นอกจากน้ี ยังจะมีสื่อโฆษณาทางโทรทัศน สื่อกลางแจง และ

กิจกรรมบนสื่อออนไลนตางๆ อีกมากมายตลอดปี เพื่อสานตอความสัมพันธอันดีที่ผูบริโภคมีตอแบรนดตอไป”

 

กิจกรรม ‘Pulp Me’ นําโดย ณเดชน คูกิมิยะ พรอมขบวนหนุมสาว มินิทเมด พัลพิ เดินสายออกไปมอบ

ประสบการณเซอรไพรส ใหแกผูบริโภคกลุมเปาหมายในยานสยามแสควร เพื่อเปลี่ยนวันเดิมๆ ที่แสนจะนาเบื่อ ให

เป็นวันดีๆ ดวยมินิทเมด พัลพิ โดยกิจกรรม ‘Pulp Me’ ที่จะมาสรางความเซอรไพรสครัง้ตอไปจะเป็นใครติดตามได

ที่ www.facebook.com/Minute.Maid.Pulpy.Thailand

 

นายชาญวิทย ชรินธร ผูชวยกรรมการผูจัดการอาวุโส กลุมพัฒนากลุมสินคาและธุรกิจใหม บริษัท     ไทย

น้ําทิพย จํากัด กลาววา “ปัจจุบัน มินิทเมด พัลพิ ในประเทศไทย เติบโตขึ้นอยางมากหลังจากเปิดตัว 2 รสชาติใหม

คือ รสมะมวง-สมผสมเน้ือสมแท และรสผลไมรวมผสมเน้ือสมแท เมื่อเดือนสิงหาคมปีที่แลว ซึ่งทําใหยอดขายรวม

ของมินิทเมด พัลพิ เพิ่มขึ้นถึงรอยละ 72 ในปีที่ผานมา”

 

“เรามัน่ใจวา ความอรอยลงตัวแบบเต็มน้ําเต็มเน้ือในทุกรสชาติของมินิทเมด พัลพิ พรอมกับการทําการตลาดอยาง

ตอเน่ือง และการสรางชองทางการขายที่แข็งแกรง ผานรานคาปลีก รานสะดวกซื้อ ซูเปอรมารเก็ต และไฮเปอรมาร-

เก็ต จะทําใหมินิดเมท พัลพิ เติบโตอยางตอเน่ือง โดยเราวางเป าหมายเพิ่มยอดขายในปีน้ีในอัตราใกลเคียงกับปีที่

ผานมา” นายชาญวิทย กลาวเสริม

 

“และเพื่อตอนรับฤดูรอนในปีน้ี มินิทเมด พัลพิขอแนะนํามินิทเมด พัลพิ ขนาดครอบครัวสุดคุม ใหมลาสุดในขวดพีอี

ที ปริมาณ 800 มิลลิลิตร เพื่อแบงปันความอรอยสดชื่นแบบเต็มน้ําเต็มเน้ือกับทุกคนในครอบครัว โดยวางจําหนาย

แลว ในรสสมผสมเน้ือสมแท ราคา 39 บาท ที่รานสะดวกซื้อ ซูเปอรมารเก็ต และไฮเปอรมารเก็ตชัน้นําทัว่ประเทศ”

 

http://www.facebook.com/Minute.Maid.Pulpy.Thailand


มินิทเมด (Minute Maid) คือ แบรนดเครื่องดื่มน้ําผลไมของเดอะ โคคา-โคลา คอมพะนี ที่ขายดีอันดับ 1 ของโลก

เครื่องดื่มแบรนดมินิทเมดมีหลากหลายกวา 100 ชนิดและรสชาติ ทัว่โลก รวมถึงมินิทเมด พัลพิ ซึ่งลาสุดเป็น 

แบรนดที่มียอดขายทัว่โลกทะลุ 1 พันลานเหรียญสหรัฐเรียบรอยแลว


