
“มินิทเมด นิวทริบูสท” สงแคมเปญใหม “อรอยทาให

ลอง” ปูพรมขยายชองทางจําหนายในรานเซเวน อี

เลฟเวนทั่วประเทศ

กลุมธุรกิจโคคา-โคลา ในประเทศไทย โดยนาย

ฐานันท สุวรรณรักษ ผูจัดการฝ ายการตลาด แผนก

พัฒนาธุรกิจ บริษทั โคคา-โคลา (ประเทศไทย)

จํากัด รุกตลาดขยายชองทางจําหนายผานราน

สะดวกซื้อเซเวน อีเลฟเวนกวา 6,000 ราน ทัว่ประ

เทศ เพื่อใหผูบริโภคเขาถึงสินคาไดสะดวกมากยิ่ง

ขึ้น พรอมจัดกิจกรรมสงเสริมการตลาด และสง

ภาพยนตรโฆษณาเรื่องใหมสรางการรับรูแบรนด

อยางตอเน่ือง พรอมตัง้เป าแจกผลิตภัณฑใหกลุม

เป าหมายอีก 1 ลานเสิรฟภายในสิน้ปี

กรุงเทพฯ (2 ตุลาคม 2555) – กลุมธุรกิจโคคา-โคลา ในประเทศไทย ตอบรับกระแสความนิยมของนวัตกรรม

เครื่องดื่มนมผสมน้ําผลไม “มินิทเมด นิวทริบูสท” (Minute Maid Nutriboost) ลาสุด สงแคมเปญสื่อสารการ

ตลาดใหม “นิวทริบูสทอรอยทาใหลอง” ชวนผูบริโภคชิมความอรอยที่ไมเหมือนใคร พรอมรุกตลาดขยายชองทาง

จําหนายผานรานสะดวกซื้อเซเวน อีเลฟเวน ที่มีเครือขายกวา 6,000 รานทัว่ประเทศ เพื่อใหผูบริโภคเขาถึงสินคาได

สะดวกมากยิ่งขึ้น รวมทัง้จัดกิจกรรมสงเสริมการตลาด และสงภาพยนตรโฆษณาเรื่องใหมเพื่อสรางการรับรูแบรนด

อยางตอเน่ืองและกระตุนการทดลองชิม ตัง้เป าแจกผลิตภัณฑใหกลุมเป าหมายอีก 1 ลานเสิรฟภายในสิน้ปี

 

มินิทเมด นิวทริบูสท เป็นการจับคูกันอยางลงตัวของนมคุณภาพสูงจากนิวซีแลนด และน้ําผลไมอันดับ 1 ของโลก

จากแบรนดมินิทเมด มีจุดเดนดานรสชาติอรอยผสานคุณประโยชนจากนมและความสดชื่นจากน้ําผลไม เปิดตัวเมื่อ

เดือนมีนาคมที่ผานมา ดวยงบการตลาดกวา 150 ลานบาทสําหรับกิจกรรมตลอดทัง้ปี ภายใตแคมเปญ “The

Perfect Match” ซึ่งลาสุดจัดกิจกรรมการตลาดภายใตแคมเปญ “นิวทริบูสทอรอยทาใหลอง” ในยานสยามแสควร

และจตุจกัร เพื่อกระตนุการทดลองชมิ อกีทัง้ยงัเปิดตวัภาพยนตรโฆษณาเรื่องใหม ที่มีคหููของแบรนด คอื              “ววั

นิวทริ” และ “สมบูสท” มาชวยผูบริโภคตัดสินใจเลือกดื่มมินิทเมด นิวทริบูสท
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นายฐานันท สุวรรณรักษ ผูจัดการฝ ายการตลาด แผนกพัฒนาธุรกิจ บริษทั โคคา-โคลา (ประเทศไทย) จํากัด

กลาววา “ปัจจุบันมินิทเมด นิวทริบูสท มีวางจําหนายตามรานคาปลีก รานสะดวกซื้ออื่นๆ รวมถึงซูเปอรมารเก็ต

และไฮเปอรมารเกต็ทัว่ประเทศ เราหวงัวาชองทางจาํหนายที่เพิม่ขึ้นในรานเซเวน อีเลฟเวน กวา 6,000 ราน           

ทัว่ประเทศ จะชวยใหผูบริโภคเขาถึงมินิมเมด นิวทริบูสท ไดสะดวกมากยิ่งขึ้น พรอมกันน้ี เรายังจัดกิจกรรมแจก

ตัวอยางใหผูบริโภคกลุมเป าหมายทดลองชิม เพื่อเป็นการตอกยํ้าถึงรสชาติและคุณภาพของมินิทเมด นิวทริบูสท ที่

อรอย แปลกใหมไมซํ้าใคร”

 

วันน้ี มินิทเมด นิวทริบูสท ทัง้ 2 รสชาติ คือ รสสมและรสสตรอเบอรรี่ มีวางจําหนายแลว ณ รานสะดวกซื้อเซเวน อี

เลฟเวน ทัว่ประเทศ


