
มาสดาเปิดแผนพัฒนารถยนตแหงอนาคตสูความยิ่ง

ใหญ โชวนวัตกรรมการออกแบบใหมลาสุด KODO

ดีไซน

กรุงเทพฯ – ประเทศไทย, 26 พฤศจิกายน 2555 – มาสดา มอเตอร คอรปอเรชั่น เผยนวัตกรรมการ

ออกแบบยานยนตมาสดาแหงอนาคตครัง้แรกในประเทศไทย ภายใตแนวคิดการออกแบบ “โคโดะ ดีไซน ”

จิตวิญญาณแหงการเคลื่อนไหว (KODO – Soul of Motion)  ถายทอดเสนสายการออกแบบลาสุดผาน

ยนตรกรรมรถตนแบบคันแรก “มาสดา ชินาริ (Mazda SHINARI)” โคโดะ ดีไซน  ไดรับการยอมรับใน

ระดับโลก และจะถายทอดเอกลักษณ เฉพาะตัวสูรถเจเนอเรชั่นใหมๆ ที่กําลังจะเปิดตัวในอนาคต ที่สําคัญ

ดวยเทคโนโลยีอันลํา้สมัยอยาง สกายแอคทีฟ (SKYACTIV) และโคโดะ ดีไซน  จะชวยสรางความ

แข็งแกรงใหกับแบรนดมาสดาอยางยั่งยืน และเพื่อบรรลเุป าหมายการขายระยะกลางของภูมิภาคอาเซียน

ที่ตัง้เป าหมายไวที่ 150,000 คัน ในอีก 4 ปีขางหนา

ภายใตแนวคิด “ซูม-ซูม” มาสดาไดพยายามอยางตอเน่ืองในการนําเทคโนโลยีอันลํ้าสมัยลาสุดมาใชในการผลิต

รถยนตที่รูปลักษณสะกดทุกสายตา มีความสนุกเราใจในการขับขี่ เป็นมิตรตอสิ่งแวดลอม และเต็มเป่ียมไปดวย

ความปลอดภัย ซึ่งมาสดาไดผลิตรถยนตที่มีความสปอรตและหรูหรามาแลวอยางตอเน่ือง ไมวาจะเป็น MX-5, RX-8,

มาสดา2 มาสดา3 และบีที-50 โปร ซึ่งความเชี่ยวชาญในเรื่องความสปอรต สามารถสัมผัสไดจากดีไซนของมาสดาที่

โดนใจผูชื่นชอบการขับขี่จากทัว่โลก ซึ่งแนวคิดการออกแบบที่สําคัญของมาสดา สามารถเห็นไดอยางชัดเจนจากรถ

แตละรุนที่มีเอกลักษณ และความโดดเดนเฉพาะตัวสําหรับตลาดโลก ซึ่งรวมถึงประเทศไทยดวย

มร. มาซาฮิโระ โมโร เจาหนาที่บริหารระดับสูง มาสดา มอเตอร คอรปอเรชั่น ประเทศญี่ป ุน ผูที่รับผิดชอบ

ดูแลการขายและการตลาดทัว่โลก กลาววา มาสดาประสบความสําเร็จอยางดียิ่งสําหรับตลาดในประเทศไทย จาก

ยอดจําหนายเมื่อปีที่ผานมาสูงถึง 42,000 คัน สามารถครองสวนแบงการตลาดถึง 5.3% ซึ่งสงผลใหมาสดา ประเทศ

ไทย กาวขึ้นสูอันดับที่ 6 ของประเทศที่มาสดากําลังทําตลาดอยู ที่สําคัญในปีน้ีเราตัง้เป ายอดขายไวที่ 70,000 คัน

และเชื่อวายอดขายจริงนาจะสูงมากกวาน้ี ซึ่งจะทําใหมาสดา ประเทศไทยกาวใกลไปสูลําดับที่สูงขึ้น

เพื่อตอยอดความแข็งแกรงใหธุรกิจของประเทศไทยน้ี มาสดาพรอมเสริมกําลังเต็มที่เพื่อการดําเนินธุรกิจ โดยเฉพาะ

การจัดงาน “MAZDA DESIGN FORUM” ในวันน้ี คือจุดเริ่มตนของการสรางมิติใหมของมาสดา ประเทศไทย

เพราะน่ีเป็นครัง้แรกที่บริษทัผูผลิตและพัฒนารถยนตไดเปิดเผยขอมูลเบื้องหลังของการออกแบบและการพัฒนารถ
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ยนต ซึ่งไมเคยถูกเปิดเผยที่ไหนมากอน ซึ่งจะชวยจุดประกายใหบุคลากรในอุตสาหกรรมรถยนตไดเขาใจมากยิ่งขึ้น

เกี่ยวกับปรัชญาในการออกแบบ มร. โมโร กลาวเพิ่มเติม

นอกจากน้ี มาสดาไดกําหนดแผนพัฒนาธุรกิจระยะกลาง สําหรับตลาดประเทศไทย รวมทัง้อาเซียน ซึ่งการถือกําเนิด

ขึ้นของประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (ASEAN Economic Community – AEC) จะยิ่งมีสวนชวยทําใหระบบ

เศรษฐกิจในภูมิภาคน้ีเกิดความแข็งแกรงมากยิ่งขึ้น โดยมาสดามีเป าหมายสูงสุด คือ การเติบโตทางดานยอดขายใน

ภูมิภาคอาเซียน โดยเราตัง้เป าหมายอยูที่ 150,000 คัน ภายในปี 2559 และแนนอนตลาดหลักที่สําคัญคือประเทศ

ไทย และสิ่งที่จะทําใหมาสดาประสบความสําเร็จไดนัน่คือ การออกผลิตภัณฑใหมๆ อยางตอเน่ืองในชวงระยะเวลาที่

เหมาะสม เพื่อสรางความหลากหลายใหกับจํานวนรุนรถยนตที่จําหนายในตลาด โดยจะปรับเปลี่ยนใหเขากับความ

ตองการและความชอบของลูกคาใหมากที่สุด  มร. โมโร กลาวเสริม
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มร. โมโร กลาวเสริมวา “มาสดามีแนวทางและจุดยืนที่เป็นเอกลักษณเฉพาะตัวอยางชัดเจน เราจะไมลงไปในสนาม

ที่คนอื่นกําลังเลนกัน แตเราจะสรางความแตกตางที่โดดเดนอยางชัดเจน จากผลิตภัณฑที่เป็นจุดแข็งของเรา โดย

เฉพาะวันน้ี เราจะไดสัมผัสกับนวัตกรรมการออกแบบแหงอนาคตของมาสดา กับยนตรกรรมตนแบบ MAZDA

SHINARI ที่เป็นหัวใจของการดีไซนรูปแบบใหม โคโดะ – จิตวิญญาณแหงการเคลื่อนไหว ดวยการคัดสรรวัสดุอยาง

พิถีพิถัน เพื่อใหมาสดามีความแตกตาง ซึ่งถูกถายทอดไปยังรถยนต Mazda CX-5 และประสบความสําเร็จเป็นอยาง

ดียิ่งในตลาดโลก ที่สําคัญกําลังจะเปิดตัวในประเทศไทยในชวงครึ่งปีหลังของปีหน า”

มร. อิคูโอะ มาเอดะ หัวหนาทีมออกแบบ กลาววา ปรัชญาการออกแบบรถยนตในอนาคตของมาสดา จะเป็นการ

สะทอนถึงพลังและความงดงาม ดังที่มนุษยไดเห็นจากการเคลื่อนไหวของสัตวหรือมนุษย  อันเป็นรูปแบบของฟอรม

ที่ซอนอยูในสรีระทุกครัง้ที่มีการเคลื่อนไหว อยางเชน ชวงขณะที่เสือชีตาหกระโจนเขาตะครุบเหยื่อ หรือนักดาบ

“เคนโด” ศิลปะการตอสูดัง้เดิมของชาวญี่ป ุน ในชวงจังหวะที่ดาบถูกฟาดลงมา ชวงเวลานัน้คือพลังอันมหาศาลจะถูก

ปลดปลอยออกมาภายใตทวงทาที่แข็งแกรงและมัน่คง เป็นความสมดุลระหวางพละกําลังกับความงดงามอยางเป็น

ธรรมชาติ คือความรูสึกฉับพลันที่มุงมัน่และแนวแน ใหผูที่ไดพบเห็นตางสัมผัสไดถึง พลัง รูสึกไดถึงความเร็ว และ

ประทับใจกับทวงทาอันงดงาม ทัง้หมดที่ผมเอยถึงน้ีลวนเป็นธรรมชาติที่นาหลงใหล มาสดาจึงไดจับเอาความนา

หลงใหลเหลาน้ีมาใสเป็นพลังขับเคลื่อนและเพิ่มอารมณความรูสึกเขาไป จนเกิดเป็นรูปฟอรมแหงการเคลื่อนไหว

ภายใตชื่อ “โคโดะ – จิตวิญญาณแหงการเคลื่อนไหว” (KODO – Soul of Motion) ที่สําคัญการออกแบบ “โค

โดะ” ไดถูกกําหนดเป็นแนวทางการออกแบบใหมทัง้หมดของมาสดานับจากน้ีไปและในอนาคต   เพื่อแสดงออกถึง

การเคลื่อนอันทรงพลัง รวดเร็ว และปราดเปรียว  ใหเห็นถึงชีวิตหรือจิตวิญญาณที่ซอนอยู ซึ่งธีมการออกแบบ “โค

โดะ” (KODO) คือ ภาษาการออกแบบของมาสดา ความเคลื่อนไหวอันทรงพลัง

การออกแบบ “โคโดะ” คือ องคประกอบของ ความเร็ว พละกําลัง และเสนห



ความเร็ว (SPEED): การขึ้นรูปของรถที่บอกไดถึงความเร็ว สัญชาตญาณดิบที่จะควบมันไปขางหน าถูกกระตุนขึ้น

เพียงแคไดเห็น เครื่องจักรที่บงบอกถึงความเร็วและพลัง

พละกําลัง (TENSE): การขึ้นรูปของรถที่บงบอกถึงความรูสึกของกําลังที่อัดแนนในจังหวะที่กําลังจะเคลื่อนที่

เขาหาเป าหมาย  เป็นการขึ้นรูปที่ปราณีตหมดจด ไมวอกแวก ใหเห็นถึงสปิริตของชาวญี่ป ุนที่เรียบงาย

เสนห (ALLURED): คุณภาพที่สัมผัสไดถึงความลุมลึกและความหรูหราเหนือระดับ  สงผานความประณีตของฝีมือ

มนุษยที่ชวนใหสัมผัส

เราไดผสานคุณคาทัง้สามน้ีเอาไวใน “โคโดะ – จิตวิญญาณแหงการเคลื่อนไหว” (KODO – Soul of Motion)

นายโชอิชิ ยูกิ กรรมการผูจัดการ บริษัท มาสดา เซลส ประเทศไทย จํากัด กลาววา การวางยุทธศาสตรที่

สําคัญเพื่อเป็นพลังขับเคลื่อน และชวยสงเสริมสรางภาพลักษณ ความแข็งแกรงใหกับแบรนดมาสดาในประเทศไทย

จะชวยใหรถยนตมาสดาสามารถครองใจลูกคาไดอยางยัง่ยืน ดวยการวางตําแหนงของสินคาที่แตกตางและมีความ

ชัดเจน เสริมดวยกิจกรรมดานการตลาดสไตล ซูม-ซูม เพื่อเขาถึงกลุมลูกคาคนรุนใหมที่มีสไตลการใชชีวิตเป็นตัว

ของตัวเอง ผมเชื่อมัน่วาเราประสบความสําเร็จในการสรางความแข็งแกรงใหกับแบรนดมาสดาไดบรรลุตามแผนที่

วางไวแลว และนับจากน้ีเรายังคงมุงมัน่ทุมเทสรางรากฐานใหแบรนดมีความมัน่คงยิ่งขึ้นตอไป

“ความทาทายที่รออยูเบื้องหน าน้ีไมใชเรื่องงาย ที่มาสดาจะสามารถกาวขามอุปสรรคตางๆ ที่มีอยูมากมายในระหวาง

ทาง ดวยแรงกาย แรงใจ ความรักและหลงใหลในความเป็นมาสดาของเราทุกคน ผมหวังวา นวัตกรรมการออกแบบ

รวมถึงเทคโนโลยีใหมๆ ที่ทานไดรับชมไดรับฟังในวันน้ี จะยังประโยชนอยางเต็มที่ตอการพัฒนาและยกระดับ

อุตสาหกรรมยานยนตของไทยใหกาวไปขางหน าอยางยิ่งใหญและแข็งแกรง เสริมสรางเศรษฐกิจของประเทศไทยให

เจริญกาวหน าตอไปอยางไมหยุดน่ิง” ยูกิ กลาวเสริม


