
“มช.ควา 2 รางวัล” ประกวดการตลาดออนไลน

ระดับประเทศ

นักศึกษา มหาวิทยาลับเชียงใหม ควา 2 รางวัล เวทีปลุกไอเดียการตลาดออนไลน สมาคมผูใชดิจิทัลไทย หวังป้ันคน

รุนใหมสอดรับแผนไทยแลนด 4.0

ประกาศผลทีมที่ชนะเลิศเป็นที่เรียบรอย สําหรับโครงการ U Power: Digital Idea Challenge ครัง้ที่ 4 ที่เปิด

โอกาสใหนิสิตนักศึกษาจากทัว่ประเทศรวมกลุมกันมาแสดงความคิดสรางสรรค ประกวดแผนการตลาดที่เนนการ

ประยุกตใช Digital Technology ซึ่งโครงการน้ีจัดโดย กระทรวงดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคม (MDES) รวมมือ

กับ กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร วิจัยและนวัตกรรม (MHESI) และสมาคมผูใชดิจิทัลไทย (DUGA)

ปีน้ีในรอบแรกมีนิสิตนักศึกษาจากทัว่ประเทศสมัครเขารวมแขงขันกวา 821 ทีม จาก 59 มหาวิทยาลัยทัว่ประเทศ

โดยผลการตัดสินทีมชนะเลิศคือ ทีม Unlimit จากมหาวิทยาลัยเชียงใหม แบรนด Veldent รับทุนการศึกษา จํานวน

50,000 บาท พรอมประกาศนียบัตรและถวยรางวัล จาก นายกรัฐมนตรี พลเอกประยุทธ จันทรโอชา

รางวัลรองชนะเลิศอันดับ 1 คือ ทีม RED PANDA จากมหาวิทยาลัยเชียงใหม แบรนด Snow Girl รับทุนการศึกษา

จํานวน 40,000 บาท พรอมประกาศนียบัตรและถวยรางวัล จากกระทรวงดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคม (MDES)

และกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร วิจัยและนวัตกรรม (MHESI)

รางวัลรองชนะเลิศอันดับ 2 คือ ทีม Mitr จากมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร แบรนด Colly รับทุนการศึกษา จํานวน

30,000 บาท พรอมประกาศนียบัตรและถวยรางวัลจาก กระทรวงดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและสังคม (MDES) และ
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กระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร วิจัยและนวัตกรรม (MHESI)

สวนรางวัลชมเชยมี 3 รางวัล ไดแก ทีม Leave it on us จากมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร แบรนด Himalaya , ทีม

Aiko จากมหาวิทยาลัยกรุงเทพ แบรนด Rii , ทีม ชาลาลา ลาลา จากมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ แบรนด Jula’s

Herb โดยจะไดรับทุนการศึกษา จํานวน 10,000 บาท พรอมประกาศนียบัตร จากกระทรวงดิจิทัลเพื่อเศรษฐกิจและ

สังคม (MDES) และกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร วิจัยและนวัตกรรม (MHESI)

สําหรับโครงการน้ี ถือเป็นเวทีแหงโอกาส ที่หาไมไดจากในหองเรียน โดย นางสาว วาสิตา เสถียรวงศนุกุล นักศึกษา

ชัน้ปีที่ 2 คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยเชียงใหม ตัวแทนทีม Unlimit ที่ไดรับรางวัลชนะเลิศ กลาววา หลังผาน

รอบแรก ไดเขียนแผนการตลาดดิจิทัลมานําเสนอคณะกรรมการ และไดรับทุนสนับสนุนในการนําไปปฏิบัติจริงเป็น

เวลา 1 เดือน โดยไดรับโจทยจากผลิตภัณฑยาสีฟัน เวลเดนท (Veldent) ซึ่งการทํางานเริ่มแรกตองวิเคราะหขอมูล

ถึงเป าหมายของแบรนดกอน จากนัน้ก็นํามาวิเคราะห เพื่อทําคอนเทนต และสรางแคมเปญการตลาดออนไลน

โดยสิ่งที่ไดจากโครงการน้ี ทําใหไดเห็นมุมมองใหมๆ จากคณะกรรมการในดานกระบวนการคิด ทักษะการพูดสื่อสาร

กับลูกคา ซึ่งโครงการน้ี ถือเป็นเวทีแรก ที่พวกเราเขารวมแขงขัน จึงตองพยายามทํางานใหหนัก สําหรับเพื่อนๆ ที่

อยากเขารวมโครงการในปีหน า อยาคิดวามันยาก แตควรเขามาลงมือทํา เพราะจะไดเห็นมุมมองการตลาดดิจิทัล

ใหมๆ ที่หาไมไดจากในหนังสือ

ขณะที่ นายสมศักดิ ์ จุงตี ้นักศึกษาชัน้ปีที่ 3 คณะการสื่อสารมวลชน มหาวิทยาลัยเชียงใหม จากทีม RED PANDA

ไดรับรางวัลรองชนะเลิศอันดับ 1 กลาววา แผนการตลาดที่ทางทีมคิดขึ้น จะมีการคุยกันตลอดวาจะตองทําอะไรบาง

โดยจะตองทําการวิจัยความตองการของผูบริโภค กอนจะนําขอมูลที่ไดมาผนวกรวมกับไอเดีย

การเขารวมโครงการน้ี ทําใหทุกคนในทีมไดรับทักษะที่ไมมีในหองเรียน เพราะในชัน้เรียนจะเรียนดานสื่อสารมวล

ชน ซึ่งเมื่อตองมาทําการตลาดออนไลนกับแบรนดจริงๆ จะตองมีการพูดเพื่อจูงใจลูกคา หรือการสื่อสารที่จะทําใหคน

รับรูในตัวแบรนดมากขึ้น ขณะเดียวกันบริษทัเอกชนที่เป็นพี่เลีย้งก็มีสวนสําคัญที่กระตุนใหทีมเราเขาใจการตลาดใน

ความเป็นจริงมากขึ้น

โดยในรอบสุดทายทางทีมไดรับโจทยจากแบรนด Snowgirl ที่เป็นเครื่องสําอางของผูหญิง แตเพื่อนรวมทีมทัง้หมด

เป็นผูชาย จึงเป็นโจทยที่ตองทําความเขาใจอยางมาก แตก็พยายามถามเพื่อนผูหญิง และสังเกตพฤติกรรมทางการ

ตลาด ทําใหเราเกิดแคมเปญ ที่ประสบความสําเร็จอยางมาก เชน แคมเปญ หมูจุม ที่พฤติกรรมคนรุนใหมชอบทาน

แตจะมีปัญหาเรื่องใบหน ามัน เราเลยคิดโปรโมชัน่ ในการใหผูบริโภคสงซองสินคามาชิงโชคแลวผูที่ไดรับเลือกจะได

ไปกินหมูจุมฟรี ซึ่งเป็นการตลาดที่ทําใหลูกคามีใบหน าที่สวยดวยแป งที่ควบคุมความมันแลวยังอิ่มทองฟรีดวย แม

กิจกรรมที่ทําจะไมซับซอน แตผลสําเร็จดานยอดขายถือวาไดรับการตอบรับทะลุเป าหมาย

นายไพฑูรย สีบุญเรือง นักศึกษาชัน้ปีที่ 4 คณะวารสารศาสตรและสื่อมวลชน มหาวิทยาลัย ธรรมศาสตร จากทีม

Mitr ซึ่งไดรับรางวัลรองชนะเลิศอันดับ 2 กลาววา โครงการน้ีมีความโดดเดนในการมีงบมาใหเราไดทําการตลาดจริง

ซึ่งสามารถเห็นผลลัพธที่ออกมาวา สิ่งที่ทําไปไดรับการตอบรับแคไหน และมีอะไรตองปรับเปลี่ยนและจากการ



ทํางานสวนหน่ึงก็นําทฤษฎี ที่เรียนในหองเรียนมาปรับใชในการทําการตลาดในชีวิตจริง เพราะยอดของผูเขาชมบาง

คอนเทนต ที่มีผูเขาชมน อย เราจะตองกลับมาวิเคราะหวาเป็นเพราะอะไร และจะมีการแกไขอยางไรในอนาคต

นางสาวพิชญาภา แรกเจริญ นักศึกษาชัน้ปีที่ 4 คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยกรุงเทพ จากทีม Aiko ที่ไดรับรางวัล

ชมเชย กลาววา สิ่งที่ไดจากโครงการคือ การใหความรูกับผูบริโภคมากกวาการจะสื่อสารแบบขายไปตรงๆ เหมือนแต

กอน เพราะลูกคาบางคนอาจไมรูวาสินคาที่เรานําเสนอมีความแตกตางกันอยางไร แตพอเราใหขอมูลลูกคาหลายคนก็

มีการตอบรับ และอยากลองใชสินคา ทําใหเริ่มมีการสัง่ซื้อสินคามากขึ้น

สวนหน่ึงเพื่อนๆ ในกลุมก็ขายของออนไลนอยูเดิมแลว แตการเขารวมโครงการครัง้น้ีทําใหมีโลกทัศนที่กวางขึ้น

เพราะการทําแบรนดในบริษทัที่ใหญๆ จะตองมีแนวคิดการทําการตลาดในระยะยาว เพื่อที่จะคอยๆ สื่อสาร

แบรนดใหกับผูบริโภคไดจดจํา

ดาน นางสาวกัลยา แสวงหาบุญ เลขาธิการสมาคมผูใชดิจิทัลไทย (DUGA) กลาววา หลังจากมีการแพรระบาดของโค

วิด-19 ทําใหแผนการตลาดดิจิทัลไดรับความสนใจจากองคกรเอกชนอยางมาก แตดวยความที่บุคลากรดานน้ียังมี

น อยในไทย การจัดโครงการ U Power: Digital Idea Challenge ก็เป็นสวนหน่ึงที่ทําใหนิสิตนักศึกษา ที่เรียน หรือ

สนใจดานน้ีไดทดลองทํางานจริง โดยไดทํางานรวมกับบริษทัเอกชนที่เขารวมโครงการ

จากการจัดโครงการน้ีติดตอกันมาเป็นปีที่ 4 ทําใหเห็นวา แผนการตลาดควรจะตองมีตัวชี้วัดดานดิจิทัล จึงไดรวมมือ

กับบริษทัเอกชนที่เขารวมโครงการ ในการใหโจทยน องๆ แตละทีมที่เขามาในรอบสุดทาย โดยใหทุนทีมละ 20,000

บาท ในการทําแผนการตลาดที่คิดขึ้น เพราะนอกจากจะไดทํางานจริงแลว คณะกรรมการในรอบสุดทายก็จะมีตัวชี้

วัดจากยอดขาย และผูเขาชมในออนไลน

ทุนมนุษยของประเทศไทยตอนน้ีขาดทักษะดานดิจิทัลเยอะมาก เชน ขาดวิศวกรดาน Data Analytics หรือบุคลากร

ที่มีความรูดาน big data ซึ่งเราไมสามารถแขงขันในระดับโลกได หากขาดบุคลากรที่จะพัฒนาธุรกิจสูเศรษฐกิจยุค

ใหม และโดยเฉพาะบุคลากรที่มีความรู ในดานการตลาดดิจิทัล ซึ่งโครงการน้ีก็เป็นสวนหน่ึงที่จะพัฒนาบุคลากร ให

สอดคลองกับนโยบายการพัฒนาประเทศในอนาคต

นายเพิ่มสุข สัจจาภิวัฒน หัวหน าผูตรวจราชการกระทรวงการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร วิจัยและนวัตกรรม กลาววา

ความรูดานดิจิทัลเป็นสิ่งสําคัญที่จะทําใหประเทศขับเคลื่อนไปสูอีกแพลตฟอรม ที่จะทําใหรายไดของประเทศเพิ่มขึ้น

ยิ่งในชวงการแพรระบาดของโควิด ที่ผานมาถือเป็นตัวบังคับใหหลายๆ องคกรธุรกิจตองทําการตลาดออนไลนอยาง

ลึกซึ้งมากขึ้น

ในสถาบันอุดมศึกษาก็มีการปรับตัวในการสงเสริมการเรียน และการประเมินผลผานรูปแบบออนไลนมากขึ้น ซึ่ง

โครงการน้ีถือเป็นสิ่งที่ตองเรงสรางประสบการณใหกับคนยุคใหม

นายอมรเทพ สุริยาอมฤทธิ ์Country Manager แบรนด Himalaya ซึ่งนําเขาและจัดจําหนาย โดย บริษทั ดีเคเอสเอ

ช (ประเทศไทย) ซึ่งเป็นภาคเอกชนที่เขารวมโครงการกลาววา การทํางานในรอบสุดทายของน องๆ ที่ตองทํางาน



รวมกับแบรนดเป็นเวลา 1 เดือน เราจะมีการสื่อสารกันตลอด

บริษทัมีการสงเสริมยอดขายผานลาซาดา โดยใหบารโคดสินคา เพื่อที่จะใหน องๆ นําบารโคดไปติดในชองทางการ

สื่อสารตางๆ ซึ่งยอดขาย และสถิติการคลิกเขาชมก็เป็นสิ่งที่ยืนยันถึงการทํางานของน องแตละทีม วาทีมไหนมีประ

สิทธิภาพ และการการทําแผนการตลาดที่ตอบโจทยลูกคา

น่ีถือเป็นประสบการณที่ดีสําหรับแบรนด เพราะเราไดเรียนรูจากความตองการ และการทําการตลาดของคนรุนใหม

ขณะเดียวกันน องๆ ก็ไดทดลองทํางานจริง ถือเป็นประสบการณที่หาไมไดจากหองเรียน และเป็นโครงการที่ดีที่จะ

มอบประสบการณใหมๆ ใหกับผูเขารวมโครงการ

นางอินทิรา นาคสกุล ผูอํานวยการฝ ายการตลาด บริษทั ไทยวาโก จํากัด (มหาชน) กลาววา สิ่งที่แบรนดตองการคือ

การทําการตลาดออนไลนที่เขาถึงกลุมวัยรุน ซึ่งการเขารวมโครงการน้ีก็ไดเห็นถึงการเปลี่ยนแปลงในเชิงการตลาด

ของคนรุนใหม ที่มีแพลตฟอรมใหมๆ อยาง TikTok ที่จะทําใหลูกคารับรูถึงภาพลักษณของแบรนด และมีความ

ตองการที่จะเลือกซื้อสินคาผานระบบออนไลน

โครงการน้ีถือเป็นประสบการณที่น องๆ ไมสามารถหาไดจากหองเรียน ซึ่งหากมีการจัดโครงการในปีตอไปก็อยาก

เชิญชวนใหน องๆ ที่สนใจ หรืออยากจะมีความรูในดานการตลาดออนไลนเขามารวมโครงการกันมากขึ้น

ถือเป็นการเปิดเวทีสรางโอกาสใหกับคนรุนใหม ไดทดลอง และปลุกไอเดีย รวมถึงแลกเปลี่ยนความคิดระหวาง

นักศึกษากับภาคเอกชน ที่จะเป็นประสบการณดี ๆ ที่สามารถตอยอดไปไดในอนาคตตอไป


