
ภูมิภาค​เอเชีย​จะ​สามารถ​เป็น​แหลง​ผลิต​แบรนด​ของ

โลก​ได​หรือ​ไม

 

ภูมิภาค​เอเชีย​จะ​สามารถ​เป็น​แหลง​ผลิต​แบรนด​ของ​โลก​ได​หรือ​ไม

นิ​เคอิ เอ​เชี่ยน​ รี​วิว​ นิตยสาร​ราย​สัปดาห​ฉบับ​ภาษา​อังกฤษ​ รายงาน​ขาว​และ​ถายทอด​ทุก​เรื่อง​ราว​จาก​ทัว่​ทัง้​เอเชีย​สู

สายตา​คน​ทัง้​โลก​ ได​ตี​พิมพ​บทความ​เกี่ยว​กับ​เอ​เชีย​ รวม​ไป​ถึง​ประเทศไทย​ที่​เป็น​ภูมิภาค​ที่​มี​โอกาส​เป็น​ฐาน​การ​ผลิต

ของ​แบรนด​ระ​ดับ​โลก

ปัจจุบัน​น้ี​มี​แบรนด​ใหญ​ชัน้​นํามากมาย​ที่​ผลิต​สินคา​ใน​ประเทศ​แถบ​เอเชีย​รวม​ไป​ถึง​ประเทศ​ไทย​ เน่ืองจาก​ใน​ภูมิภาค

เอง​นัน้​ได​มี​การ​สราง​เสริม​ความ​แข็งแกรง​ทัง้​ใน​ดาน​เทคโนโลยี​และ​ดาน​การ​เงิน​ ซึ่ง​ทําให​ภูมิภาค​ดู​มี​ความ​สามารถ​ที่

จะ​ผลิต​สินคา​แบรนด​ระดับ​โลก​ได​เพิ่ม​มาก​ขึ้น

แบรนด​สินคา​เอเชีย​ที่​มี​ความ​แข็งแกรง​มาก​ที่สุด​จาก​การ​รายงาน​ของ U.S. consultancy Interbrand คือ​ ซัม​ซุง​

อิเลคทรอ​นิ​กส แบรนด​จาก​ประเทศ​เกาหลีใต​ซึ่ง​อยู​ใน​ลําดับ​ที่​ 8 ของ​การ​จัด​อันดับ​ราย​ชื่อ​ 100 แบรนด​ใหญ​ระดับ​โลก

ประจําปี​ พ​.​ศ.​2556 โดย​ซัม​ซุง​เป็น​หน่ึง​ใน​ 10 แบรนด​จาก​เอเชีย​ที่​ติด​อัน​ดับ​ ซึ่ง​จัด​ทําโดย Interbrand

การ​ที่​แบรนด​จะ​ติด​อันดับ​อยู​ใน Interbrand ได​นัน้​ แบรนด​นัน้ๆ​ จะ​ตอง​ปราก​ฎตัว​อยุใน​ทวีป​สําคัญ​ทัง้​สาม​ทวีป​และ​มี

การ​รายงาน​ขาว​ถึง​แบรนด​นัน้ๆ​ อยาง​กวาง​ขวาง​ใน​ตลาด​เกิด​ใหม​ และ​ตอง​มี​ราย​ได​เป็น​จํานว​น ​30% ที่มา​จาก​ตลาด

ใน​ภูมิภาค​อื่นๆ​ ที่​ไมใช​ตลาด​ตน​กําเนิด​ของ​แบรนด​เอง​ ซึ่ง​ใน​ขอ​เท็จ​จริง​แลว​นัน้​ตลาด​เอเชีย​ไม​ได​เคลื่อนไหว​หรือ​มี

บทบาท​ใน​เรื่อง​ของ​การ​พัฒนา​เครื่องหมายการคา​ระดับ​สากล​มา​เป็น​ระยะ​เวลา​ที่​ยาวนาน​ขนาด​นัน้

แม​ใน​ขณะ​น้ี​แบรนด​สินคา​ตางๆ​ ที่​เกิด​ใน​เอเชีย​นัน้​ดู​เหมือน​จะ​มี​ราคา​และ​คุณคา​เทียบ​ได​ไม​เทากับ​แบรนด​จาก​ฝ่ัง

ตะวัน​ตก​ มี​เพียง​ 2​-3​ แบรนด​เทานัน้​ที่​กลาย​เป็น​แบรนด​ที่​เป็น​ที่​รูจัก​ทัว่​โลก

เรด​บูล (Red Bull)

เรด​บูล เป็น​แบรนด​ที่​ถือ​กําเนิด​ใน​เอเชีย​แต​แบรนด​ได​ไป​เติบโต​ใน​ยุ​โร​ป เครื่อง​ดื่ม​ชู​กําลัง​เรด​ บูล นัน้​มี​จุด​เริ่ม​ตน​มา

จาก​เครื่อง​ดื่ม​ชู​กําลัง​ของ​ไทย​ที่​มีชื่อ​วา​กระทิง​แดง​ โดย​ชื่อ​แบรนด​นัน้​ได​ถูก​แปล​เป็น “Red Gaur” (gaur แปล​วา

กระทิง​) ซึ่ง​เป็น​สัตว​จําพวก​วัว​ควาย​อาศัย​อยู​ใน​แถบ​เอเชีย​ตะวัน​ออก​เฉียง​ใต

กระทิง​แดง​ผลิต​โดย​บริษทั​ ที​.​ซี​.​ฟารม​าซู​ติ​คอ​ล อุตสาห​กร​รม​ จํากัด​ ผู​ผลิต​ยา​ชัน้​นําของ​เมือง​ไทย​ โดย​มี​สวน​ผสม​ที่

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%a0%e0%b8%b2%e0%b8%84%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%88%e0%b8%b0%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%96%e0%b9%80/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%a0%e0%b8%b9%e0%b8%a1%e0%b8%b4%e0%b8%a0%e0%b8%b2%e0%b8%84%e0%b9%80%e0%b8%ad%e0%b9%80%e0%b8%8a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%88%e0%b8%b0%e0%b8%aa%e0%b8%b2%e0%b8%a1%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b8%96%e0%b9%80/


กระตุน​ให​เกิด​ความ​กระปรีก้ระเปรา​และ​มี​ชีวิต​ชี​วา​ เชน​ คาเฟ​อี​น ​และ​ทอ​รี​น ​ซึ่ง​เป็นก​รด​อะมิ​โน​ที่​เชื่อ​วา​จะ​เป็น​ตัว​เรง

สมรรถนะ​ทาง​ดาน​ความ​แข็ง​แรง​และ​วอง​ไว​ ใน​กรุง​เทพ​ฯ สินคา​ขนาด​ 150 มล​.​ ราคา​อยู​ที่​ประ​มา​ณ 10 บาท​ (30

เซนต​)

ปัจจุบัน​มี​เครื่อง​ดื่ม​ชู​กําลัง​วาง​จําหนาย​อยู​มากมาย​ใน​ตลาด​ ตัวอยาง​เชน​ที่​ญี่ป ุน​มี​เครื่อง​ดื่ม​ชู​กําลัง​วาง​จําหนาย​เต็ม​ชัน้

วาง​สิน​คา

เรด​บูลกลาย​เป็น​แบรนด​ที่​สราง​ปรากฏการณ​ระดับ​โลก​น้ี​ได​อยาง​ไร

 

เรด​บูลสราง​ปราก​ฎการณ​ให​เป็น​แบรนด​ระดับ​โลก​ได​โดย​เริ่ม​จาก​นาย​ดี​ทริ​ช เม​เท​สซิ​ทซ นัก​ลงทุน​ชาว​ออสเตรีย​ผู​เล็ง

เห็น​วา​สินคา​ตัว​น้ี​จะ​สามารถ​ทําเงิน​ให​กับ​เขา​ได​ นาย​ดี​ทริ​ชจึง​ได​ติดตอ​นาย​เฉ​ลี​ยว อยู​วิ​ทยา​ ผู​กอ​ตัง้​บริษทั​ ที​.​ซี​.​ฟารม

าซู​ติ​คอ​ล อุตสาห​กร​รม​ จํากัด​ เพื่อ​เจรจา​เกี่ยว​กับ​การ​จัด​ตัง้​การ​ลงทุน​รวม​ใน​ยุ​โร​ป และ​ใน​ปี​ พ​.​ศ.​2527 ทัง้​คู​ได​สราง

แบ​รน​ด เรด​บูลรวม​กัน​ โดย​นาย​ดี​ทริ​ชได​ถือ​ครอง​หุน​ 49% และ​ที่​เหลือ​เป็น​ของ​นาย​เฉลียว​และ​ครอบ​ครัว

หลัง​จาก​นัน้​ทาง​บริษทั​ได​ปรับ​เปลี่ยน​เครื่อง​ดื่ม​ให​เหมาะ​กับ​ชาว​ตะวัน​ตก​ หน่ึง​ใน​การ​ตัดสิน​ใจ​ที่​สําคัญ​คือ​การ​เพิ่ม​สวน

ผสม​ของ​คารบอเนต​ลง​ไป

เรด​บูลเริ่ม​ตี​ตลาด​ยุโรป​ใน​ปี​ พ​.​ศ.​2530 และ​ใน​อีก​ 10 ปี​ตอ​มา​ เรด​บูลได​เขา​มา​จําหนาย​ใน​ตลาด​สหรัฐ​อเมริกา​ โดย

เป็น​สินคา​ที่​มี​ราคา​สูง​กวา​กระทิง​แดง​เป็น​อยาง​มาก​ วาง​จําหนาย​ใน​ราคา​ประ​มา​ณ 60 บาท​สําหรับ​กระป อง​ขนาด​ 2​50

มล​.​ ถึง​กระนัน้​แลว​ผู​บริโภค​ลวน​ตาง​พอใจ​ที่​จะ​เลือก​เครื่อง​ดื่ม​ชู​กําลัง​น้ี

 

ใน​ปี​ พ​.​ศ.​2556 เรด​บูลมี​ยอด​จําหนาย​ทัว่​โลก​ถึง​ 5.​88 พัน​ลาน​กระ​ป อ​ง ซึ่ง​เพิ่ม​ขึ้น​ 3% บริษทัฯ​ ได​ประกาศ​ยอด​ขาย

เป็น​เงิน​ 5.​04 พัน​ลาน​ยู​โร​ ซึ่ง​เป็น​ยอด​ขาย​ที่​เพิ่ม​ขึ้น​ 2​.​2%

ตัวเลข​จํานวน​มหาศาล​ดัง​กลาว​นัน้​มา​จาก​การ​ทําการ​ตลาด​เป็น​สวน​ใหญ​ บริษทัฯ​ จัด​โปร​โม​ชัน่สง​เสริม​การ​ขาย​อยาง

ไม​อัน้​ดวย​การ​วา​จาง​บริษทั​ที่​เชี่ยวชาญ​การ​ตลาด​เขา​มา​ชวย​ โลโก​สินคา​ถูก​ปิด​ประกาศ​ไป​ทัว่​ โดย​เฉพาะ​อยาง​ยิ่ง​ตาม

กิจกรรม​กีฬา​ผาดโผน​ตางๆ​ เชน​ กิจ​กรร​ม Infiniti Red Bull Racing ซึ่ง​เป็น​ทีม​แขง​ฟอรมูลา​วัน​ของ​บริษทั​ โดย​มี

ประวัติการ​แขง​ระดับ​โลก​ชนะ​ 4 ครัง้​ติด​กัน

ไจ​แอ​นท (Giant)

สําหรับ​ผู​ที่​ชื่น​ชอบ​และ​หลงใหล​ใน​การ​ขี่​จักรยาน​ พ​ลาด​ไม​ไดที่​จะ​ตอง​แวะ​ราน​จักรยาน​ไจ​แอ​นทซึ่ง​เป็น​แฟลกชิพ​

สโตร​ ใน​ยาน​ใจกลาง​เมือง​ไทเป​ จาก​คําบอก​เลา​ของ​พนักงาน​หน า​ราน​พบ​วา​นัก​ทอง​เที่ยว​ชาว​อเมริกัน​และ​ชาว​ยุโรป



มัก​จะ​ซื้อ​จักรยาน​ไจ​แอ​นทครัง้​ละ​ 3-4 คัน

จักรยาน​แบรนด​ไจ​แอ​นทมี​ให​เลือก​มากมาย​หลาก​หลาย​ประเภท​ทัง้​สําหรับ​ขี่​บน​ถนน​และ​จักรยาน​เสือ​ภู​เขา​ ซึ่ง​รวม​ไป

ดวย​รุน​ตางๆ​ อาทิ​ มี​น้ําหนัก​เบา​ สมรรถนะ​ชัน้​สูง​พรอม​ดวย​โครง​จักรยาน​ที่​ทําจาก​คารบอน​ไฟ​เบอร​ โดย​มี​ราคา​อยู​ที่

ประ​มา​ณ 52,800 บาท​ ซึ่ง​เป็น​รุน​ที่​ขาย​ดี​เป็น​อยาง​มาก​ที่​รา​น

จักรยาน​จาก​ประเทศ​ไตหวัน​ไม​ได​เป็น​ที่​ตองการ​เสมอ​ไป​ บริษทั​ ไจ​แอ​นท แมนู​แฟคเจอ​ริ่ง จํากัด​ กอ​ตัง้​ขึ้น​เมื่อ​ปี​ พ​.

ศ.​2515 ใน​เมือง​ไท​จง​ ซึ่ง​อยู​ใกล​ศูนยกลาง​ของ​เกาะ​ คิง​ หลิว​ ผู​กอ​ตัง้​แบรนด​จักรยาน​ไจ​แอ​นทนัน้​ไม​ได​มี

ประสบการณ​ที่​เกี่ยวของ​กับ​การ​ขี่​จักร​ยา​น ​แต​เป็น​เจาของ​ฟารม​ปลา​ไหล​ เมื่อ​ธุรกิจ​ฟารม​ปลา​ไหล​ของ​เขา​ถูก​พายุ

ไตฝ ุน​ทําลาย​ลาง​จน​เก​ลี้​ยง​ หลิว​จึง​หัน​ไป​ทําธุรกิจ​ใหม

หลิว​เริ่ม​ทําธุรกิจ​จักรยาน​ไจ​แอ​นทใน​ฐานะ​ผูรับ​จาง​ผลิต​ ตอ​มาบ​ริ​ษทัฯ ได​ใส​ชื่อ​แบรนด​ลง​บน​โครง​จักรยาน​ใน​ปี​ พ​.​ศ.

2524 แมวา​จะ​มี​จักรยาน​หลาย​ตอ​หลาย​รุน​จาก​ประเทศ​ไตหวัน​ แต​เมื่อ​เทียบ​คุณภาพ​แลว​ ยัง​ดอย​กวา​จักรยาน​จาก

แบรนด​ฝ่ัง​ตะ​วัน​ตก

หลิว​ได​เริ่ม​ปรับ​เปลี่ยน​กลยุทธ​ใน​การ​พัฒนา​แบรนด​ไจ​แอ​นทใน​ปี​ พ​.​ศ.​2529 โดย​เขา​ได​จัด​ตัง้​ทีม​ดําเนิน​งาน​แบรนด

ไจ​แอ​นทใน​ประเทศ​เนเธอรแลนด​ โดย​เชื่อ​วา​เป็น​ประเทศ​ใน​ยุโรป​ที่​จะ​ขยาย​ความ​สําเร็จ​ของ​แบรนด​สู​ระดับ​โลก​ หลิว

ได​เฟ น​หา​และ​วา​จาง​ผู​เชี่ยวชาญ​เรื่อง​จักรยาน​ซึ่ง​เป็น​ชาว​ยุ​โร​ป โดย​เป็น​บุคคล​ที่​สาธารณะ​รูจัก​กัน​ทัว่​วา​เป็น​ผู​ที่​มี​ความ

ชํานาญ​ทาง​ดาน​วิศวกรรม​จักร​ยา​น ​เพื่อ​เขา​รวม​หนวย​งาน​วิจัย​และ​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​ของ​บริษทัฯ

การ​ขยาย​หนวย​งาน​วิจัย​และ​พัฒนา​ผลิตภัณฑ​ประสบ​ความ​สําเร็จ​ไป​ได​ดวย​ดี​ ดวย​ความ​ชวย​เหลือ​จาก​ดีไซเนอร​ชาว

อังกฤษ​ จักรยาน​ไจ​แอ​นทได​พัฒนา​นวัตกรรม​ของ​โครง​จักรยาน​ที่​สามารถ​ลด​แรง​ตาน​อา​กา​ศ โดย​ทาง​แบรนด​ได​วาง

จําหนาย​จักรยาน​เสือ​ภูเขา​หลาย​รุน​ซึ่ง​เป็น​ที่​ตองการ​อยู​ใน​ขณะ​นัน้

ครัง้​หน่ึง​ แบรนด​ไจ​แอ​นทเป็น​เพียง​แค​ธุรกิจ​จักรยาน​เล็กๆ​ ซึ่ง​ตอ​มา​ได​สราง​ชื่อ​เสียง​ใน​ยุโรป​ใน​ฐานะ​ผู​ผลิต​จักรยาน

สมรรถนะ​ชัน้​สูง​ ซึ่ง​ทําให​บริษทัฯ​ ได​ขยาย​ธุรกิจ​ไป​ยัง​ตลาด​อื่นๆ

 

ปัจจุบัน​น้ี​ จักรยาน​ไจ​แอ​นทยัง​คง​มี​ยอด​ขาย​และ​กําไร​ที่​แข็งแกรง​อยาง​ตอ​เน่ือง​ ใน​ประเทศ​จีน​กลาย​เป็น​ตลาด​สําคัญ

ของ​บริษทัฯ​ แมวา​จักรยาน​จะ​มี​ราคา​คอน​ขาง​สูง​ โดย​เฉลี่ย​แลว​ จักรยาน​ไจ​แอ​นทวาง​จําหนาย​ใน​ประเทศ​จีน​ราคา​อยู​ที่

ประ​มา​ณ 10,560 บาท​ ตอ​คัน​ ซึ่ง​เป็น​ราคา​สอง​เทา​ของ​จักรยาน​จาก​คู​แขง​อื่นๆ

คู​รอน (Couronne)

แบรนด​สินคา​จาก​เอเชีย​ยัง​สามารถ​ทําให​วงการ​แฟชัน่​สัน่​สะเทือน​ได​อีก​ดวย​ โดย​แบรนด​คู​รอน (Couronne) จาก

ประเทศ​เกาหลี​ใต​ ซึ่ง​เป็น​แบรนด​ผู​ผลิต​กระเป า​ถือ​และ​เครื่อง​ประดับ​กอ​ตัง้​ขึ้น​เมื่อ​ปี​ พ​.​ศ.​2552 ได​ปราก​ฎโฉม​บน​เวที



แค​ทวอ​ลคใน​ยุ​โรป

แบรนด​คู​รอน​ถูก​สรางสรรค​โดย​ดี​ไซ​เนอ​ร ซ็อก​จอง​ ฮเย โดย​ใน​ปี​ พ​.​ศ.​2553 คู​รอน​ได​ถูก​ควบ​รวม​กิจการ​โดย​ โค​ลอน​

อิน​ดัสทรี​ ผู​ผลิต​เคมีภัณฑ​และ​วัตถุดิบ​ราย​ใหญ​ของ​เกา​หลี​ใต

 

คู​รอน​ได​ขยาย​ราน​อยาง​รวดเร็ว​ไป​ทัว่​โลก

ซ็อก​ ซึ่ง​ใน​ขณะ​น้ี​ยัง​คง​ดํารง​ตําแหนง​เป็น​ดีไซเนอร​หลัก​ และ​ได​คน​พบ​วา​ใน​ตลาด​แฟชัน่​นัน้​ได​มี​การ​แบง​ออก​เป็น​สอง

กลุม​คือ​กลุม​ตลาด​แฟชัน่​ราคา​ตํ่า และ​กลุม​ตลาด​แฟชัน่​ระดับ​บน​ โดย​คู​รอน​พุง​เป า​ไป​ยัง​ชอง​วาง​ของ​ตลาด​ทัง้​สอง​ดัง

กลาว​ กระเป า​ของ​คู​รอน​มี​จุด​เดน​ใน​การ​ใช​สี​สด​ และ​ทําจาก​หนัง​เป็น​สวน​ใหญ​ ราคา​เริ่ม​ตน​อยู​ที่​ประ​มา​ณ 12,000

บาท

บลุ​มเบิรก​ สื่อ​ยักษ​ใหญ​ของ​สหรัฐอเมริกา​กลาว​ถึง​แบรนด​คู​รอน​วา​เป็น​แบรนด​ที่​เจาะ​กลุม​ลูกคา​ตลาด​บน​จาก​เอเชีย​ที่

มี​ศักยภาพ​ใน​การ​แขงขัน​กับ​แบรนด​ระดับ​โลก​อยาง​หลุย​ส วิ​ตตอง

คู​รอน​มี​โรงงาน​ผลิต​กระเป า​ของ​ตนเอง​ใน​เกาหลี​ใต​ ซึ่ง​อยู​ภาย​ใต​การ​ควบคุม​คุณภาพ​และ​ราคา​อยาง​เขม​งวด​ ทาง

แบรนด​เอง​ได​มี​การ​ปรับ​ตัวอยาง​รวดเร็ว​เพื่อ​ตอบ​สนอง​ความ​ตองการ​ของ​ลูก​คา​ ยอด​ขาย​ที่​ถีบตัว​ขึ้น​อยาง​รวดเร็ว​ของ

คู​รอน​นัน้​สูง​ถึง​ 50% ใน​ปี​ พ​.​ศ.​2556 ซึ่ง​มี​มูลคา​ถึง​ 1,800 ลาน​บาท​ โดย​ทาง​แบรนด​มี​การ​ขยาย​สาขา​สูง​ถึง​ 40% ไป

ยัง​ที่​ตางๆ​ กวา​ 65 สถาน​ที่

ใน​ปี​น้ี​ คู​รอน​วางแผน​วา​จะ​เพิ่ม​สัดสวน​ของ​สินคา​ใหมๆ​ สูง​ถึง​ 60%

 

 

แบรนด​สินคา​ที่​นา​จดจําจาก​เอ​เชีย

จิ​ออ​รดา​โน (Giordano) แบรนด​เสื้อผา​ลําลอง​จาก​ฮองกง​เป็น​อีก​หน่ึง​แบรนด​ที่​ได​รับ​การ​ยอม​รับ​ เชน​เดียวกัน​กับ​แบ

รน​ด อิปา​-นิ​มา (Ipa-Nima) จาก​เวียดนาม​ซึ่ง​จําหนาย​กระ​เป า​ถือ

นอกจาก​น้ี​ยัง​มี​ผู​ประกอบ​ธุรกิจ​โรงแรม​หา​ดาว​หลาย​ราย​จาก​เอเชีย​ที่​ขยับ​ขึ้น​เป็น​แบรนด​ระดับ​โลก​ เชน​ โรงแรม​และ

รีสอรท​ของ​แชงกรีลา​จาก​ฮอ​งกง (Shangri-La Hotels and Resorts) และ​อา​มัน​รี​สอ​รท (Aman Resorts) จาก

สิงคโปร​ลวน​เป็น​แบรนด​ที่​สราง​มา​เป็น​อยาง​ดี​และ​สามารถ​ตอกร​กับ​โรงแรม​ตางๆ​ จาก​ตะวัน​ตก​ได

 

อิปา​-นิ​มา (Ipa-Nima) แบรนด​กระเป า​ถือ​ที่​มีชื่อ​เสียง​จาก​เวียดนาม​ที่​สราง​ชื่อ​ดวย​คุณภาพ​ของ​สิน​คา​ โดย​กลุม​ลูกคา



คือ​ผู​หญิง​ทํางาน​อายุ​ 2​5 ปี​ขึ้น​ไป​ 

อีก​หน่ึง​แบรนด​ที่​ดู​เหมือน​วา​จะ​เจริญ​รอย​ตาม​แบรนด​ซัม​ซุง (Samsung) คือ​ หัว​เวย เท​คโน​โลย ี(Huawei

Technology) แบรนด​ไอที​จาก​ประเทศ​จี​น ​ซึ่ง​เป็น​ผู​ผลิต​สินคา​สมา​รทโฟน​และ​อุปกรณ​การ​สื่อ​สาร​ โดย​ ณ ปัจจุบัน​

ทาง​แบรนด​ได​ทําการ​ตลาด​อยาง​แข็ง​ขัน​ใน​ตลาด​ตาง​ประ​เทศ

และ​น่ี​เป็น​เพียง​แบรนด​ไม​กี่​แบรนด​จาก​เอเชีย​ที่​โลก​จะ​ได​เห็น​เพิ่ม​มาก​ขึ้น

รวบรวม​จาก​รายงาน​โดย​ทีม​ขาว​นิ​เคอิ: คา​ซึนา​ริ​ ยา​มา​ชิ​ตะ​ ประจําใน​กรุง​ไทเป​ โค​อิชิ​ คา​โต​ะ ประจํากรุง​โซล​ คัทสึฮิ

โก​ะ ฮา​ระ​ ประจํากรุง​เจ​นี​วา​ ทา​มา​กิ เคียว​ซึก​ะ ประจําที่​กรุง​เทพ​ฯ และ​ จุ​น ​ซู​ซุกิ ประจําใน​กรุง​โต​เกีย​ว 

 

เกี่ยว​กับ​นิตย​สาร​ นิ​เคอิ เอ​เชี่ยน​ รี​วิว

นิ​เคอิ เอ​เชี่ยน​ รี​วิว​ นําเสนอ​ขอมูล​แบบ​เจาะ​ลึก​จาก​ผู​รายงาน​ที่​อยู​ใน​เอเชีย​แก​ผู​อาน​ทัว่​โลก​ นิต​สาร​ฉบับ​น้ี​เป็น​สวน

หน่ึง​ของ​ นิ​เคอิ กลุม​บริษทั​สื่อสาร​มวลชน​ที่​ใหญ​ที่สุด​ใน​เอ​เชีย​ ดวย​ประสบการณ​และ​ความ​เป็น​มาก​วา​ 135 ปี​ และ​มี

เครือ​ขาย​ผู​สื่อ​ขาว​ภาค​สนาม​กวา​ 1,300 คน​ ทัง้​ใน​ระดับ​ทอง​ถิ่น​และ​ใน​ระดับ​นานา​ชา​ติ​ โดย​ประจําอยู​ใน​สํานักงาน​ทัง้​

2​4 แหง​ทัว่​ทัง้​เอ​เชีย​ จึง​ทําให​การ​รายงาน​ขาว​และ​บทความ​ตางๆ​ ของ​นิตย​สาร​ นิ​เคอิ เอ​เชี่ยน​ รี​วิว​ เป็น​ที่​เชื่อ​ถือ​ได

และ​ครอบคลุม​การ​รายงาน​ขาว​ทัว่​ทัง้​ภูมิภาค​เอ​เชีย​ นิตย​สาร​ นิ​เคอิ เอ​เชี่ยน​ รี​วิว​ ถูก​ออกแบบ​และ​จัด​ทําขึ้น​เพื่อ

ผูนําทัว่​โลก​ที่​กําลัง​ตองการ​เปลี่ยน​ทิศทาง​อนาคต​ของ​เอ​เชีย​ และ​เพื่อ​ผู​อาน​ทัว่ไป​ที่​มี​ความ​สนใจ​ตองการ​รับ​รู​ขอ​เท็จ

จริง​เกี่ยว​กับ​เอ​เชีย​ โดย​นิตยสาร​ฉบับ​น้ี​ได​ถูก​จัด​พิมพ​ขึ้น​เพื่อ​สราง​ความ​เปลี่ยนแปลง​ใน​การ​รายงาน​ขาว​ทุก​เรื่อง​ราว

ใน​เอเชีย​ออก​ไป​สู​ตลาด​โลก​ เรา​รายงาน​และ​นําเสนอ​ความ​จริง​ที่​กําลัง​เกิด​ขึ้น​ใน​เอ​เชีย​ และ​ให​ขอมูล​ใน​เชิง​ลึก​ที่​เหนือ

ความ​คิด​เห็น​ซึ่ง​ขุด​ลึก​ลง​ไป​ถึง​สาระ​สําคัญ​ของ​เรื่อง​ราว​ตางๆ​ และ​ปราศจาก​อคติ​ทางการ​เมือง​และ​บท​บร​รณ​าธิการ​ 

ทาง​นิตยสาร​ได​เปิด​เผย​เรื่อง​ราว​ตางๆ​ ที่​ไม​เคย​นําเสนอ​มา​กอน​เกี่ยว​กับ​เอเชีย​จาก​สายตา​และ​มุม​มอง​ใน​เอเชีย​เอง​ พ

บกับ​นิตยสาร​นิ​เคอิ เอ​เชี่ยน​ รี​วิว​ ได​แลว​วัน​น้ี​ ผาน​ทาง​แพลตฟอรม​บริการ​ตางๆ​ ไม​วา​จะ​เป็น​เว็บ​ไซต​ อุปกรณ​สื่อสาร

พก​พา​ตางๆ​ ทัง้​แท็ปเล็ต และ​สมา​รทโฟน​ รวม​ไป​ถึง​รูป​แบบ​สิ่ง​พิมพ​ราย​สัปด​าห

เว็บ​ไซต​: http://asia.nikkei.com

เฟส​บุค​: www.facebook.com/nikkeiasianreview

กู​เกิล้พลัส​: plus.google.com/105293795757249725929

ทวิ​ตเตอร​: twitter.com/NAR

ลิง้คอิน​: www.linkedin.com/company/nikkei-asian-review

สมัคร​สมาชิก​ได​แลว​ที่​ regist.asia.nikkei.com/member/register/

ฝาย​ขาย​โฆษณา​ โทร​ : +81 (3) 6256-7178 หรือ​ อี​เมล​ naradvertising@nex.nikkei.co.jp

http://asia.nikkei.com/
http://www.facebook.com/nikkeiasianreview
https://plus.google.com/105293795757249725929
https://twitter.com/NAR
http://www.linkedin.com/company/nikkei-asian-review
https://regist.asia.nikkei.com/member/register/
mailto:naradvertising@nex.nikkei.co.jp


เกี่ยว​กับ​กลุม​บริษัท​ นิ​เคอิ

กลุม​บริษทั​ นิ​เคอิ ทําหน าที่​ดําเนิน​ธุรกิจ​หนังสือพิมพ​เป็น​หลัก​ รวม​ถึง​ธุรกิจ​ทาง​ดาน​ หนังสือ​ นิตย​สาร​ สื่อ​ออนไลน​

บริการ​ฐาน​ขอ​มูล​ การ​ออก​อากาศ​และ​กระจาย​เสียง​ รวม​ไป​ถึง​กิจกรรม​อื่นๆ​ เชน​ กิจกรรม​ดาน​เศรษฐกิจ​และ​วัฒน​ธร

รม

สื่อมวลชน​สามารถ​ติดตอ​สอบถาม​เพิ่ม​เติม​ได​ที่​

บริษัท​ โท​เทิล ควอลิตี ้​ พี​อา​ร (ประเทศ​ไทย​) จํากัด

เมธา​วริ​นท​ร มณี​กูล​พันธ​ | หุน​สวน

โทร​.​ (66) 2260 5820#115 มือ​ถือ​ (66) 81 8177293 แฟกซ​ (66) 2260 5847-8

อี​เมล​ mae@tqpr.com

วรวรรณ​ ครุฑ​วณิช​นนท​ | ที่​ปรึกษา​ดาน​ประ​ชา​สัมพัน​ธ

โทร​.​ (66) 2260 5820 #125 มือ​ถือ​ (66) 81 668 9757 แฟกซ​ (66) 2260 5847-8

อี​เมล​ exe@tqpr.com
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