
“พี​อา​รนิ​วสไว​ร” เผย​ผล​สํารวจ​ความ​คิด​เห็น​นัก​ขาว​

ชี ้​คุณภาพ​คอน​เท​นตสําคัญ​อัน​ดับ​หน่ึง

– นัก​ขาว​ใน​เอเชีย​แป​ซิ​ฟิก​ (25%) ยก​ให​คุณภาพ​คอน​เท​นตเป็น​ตัว​ชี้​วัดผล​การ​ดําเนิน​งาน (KPI) อันดับ​หน่ึง​ มากกวา

จํานวน​ผู​อา​น ​สวน​ปัจจัย​อื่น​ ๆ ที่​สําคัญ​ไดแก​จํานวน​ขาว​ที่​เขียน​ขึ้น​เอง​เทียบ​กับ​เป า​หมาย​ และ​การ​มี​สวน​รวม​ทาง​โซ

เชีย​ลมี​เดีย

– ขาว​ประชาสัมพันธ​ยัง​คง​เป็น​แหลง​ขาว​ที่​นา​เชื่อ​ถือ​ที่สุด​ใน​การนําไป​ประกอบ​การ​เขียน​ขาว​ โดย​นัก​ขาว​ไว​วางใจ​ขาว

ประชาสัมพันธ​อยาง​เป็น​ทาง​การ​ (27%) ซึ่ง​คิด​เป็น​สัดสวน​มากกวา​เทา​ตัว​เมื่อ​เทียบ​กับ​ชอง​ทาง​โซ​เชีย​ลมี​เดีย​ (10%)

ทุก​วัน​น้ี​ บุคลากร​ใน​แวดวง​สื่อ​และ​พี​อา​รใน​เอเชีย​แปซิฟิก​ตาง​กําลัง​รับมือ​กับ​ความ​กาวหน า​ทาง​เทคโนโลยี​ที่​เกิด​ขึ้น

อยาง​รวด​เร็ว​ ขณะ​ที่​กลุม​เป า​หมาย​เอง​ก็​มี​พฤติกรรม​ความ​สนใจ​เปลี่ยน​ไป​ วัน​น้ี​ พี​อา​รนิ​วสไว​ร จึง​ขอ​เปิด​เผย​ราย​งาน

Asia-Pacific Media Survey 2019 เพื่อ​เกาะ​ติด​ความ​เคลื่อนไหว​ของ​นัก​ขาว​ใน​การ​ปรับ​ตัว​ให​สอด​รับ​กับ​สิ่ง​ที่​เกิด​ขึ้น

รายงาน​ประจําปี​น้ี​เป็น​รายงาน​ที่​ใหญ​ที่สุด​เทา​ที่​พี​อา​รนิ​วสไว​รเคย​จัด​ทําขึ้น​ใน​ภูมิภาค​เอเชีย​แป​ซิ​ฟิก​ โดย​ได​สํารวจ

ความ​คิด​เห็น​ของ​นัก​ขาว​และ​บุคคล​ใน​แวดวง​สื่อ​รวม​กัน​เกือบ​ 1,000 ราย​ใน​ 9​ ตลาด​ดวย​กัน​ ได​แก​ ออสเตรเลีย​ จีน

แผน​ดิน​ใหญ​ ฮอ​งก​ง ไตหวัน​ อิน​โด​นี​เซี​ย มาเลเซีย​ สิงคโปร​ เกาหลี​ใต​ และ​เวียดนาม​ และ​เพื่อ​ชวย​ให​ธุรกิจ​ทัว่​โลก

เขาใจ​ภาพ​รวม​สื่อ​อัน​หลาก​หลาย​ใน​เอเชีย​แปซิฟิก​มาก​ขึ้น​ ทีม Audience Development ของ​เรา​ยัง​ได​จัด​ทําราย​ชื่อ

สื่อ​ 10 อันดับ​แรก​[1]ใน​ตลาด​ทัง้​ 9​ แหง​เหลา​น้ี​ดวย

แม​จํานวน​ผู​อาน​เป็น​สิ่ง​ที่​วัดผล​ได​ทัน​ที​ แต​นัก​ขาว​ 2​5% มอง​วา​คุณภาพ​ของ​คอน​เท​นตเป็น​ตัว​ชี้​วัดผล​การ​ดําเนิน​งาน

(KPI) อันดับ​หน่ึง​ ตาม​มา​ดวย​จํานวน​ขาว​ที่​เขียน​ขึ้น​เอง​ เชน​ จํานวน​ขาว​ตอ​สัปดาห​ และ​การ​มี​สวน​รวม​ทาง​โซ​เชีย​ลมี

เดีย​ เชน​ ยอด​แชร​คอน​เท​นตบน​โซ​เชีย​ลมี​เดีย

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9e%e0%b8%b5%e0%b8%ad%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b8%99%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b8%aa%e0%b9%8c%e0%b9%84%e0%b8%a7%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%9c%e0%b8%a5/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9e%e0%b8%b5%e0%b8%ad%e0%b8%b2%e0%b8%a3%e0%b9%8c%e0%b8%99%e0%b8%b4%e0%b8%a7%e0%b8%aa%e0%b9%8c%e0%b9%84%e0%b8%a7%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b9%80%e0%b8%9c%e0%b8%a2%e0%b8%9c%e0%b8%a5/


ผล​การ​สํารวจ​พบ​วา​ แหลง​ขาว​ที่​ได​รับ​การ​พิสูจน​แลว​นัน้​มี​ความ​สําคัญ​มากกวา​ที่​ผาน​มา​ ยก​ตัวอยาง​เชน​ นัก​ขาว​

73% ใน​จีน​แผน​ดิน​ใหญ​เชื่อ​วา​ ควา​มถูก​ตอง​ของ​ขาว​เป็น​ปัจจัย​สําคัญ​อันดับ​หน่ึง​เมื่อ​ตอง​ประเมิน​คุณคา​ของ​ขาว​ ขาว

ประชาสัมพันธ​ยัง​คง​เป็น​แหลง​ขอมูล​ที่​นา​เชื่อ​ถือ​ที่​สุด​ โดย​มี​นัก​ขาว​จาก​ตลาด​เอเชีย​แป​ซิ​ฟิก​ (ตลาด​หลัก​ 8 แหง​ ไม

รวม​จีน​แผน​ดิน​ใหญ​) ที่​ให​ความ​ไว​วางใจ​ขาว​ประชาสัมพันธ​อยาง​เป็น​ทางการ​เป็น​สัดสวน​ 2​7% ซึ่ง​เป็น​สัดสวน

มากกวา​สอง​เทา​เมื่อ​เทียบ​กับ​โซ​เชีย​ลมีเดีย​ที่​ 10% นอกจาก​น้ี​ ยัง​พบ​วา​ ขาว​ประชาสัมพันธ​ได​รับ​ความ​ไว​วางใจ​เพิ่ม

ขึ้น​ 5% จาก​เดิม​ 2​2% เมื่อ​ปี​ 2​559-2560

แหลง​ขาว​ที่​ได​รับ​การ​พิสูจน​แลว​มี​บทบาท​สําคัญ​ใน​การ​เขียน​ขาว​ของ​นัก​ขาว​ โดย​นัก​ขาว​จาก​ตลาด​เอเชีย​แปซิฟิก​สวน

ใหญ​มัก​ติดตอ​แหลง​ขาว​ของ​ตน​เอง​ (60%) และ​ดู​ขาว​ประชา​สัมพันธ​ (51%) เมื่อ​ตองการ​หา​ขอมูล​อางอิง​ประกอบ

ขาว​ของ​ตน​เอง

ประเด็น​สําคัญ​จาก​รายงาน​การ​สํารวจ​ประกอบ​ดวย​:

– รูปภาพ​ความ​ละเอียด​สูง​ (29%) เป็น​สื่อ​มัลติมีเดีย​ที่​นัก​ขาว​จาก​ตลาด​สวน​ใหญ​ใน​เอเชีย​แปซิฟิก​ตองการ​มาก​ที่สุด

เพื่อ​นําไป​ประกอบ​ขาว​ โดย​นัก​ขาว​ 2​5% ตองการ​คลิป​วิ​ดี​โอ​ ตาม​มา​ดวย​ภาพ​อิน​โฟก​รา​ฟิก​ (21%)

– นัก​ขาว​มี​ความ​กระตือรือรน​ใน​การ​เรียน​รู​ทักษะ​เพิ่ม​เติม​เพื่อ​สราง​คอน​เท​นตคุณ​ภาพ​ โดย​นัก​ขาว​ทัว่​เอเชีย​แปซิฟิก

ตาง​ตองการ​เขา​รับ​การ​ฝึก​อบรม​เพื่อ​พัฒนา​ตนเอง​ใน​เรื่อง​การ​รายงาน​ขาว​และ​สัมภาษณ​อยาง​เจาะ​ลึก​ ซึ่ง​สอดคลอง

กับ​ผล​สํารวจ​ครัง้​ลาสุด​ของ​เรา​เมื่อ​ปี​ 2​559-2560

– การ​สื่อสาร​หลาย​ภาษา​เป็น​สิ่ง​สําคัญ​สําหรับ​ธุรกิจ​ที่​ตองการ​บุก​ตลาด​โลก​ โดย​นัก​ขาว​ใน​ฮอ​งก​ง มาเลเซีย​ และ

สงิคโปร​ ได​ตอบ​แบบ​สาํรวจ​ของ​เรา​ใน​หลาย​ ๆ ภาษา​ ขณะ​ที่​นัก​ขาว​เกอืบ​ 100% ใน​จนี​แผน​ดนิ​ใหญ​ ไตหวนั​ อนิ​โด​นี

เซี​ย เกาหลี​ใต​ และ​เวียดนาม​ ได​ตอบ​แบบ​สํารวจ​ของ​เรา​ใน​ภาษา​ที่​ใช​กัน​สวน​ใหญ​ใน​ประเทศ​ของ​ตน​เอง​ สิ่ง​น้ี​สะทอน

ให​เห็น​ความ​โนม​เอียง​ของ​กลุม​ผู​อาน​เป า​หมาย​ใน​ประเทศ​ตาง​ ๆ

“สําหรับ​ธุรกิจ​ที่​ดําเนิน​งาน​ทัว่​โลก​แลว​ การ​ยก​ระดับ​การ​รับ​รู​แบรนด​และ​ชื่อ​เสียง​ของ​แบรนด​เป็น​ภารกิจ​สําคัญ​ที่​การ

รายงาน​ขาว​ของ​สื่อ​มี​บทบาท​สําคัญ​” ลิ​นน หลิว​ ผู​อํานวย​การ​ฝ า​ย Audience Development and Distribution

Services กลาว​ “สวน​ใน​เอเชีย​แปซิฟิก​นัน้​ ธุรกิจ​ทัว่​โลก​จําเป็น​ตอง​เขาใจ​ภาพ​รวม​สื่อ​และ​พฤติกรรม​ความ​ชอบ​ของ

นัก​ขาว​แตละ​ประเทศ​ที่​เปลี่ยนแปลง​ไป​ เพื่อ​ให​ตนเอง​เป็น​พาร​ทเนอ​รสื่อ​ที่​มี​ความ​สําคัญ​มาก​ขึ้น​ โดย​พี​อา​รนิ​วสไว​รมี

ความ​มุง​มัน่​ใน​การ​ชวย​ให​ธุรกิจ​เหลา​น้ี​บอก​เลา​เรื่อง​ราว​ของ​ตน​ใน​ภูมิภาค​ที่​หลาก​หลาย​และ​ทรง​พลัง​เชน​น้ี​ให​ดี​ขึ้น​”

ทัง้​น้ี​ พี​อา​รนิ​วสไว​รมี​ความ​ตัง้ใจ​ที่​จะ​บอก​เลา​ประเด็น​หลัก​ ๆ ที่​คน​พบ​ใน​การ​สํารวจ​ครัง้​น้ี​ใน​งาน Media Coffee ที่​จะ

มี​ขึ้น​ใน​เร็ว​ ๆ น้ี​ โดย​ผู​ที่​สนใจ​สามารถ​ดาวนโหลด​ราย​งาน Asia-Pacific Media Survey 2019 ฉบับ​เต็ม​ได​ที่
https://misc.prnasia.com/atd/custeventreg.php?event_id=411?utm_source=pr&utm_medium=prna&
utm_campaign=2019mediasurvey

เกี่ยว​กับ​พี​อา​รนิ​วสไว​ร



พี​อา​รนิ​วสไว​ร (PR Newswire) บริษทั​ใน​เครือ​ซิ​ชัน่ (Cision) (NYSE: CISN) เป็น​ผู​ให​บริการ​เผย​แพร​ขาว​ รวม​ถึง

ซอฟตแวร​และ​บริการ​สื่อ​แบบ Earned Media ชัน้​แนว​หน า​ของ​โลก​ ดวย​การ​ใช​ชุด​ผลิตภัณฑ​การ​สื่อสาร​ระบบ​คลา

วดของ​ซิ​ชัน่ ​บริการ​ของ​พี​อา​รนิ​วสไว​รจึง​เปิด​ทาง​ให​นักการ​ตลาด​ นัก​สื่อสาร​องค​กร​ และ​นัก​ลงทุน​สัมพันธ​สามารถ

เจาะจง​อิน​ฟลูเอ็น​เซอร​หลัก​ ๆ พรอม​สราง​ปฏิสัมพันธ​กับ​กลุม​ลูกคา​เป า​หมาย​ รวม​ถึง​สราง​และ​เผย​แพร​คอน​เท

นตเชิงกล​ยุทธ​ และ​วัดผล​ได​อยาง​มี​ประ​สิทธิ​ภาพ​ พี​อา​รนิ​วสไว​รเพิ่ม​พลัง​ให​กับ​เรื่อง​ราว​ขาวสาร​ของ​ทุก​องคกร​ทัว่​โลก​

ดวย​การ​ผนวก​รวม​เครือ​ขาย​ขนาด​ใหญ​ที่สุด​ของ​โลก​ใน​การ​เผย​แพร​คอน​เท​นตหลาย​วัฒนธรรม​และ​หลาย​ชอง​ทาง​

เขา​กับ​แพลตฟอรม​และ​เครื่อง​มือ​การ​ทํางาน​ที่​มี​ความ​ครอบ​คลุม​ พี​อา​รนิ​วสไว​รให​บริการ​ลูกคา​หลาย​หมื่น​ราย​ผาน​ทาง

สํานักงาน​ที่​กระจาย​อยู​ใน​อเมริกา​ ยุ​โร​ป ตะวัน​ออก​กลาง​ แอฟริกา​ และ​เอเชีย​แป​ซิ​ฟิก​ รับ​ชม​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ได​ที่
www.prnasia.com

สําหรับ​ขอมูล​เพิ่ม​เติม​ กรุณา​ติด​ตอ​:

PR Newswire’s Asia Marketing Team
โทร​: +852 2572 8228

อี​เมล: asia.marketing@prnasia.com

[1] ประเมิน​จาก​ยอด​ผู​เขา​ชม​เป็น​ประจําทุก​เดือ​น

รูป​ภาพ – https://photos.prnasia.com/prnh/20190910/2575241-1-a

รูป​ภาพ – https://photos.prnasia.com/prnh/20190910/2575241-1-b

โลโก – http://photos.prnasia.com/prnh/20160617/8521603993LOGO-d

คําบรรยาย​ภาพ​ 1 – ผล​สํารวจ​ความ​คิด​เห็น​นัก​ขาว​เกี่ยว​กับ​ตัว​ชี้​วัดผล​การ​ดําเนิน​งาน (KPI)

คําบรรยาย​ภาพ​ 2​ – ผล​สํารวจ​ความ​คิด​เห็น​นัก​ขาว​เกี่ยว​กับ​แหลง​ขอมูล​ที่​นา​เชื่อ​ถือ​ที่​สุด


