
ผูผลิตเบียร ไวน  และสุราชัน้นําของโลก ผนึกกําลัง

รวมแกปัญหาการดื่มแอลกอฮอลที่กอใหเกิด

อันตรายในกวา 100 ประเทศทั่วโลก

11 บริษทัเจาของแบรนดเบียร ไวน และสุราชื่อดังของโลก จับมือเป็นพันธมิตรอยางสรางสรรคกับองคกรหลายรอย

แหงทัว่โลก โดยมีเป าหมายดังน้ี:

– สงสารใหความรูแกประชากรกวา 100 ลานคน เพื่อป องกันปัญหาการดื่มแอลกอฮอลกอนวัยอันควร

– รณรงคไมใหเมาแลวขับใน 80% ของตลาดที่มีความเสี่ยงสูง

– ชี้ใหเห็นวาบริษทัตางๆสามารถจับมือเป็นพันธมิตรที่มีประสิทธิภาพในการแกปัญหาการดื่มที่กอใหเกิดอันตราย

โดยเรงผลักดันการดําเนินงานสูเป าหมายการพัฒนาอยางยัง่ยืนของสหประชาชาติ (Sustainable Development
Goals / SDGs)

ในรายงานความคืบหน าวาดวยพันธกิจของผูผลิต (Producers’ Commitments) ปี 2016[ii] ที่มีการเผยแพรในวัน

น้ี ระบุวา ผูผลิตชัน้นําของโลกกําลังเดินหน าแกปัญหาการดื่มแอลกอฮอลที่กอใหเกิดอันตรายอยางตอเน่ือง โดยการ

จับมือเป็นพันธมิตรกับภาคสวนตางๆ ตัง้แตรัฐบาล ผูคาปลีกรายยอย ไปจนถึงองคกรไมแสวงผลกําไร และภาค

เอกชนอื่นๆ

(โลโก: http://photos.prnewswire.com/prnh/20160524/371287LOGO )

รายงานฉบับดังกลาวซึ่งจัดทําขึ้นจากกรณีศึกษาใน 7 ประเทศ ไดมุงเนนไปที่บทเรียนและดุลยพินิจในการดําเนิน

แผนงานในอนาคต นอกจากน้ียังแสดงความตระหนักดวยวา ถึงแมความรวมมือในอดีตที่ผานมาจะมีความคืบหน า

แตก็มีอีกหลายสิ่งที่ยังตองทําตอไป

Carlos Brito ประธานกลุมซีอีโอ IARD[iii] และซีอีโอของ Anheuser-Busch InBev (AB InBev) กลาววา “เรามี

ความภูมิใจในผลิตภัณฑของเราและบทบาทในสังคม เราเชื่อวาวัฒนธรรมการดื่มอยางชาญฉลาดเป็นเรื่องที่ดีสําหรับ

ธุรกิจ และเราก็ตระหนักในหน าที่ที่จะชวยลดการบริโภคแอลกอฮอลที่กอใหเกิดอันตราย เราไดเห็นความคืบหน าที่

สําคัญ แตเราทราบดีวายังมีงานอีกมากมายที่ตองทํา ดวยเราตางก็มองหาโอกาสที่จะรื่นเริงไปกับสิ่งดีๆในชีวิต และ

ตางก็ตองการสิ่งที่ดีที่สุดสําหรับครอบครัวและชุมชนของเรา มันขึ้นอยูกับพวกเราทุกคนในการสงเสริมพฤติกรรม

การดื่มอยางชาญฉลาดและลดการบริโภคแอลกอฮอลที่จะทําใหเกิดอันตราย การดื่มที่ใหโทษเป็นปัญหาซับซอนที่เกิด

ไดจากหลายสาเหตุ เราเชื่อวาบริษทัเบียร ไวน และสุรา สามารถมีสวนรวมในการแกปัญหาน้ีได โดยการชวยเผย

https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b9%80%e0%b8%9a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b9%84%e0%b8%a7%e0%b8%99%e0%b9%8c-%e0%b9%81%e0%b8%a5%e0%b8%b0%e0%b8%aa%e0%b8%b8/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b9%80%e0%b8%9a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b9%84%e0%b8%a7%e0%b8%99%e0%b9%8c-%e0%b9%81%e0%b8%a5%e0%b8%b0%e0%b8%aa%e0%b8%b8/
https://www.thaimediapr.com/%e0%b8%9c%e0%b8%b9%e0%b9%89%e0%b8%9c%e0%b8%a5%e0%b8%b4%e0%b8%95%e0%b9%80%e0%b8%9a%e0%b8%b5%e0%b8%a2%e0%b8%a3%e0%b9%8c-%e0%b9%84%e0%b8%a7%e0%b8%99%e0%b9%8c-%e0%b9%81%e0%b8%a5%e0%b8%b0%e0%b8%aa%e0%b8%b8/


แพรแนวทางปฏิบัติที่ดีที่สุด รวมถึงแสดงความรับผิดชอบตอสวนรวม และสงเสริมการพูดคุยแลกเปลี่ยนกับสังคม

เรามุงมัน่ที่จะสานตอความพยายามในพันธกิจปีสุดทาย และหลังจากนัน้”

Henry Ashworth ประธาน IARD กลาวเสริมวา “รายงานความคืบหน าดังกลาวแสดงใหเห็นถึงความมุงมัน่ของผู

ผลิตชัน้นําของโลกเหลาน้ีในการผนึกกําลังกันเพื่อสิ่งที่ดีในอุตสาหกรรมและสังคม การเปลี่ยนแปลงเพื่อสรางความ

ยัง่ยืนในระยะยาวและลดปัญหาการดื่มที่กอใหเกิดอันตรายนัน้ สามารถทําไดเมื่อภาคเอกชน รัฐบาล และองคกรไม

แสวงผลกําไร ทํางานรวมกันทัง้ในระดับทองถิ่น ระดับชาติ และระดับโลก เราตองการทํางานรวมกับคนอื่นๆเพื่อ

สรางความสัมพันธและโมเดลใหมของการทํางานเพื่อขับเคลื่อนการเปลี่ยนแปลงในทางที่ดีในทุกชุมชนของเรา”

ไฮไลทเดนจากกรณีศึกษาในรายงานฉบับน้ี ประกอบดวย

— ประสิทธิภาพที่หลากหลายในการรณรงคผานทางโซเชียลมีเดีย ยกตัวอยางเชน

– ออสเตรเลีย: การรวมมือระหวางหลายภาคสวนไดนําไปสูแคมเปญ “ดื่มอยางไรใหเหมาะสม”

[https://drinkwise.org.au/our-work/drinking-do-it-properly/#] ซึ่งไดรับเสียงชื่นชมไปทัว่โลก โดยเขาถึง

กลุมเยาวชน 2 ลานคนและสามารถแกปัญหาการติดแอลกอฮอลไดเป็นอยางดี

– แอฟริกาใต: แคมเปญ #bethementor [http://www.bethementor.sab.co.za/ ] ของเราบนเฟซบุก ซึ่งสงเสริม

การมีปฏิสัมพันธโดยตรง ชวยลดการติดแอลกอฮอลลในกลุมเยาวชนที่เขารวมโครงการไดถึง 91%

– บราซิล: โครงการ Sem Excesso (“No Excess”) ของ ABRABE สามารถดึงดูดผูเยี่ยมชมบนเว็บไซตมากถึง

159,460 ราย มียอดวิวในยูทูบกวา 400,000 วิว ยอดคนกดไลคในเฟซบุกกวา 808,000 ไลค และมีผูติดตามในทวิ

ตเตอรกวา 50,000 ราย

— ความคืบหน าสําคัญในการลดปัญหาเมาแลวขับ

– โปแลนด: ปัจจุบันโปแลนดมีเจาหน าที่ที่ผานการฝึกใหสามารถตรวจวัดแอลกอฮอลผูขับขี่บนทองถนนในจังหวัด

สวนใหญของประเทศ โดยมีจังหวัดหน่ึงสามารถลดอุบัติเหตุบนทองถนนอันเน่ืองมาจากการดื่มแอลกอฮอลไดถึง

44% ในชวงปี 2013-2016

– เม็กซิโก: ปัจจุบันเม็กซิโกมีเจาหน าที่ที่ผานการฝึกใหสามารถตรวจวัดแอลกอฮอลผูขับขี่บนทองถนนในรัฐสวน

ใหญแลวเชนกัน

– สเปน: การรณรงคทางมัลติมีเดียเพื่อลดปัญหาเมาแลวขับของเรา ไดรับการยกยองจาก European Alcohol and

Health Forum (EAHF) วาเป็นแบบอยางที่ดี นอกจากน้ียังไดรับรางวัลทรงเกียรติจากกระทรวงอุตสาหกรรมสเปน

อีกดวย

— บันทึกความเขาใจ (MOU) ฉบับแรกระหวางกระทรวงสาธารณสุขและสวัสดิการสังคมกับบรรดาผูผลิตเครื่องดื่ม

– สาธารณรัฐโดมินิกัน: MoU ฉบับน้ีไดสรางแผนงานที่ครอบคลุม เพื่อลดปัญหาการดื่มแอลกอฮอลกอนวัยอันควร

เสริมสรางและขยายกฎเกณฑดานการตลาด ลดปัญหาเมาแลวขับ และขอการสนับสนุนจากผูคาปลีกใหชวยลดการ



ดื่มที่กอใหเกิดอันตราย นอกจากน้ียังมีการกอตัง้ “Alcohol Cluster” ซึ่งเป็นการรวมตัวของกลุมผูถือผลประโยชน

จากหลากหลายสาขา โดยจะมีการประชุมกันเป็นประจําทุกเดือนเพื่อถกหารือถึงแผนงานสนับสนุนพันธกิจเหลาน้ี

อางอิง

i. 11 รายชื่อบริษทัผูลงนามในพันธกิจ “Beer, Wine and Spirits Producers’ Commitments to Reduce

Harmful Drinking” [http://www.producerscommitments.org ] ไดแก Anheuser-Busch InBev, Asahi
Group Holdings, Bacardi, Beam Suntory, Brown-Forman Corporation, Carlsberg, Diageo, Heineken,
Kirin Holdings Company, Molson Coors, Pernod Ricard

ii. พันธกิจของผูผลิต (Producers’ Commitments)

– ลดการดื่มแอลกอฮอลกอนวัยอันควร

– เสริมสรางและขยายกฎเกณฑดานการตลาด

– ใหขอมูลและนวัตกรรมผลิตภัณฑที่รับผิดชอบแกผูบริโภค

– ลดปัญหาเมาแลวขับ

– ขอการสนับสนุนจากผูคาปลีกใหชวยลดการดื่มที่กอใหเกิดอันตราย

iii. IARD กอตัง้ขึ้นในเดือนม.ค. 2015 เป็นองคกรไมแสวงหาผลกําไรที่มุงมัน่แกปัญหาสาธารณสุขระดับโลก จาก

การดื่มที่กอใหเกิดอันตราย และสงเสริมใหดื่มอยางมีความรับผิดชอบ

สมาชิกของ IARD ประกอบดวยบริษทัผูผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอลระดับโลกที่ลงนามในพันธกิจ Producers’

Commitments โดยผูลงนามในพันธกิจไดมอบหมายภารกิจเฉพาะใหแก IARD ซึ่งตองอาศัยความรวมมือบนเวที

โลก

IARD ในฐานะเลขาธิการ:

– รวมมือกับ KPMG และ Accenture ในการรายงานความคืบหน าของพันธกิจ รวมถึงบริหารจัดการโครงการนํารอง

(โดยเฉพาะที่เกี่ยวกับปัญหาเมาแลวขับ)

– รวมมือกับหุนสวนระดับนานาชาติ (เชน สหพันธผูโฆษณาโลก)

– วิเคราะหการปฏิบัติตามกฎเกณฑทางการตลาด

– จัดการประชุมผูเชี่ยวชาญ (เชน นักวิจัย) และพันธมิตร (เชน ผูคาปลีก)

– จัดทําแบบวิเคราะหนโยบายและโครงการ และสรางเครื่องมือนโยบายและแนวทางปฏิบัติที่ดี (เชน คูมือศึกษา

เครื่องดื่มแอลกอฮอล [http://alcoholedguide.org ])

สําหรับขอมูลเพิ่มเติม และรายงานฉบับเต็ม สามารถเยี่ยมชมไดที:่ producerscommitments.org



ที่มา: International Alliance for Responsible Drinking (IARD)


